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INTRODUCCION

Este manual conjuga las normativas de aplicacion
de la identidad visual de la Marca Pais Argentina
(MPA) con los lineamientos a seguir al momento
de crear las comunicaciones. Por lo tanto,
constituye una herramienta sumamente Gtil
para aquellos que deban aplicarla

y se recomienda su consulta permanente.
Aqui se define todo un sistema de formas,
colores, conceptos y principios para contribuir
a la construccion de una imagen consistente

y ordenada.

El propdsito de este manual es brindar las pautas

general¢F 202168538881 4PN DNV PUNEFY D
y principios de identidad.
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Concepto

Marca Pais, una politica de Estado
Constituye una realidad permanente, no circunstancial, ajena a los objetivos
particulares del gobierno y comprometidos con los propdsitos de la Nacion.

Es un patrimonio de todos los argentinos y las argentinas con independencia
de los cambios politicos, administrativos o coyunturales.

Cuenta con versatilidad grafica que le permite responder y adaptarse a los cambios
que continuamente surgen ante el devenir de los tiempos.

Actua como identificador nacional. Difunde los atributos nacionales y acompafia
a las acciones estratégicas de posicionamiento. En convivencia con otras marcas,
identificando productos y servicios, conforma un respaldo institucional

que da cuenta del origen y la garantia de calidad.

A partir de su caracter integrador asume la diversidad propia de la Nacién.

Manual de uso de Marca Pais Argentina | 5
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Son los ejes simbolicos de pertenencia y procedencia argentina.

Estos identifican a la Nacidn en su conjunto, incorporando
las distintas visiones y singularidades que la integran.

Los mas de 200 afios de representatividad nacional e internacional
constituyen el sustento histérico.

e
™

Sus rasgos visuales garantizan la amplitud y facilidad
de reconocimiento de la Marca Pais.

ESCUDO NACIONAL BANDERA ARGENTINA

|F-2021-68533881-APN-DNMPAMTY D
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Voz de marca

La propuesta parte de la fuerte representatividad que poseen el Sol
de Mayo y la escarapela, simbolos inobjetables de identificacion
nacional.

Se ha procurado la generacion de una marca con amplia
identificacion por parte del pueblo argentino, buscando fomentar
y consolidar el orgullo patrio y el sentido de pertenencia.

El Sol de Mayo es el icono de la bandera nacional y se encuentra
presente en la gran mayoria de los escudos nacionales

y provinciales. Es un elemento distintivo, muy poco frecuente
en otras banderas del mundo.

La escarapela es un emblema de nacionalidad que produce orgullo
a su portador y fortalece nuestra identidad.

Através de estos simbolos patrios, el pueblo argentino queda bajo
un mismo sol y una misma bandera, transmitiendo asi su caracter
integrador para el robustecimiento de la unidad.

DISENO

La cinta de colores patrios, constituida por 24 médulos
que se generan a partir de los rayos del sol, tiene un recorrido
envolvente de caracter integrador que plasma el federalismo.

ESCARAPELA NACIONAL

SOL DE MAYO

24

DISTRITOS

FEDERALISMO

Manual de uso de Marca Pais Argentina | 7
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La marca
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El imagotipo es la representacion grafica
de la marca de uso comun en todas
las aplicaciones.

Su version horizontal es la prioritaria

y posee 3 tintas, siempre sobre fondo blanco.
Cuando estas condiciones no sean posibles
de aplicar, se utilizaran las distintas versiones
alternativas que aparecen en este manual,

o
AI e n | I n a y es preciso que se respeten en su totalidad
para una correcta utilizacion de la imagen

institucional.

IMPORTANTE
La relacion entre los elementos es fija e inalterable
y s6lo puede reproducirse, en todos los casos,

a partifE<2024-68533882-APN <DNNM PAM TY D
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ARTICULACION VERTICAL

Se debe utilizar la version vertical

del imagotipo cuando el contexto y el espacio
horizontal disponible no sea el adecuado

y pueda afectar su legibilidad.

Argentina

IMPORTANTE
La relacion entre los elementos es fija e inalterable
y s6lo puede reproducirse, en todos los casos,

a partifE<2024-68533882-APN <DNNM PAM TY D
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La escarapela-sol es el elemento central
de nuestra imagen de marca

IMPORTANTE
La relacion entre los elementos es fija e inalterable
y s6lo puede reproducirse, en todos los casos,

a partifE<2024-68533882-APN <DNNM PAM TY D
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El isotipo se construye en una superficie
modular de proporciones 10x10.

El valor “X” establece la unidad de medida.
De esta manera, aseguramos la correcta
proporcion de la marca sobre cualquier
soporte y escala.

|F-2021-68533881-APN-DNMPAMTY D
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ARTICULACION (HORIZONTAL Y VERTICAL)
En base a esta modulacién, se extiende

la grilla para proporcionar las relaciones fijas
e inalterables entre el isotipo y el logotipo

o
Argen t I n a tanto para su version horizontal como vertical.

10x

10x

4x

|F-2021-68533881-APN-DNMPAMTY D
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36x

VERSION HORIZONTAL

Se establece un area de proteccién en torno
T T T T T T T T T T T T T T T T T T 1] a la superficie modular. El area debera estar
exenta de elementos graficos que interfieran
en la percepcién y lectura de la marca.

° La construccion del area de resguardo,
r e n tl n a en base a la grilla constructiva y a la unidad
de medida “X”, queda determinado
en 36x16 unidades.

16x

S REDUCCION MINIMA

Como norma general, para una correcta
visualizacién y legibilidad del imagotipo,

se establece la utilizacion de un tamano
minimo, tanto para su impresién como

para su aplicacion en plataformas digitales.

Los tamafos minimos se aplican sobre

Arge nti n a las areas de resguardo.
lcm |: OArgentina

I F-ZGQQXG%SISJM@N“BN MPAMTYD
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3x

Argentina

3x

Argentina

}3x
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VERSION VERTICAL

Se establece un area de proteccién en torno
a la superficie modular. El area debera estar
exenta de elementos graficos que interfieran
en la percepcién y lectura de la marca.

La construccion del area de resguardo,

en base a la grilla constructiva y a la unidad
de medida “X", queda determinado en 22x21
unidades.

REDUCCION MINIMA

Como norma general, para una correcta
visualizacién y legibilidad del imagotipo,

se establece la utilizacion de un tamano
minimo, tanto para su impresién como para
su aplicacion en plataformas digitales.

Los tamafos minimos se aplican sobre
las areas de resguardo.

O O

Argentina Argentina

“IF52071-68533881-APNRNMPAMTY D
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16x 36x ISOTIPO Y LOGOTIPO
3x Se establece un area de proteccién en torno
a la superficie modular. El area debera estar
_3{ ] exenta de elementos graficos que interfieran
[TTTTTTTTTTTTITI T T TITITITITITTITIT] en la percepcion y lectura de la marca.

® La construccion del area de resguardo,
I e n n a en base a la grilla constructiva y a la unidad
- - = de medida “X", queda determinado en 22x21

unidades.

16x 16x

[
[ 1
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(I
w
x
I
[ 1
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w
x

3x 3x

REDUCCION MINIMA

Como norma general, para una correcta
visualizacién y legibilidad del imagotipo,

se establece la utilizacion de un tamano
minimo, tanto para su impresién como para
su aplicacion en plataformas digitales.

o
las areas de resguardo.

lcm O Argentina
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La version negativa a color, solo se puede
aplicar sobre el fondo institucional MPA Azul
Oscuro.

Para una correcta lectura dptica del isotipo
sobre fondos oscuros, se aplico
una correccion en el ancho de las cintas.

IMPORTANTE

La relacién entre los elementos es fija e inalterable
y s6lo puede reproducirse, en todos los casos,

a partir de un docemnenss oridinal cigital,
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El imagotipo en su aplicacion positiva

a 1 tinta solo debe ser utilizada en los colores
institucionales ejemplificados en este manual.
La utilizacion de cualquier otro color

es errénea y atenta contra la identidad

de la marca.

®
A r e n t I n a El color preferencial para aplicar la version
pluma positiva es el MPA Celeste.

NOTA

Para manener el contraste de la cinta exterior

en las versiones pluma, se reduce la opacidad a 70%
de la tinta a utilizar sobre los médulos que aplica
. MPA CELESTE el color MPA Celeste.

Opacidad 70%

Opacidad 100%

Argentina i’ Argentina

| Ry [l PA AzuL oscuro IMPORTANTE
La relacion entre los elementos es fija e inalterable
y s6lo puede reproducirse, en todos los casos,

a partifE<2024-68533882-APN <DNNM PAM TY D
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SOBRE FONDOS DE COLOR
INSTITUCIONALES

El imagotipo en su aplicacién sobre fondos
de color a 1 tinta debe ser utlizado calando
en blanco sobre los colores institucionales.

El color preferencial para aplicar de fondo
en la versién pluma negativa es el MPA
Celeste.

NOTA

Para la version pluma negativa, se aplica

la misma correccion 6ptica de reduccion de cintas
que la ejemplificada en la versién color negativa.

w

IMPORTANTE
La relacion entre los elementos es fija e inalterable
y s6lo puede reproducirse, en todos los casos,

a partifE<2024-68533882-APN <DNNM PAM TY D
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SOBRE FONDOS DE COLOR ALTERNATIVOS
En caso de ser necesario, la aplicacion

. /A\ . del imagotipo en su versidn negativa pluma
rg ( } g sobre fondos alternativos a los colores
A ¢ e ntl n a ‘ ) Ar entl n a institucionales, siempre debe utilizarse

calando en blanco y respetando la diferencia
de opacidad en el isotipo.

) Argentina

|F-2021-68533881-APN-DNMPAMTY D
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Esta seccion muestra los equivalentes
en valores de negro de cada uno de los
colores que participan en el imagotipo.

Las versiones positivas de la marca solo

®
pueden ser utilizadas en negro pleno o al 70%.
r e n I n a Este ultimo, aplica sobre fondos que tiene
una opacidad del 0% al 30%. En el resto

de los fondos (31% al 100%), le corresponde
el imagotipo aplicado en blanco.

NOTA
MPA AMARILLO NEGRO 30% En la version pluma positiva 100% negro, se introdujo
MPA CELESTE NEGRO 40% una correccion optica sobre los sectores transltcidos
MPA AZUL NEGRO 60% de la cinta exterior.

A ti
A ti A ti
IMPORTANTE
_ La relacion entre los elementos es fija e inalterable
0% Negro 70% 30% 31% Blanco 100% y s6lo puede reproducirse, en todos los casos,

a partifE<2024-68533882-APN <DNNM PAM TY D
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o

O Argentina

Es muy importante que los fondos
fotograficos no perturben el correcto
reconocimiento de la marca ni atente
contra su impacto visual.

Se deben generar encuadres que permitan
la aplicacion estratégica de la version

a utilizar, teniendo en cuenta siempre,

el contraste necesario para asegurar

el impacto visual deseado.

|F-2021-68533881-APN-DNMPAMTY D
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Argentina

Argentina Argentind

A. D c D .. (]

O Argentina
B. D Do

Argentina Argentina

D = (]

Argentina Argentina

A. No modificar el color de los elementos.

B. No alterar la escala de los componentes.

C. No modificar la ubicacion de los elementos. E.
D. No comprimir ni expandir los elementos.

E. No modificar la familia tipografica.

F. No sumar complementos verbales.

G. No modificar la posicion del isologotipo.

H. Ningun elemento podra ser eliminado.

I. No agregar ningun tipo de efecto.

J. Uso correcto de la marca. IF—2021-68533881—A%DNM PAEMTYD

F. D L.

D (]

Lorem ipsum

Argentina Argentina

Q C© o
S © O O
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La utilizacién e interaccién de los colores
son el gran soporte comunicacional
de laidentidad.

En el contexto general, el color celeste
y el blanco determinan la apariencia

de la marca pais, mientras que el resto
de los colores funcionan como soporte.

El amarillo es el color “diferencial”.

Su uso especifico se circunscribe

a acentuar lo importante, interactuando
con las personas, orientando y generando

accion en la comunicacion.

Manual de uso de Marca Pais Argentina | 25
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03

MPA AZUL OSCURO
PANTONE (PMS): 286 C

CMYK: 100, 60, 0, 40
RGB 0, 50, 120

HEX #003278

MPA CELESTE MPA BLANCO MPA AZUL

PANTONE (PMS): 298 C CMYK: 0, 0,0, 0 PANTONE (PMS): 2925 C
CMYK: 80, 0,0, 0 RGB: 255, 255, 255 CMYK: 100, 30, 0,0
RGB: 0, 200, 255 HEX #FFFFFF RGB: 0, 150, 220

HEX #00C8FF HEX #0096DC

Predominancia de los colores celestes
institucionales y los colores blanco y neutros,
de esta manera se contempla visualmente

la identidad nacional primaria.

El color amarillo institucional debe utilizarse
en una menor proporcién para acentuar  PN-DNMPEMTYD
aquello que sea importante o destacado.




MPA PLATA 01
PANTONE (PMS): 427 C
CMYK: 4,0,0,12

MPA PLATA 02
PANTONE (PMS): 428 C
CMYK: 6, 0,0, 20

MPA PLATA 03
PANTONE (PMS): 429 C
CMYK:7,0,0,28

MPA NARANJA
PANTONE (PMS): 021 C
CMYK: 0, 65, 100, 0

MPA ROJO
PANTONE (PMS): 193 C
CMYK: 15,100, 100, 0

MPAVIOLETA
PANTONE (PMS): 2592 C
CMYK: 50, 1000, 0,0

MPA VERDE
PANTONE (PMS): 354 C
CMYK: 75,0, 100, 0

RGB: 209, 215, 218
HEX #D1D7DA

RGB: 182,192,198
HEX #B6C0C6

RGB: 157,169,177
HEX #9DA9B1

RGB: 238,114, 3
HEX #EE7203

RGB: 205, 23, 25
HEX #CD1719

RGB: 149, 27,129
HEX #951B81

RGB: 58,170, 53
HEX #3AAA35

Manual de uso de Marca Pais Argentina | 27

El sistema se enriquece con las paletas
secundarias de colores complementarios
y MPA PLATA.

Estos colores nunca deberan ser
protagonistas. Deberan ocupar menos
del 30% de la pieza.

|F-2021-68533881-APN-DNMPAMTY D
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Tipografia
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Source Sans Pro

Arg
Arg

Arg

SOURCE SANS PRO SEMI-BOLD
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
+1?2@#5%&*( ){ }:;<>... 0123456789

SOURCE SANS PRO REGULAR
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
+1?2@#5%&*( ){ }::<>... 0123456789

SOURCE SANS PRO LIGHT
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz
F12@#5%&* () }::<>... 0123456789
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Para titulos y textos cortos en piezas
impresas y web se utilizara la familia
tipografica Source Sans Pro, preferentemente
en sus variables Semibold, Regular y Light.

VARIABLES DE LA FAMILIA

Extralight
Extralight Italic
Light

Light ltalic
Regular

Italic
SemiBold
SemiBold Italic
Bold

Bold Italic
Black

Black Italic

IMPORTANTE
Descal§22021:68583881: ARPNLBNMPEMTY D

fonts.google.com/specimen/Source+Sans+Pro
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Roboto

ROBOTO REGULAR
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz
+H?2@#S%&*(){ };;<>... 0123456789

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Aenean
lacus nisl, ornare eu ante non, pulvinar egestas est. Maecenas eu
malesuada eros. Mauris dictum gravida vulputate. Vestibulum
suscipit sagittis enim sed dictum. Vivamus ac ultrices lectus.
Pellentesque malesuada eleifend mi sed malesuada. Mauris
rhoncus lorem ac risus egestas, id tincidunt purus pellentesque.
In nec vulputate ex. Quisque hendrerit ipsum nec diam vehicula
jaculis. Vestibulum ante ipsum primis in faucibus orci luctus

et ultrices posuere cubilia curae; Proin in sapien et libero
sollicitudin interdum id non purus. Cras lobortis dui sed erat
gravida, et faucibus nibh ultricies.

ROBOTO LIGHT
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz
+H2@#S%&*( ){ }:;<>... 0123456789

Suspendisse quam magna, auctor faucibus justo sit amet,
tincidunt placerat ex. Cras mollis sapien sit amet lorem accumsan
gravida. Quisque quis vehicula quam. Maecenas hendrerit,

ligula rhoncus condimentum congue, nibh erat maximus ex,

ut accumsan felis mi dictum arcu. Proin et diam hendrerit,
pellentesque metus vestibulum, feugiat mi. Suspendisse pulvinar
vitae purus et condimentum. Donec a odio posuere nisl molestie
interdum. Vestibulum vel massa eu ligula suscipit suscipit
vulputate in eros. Quisque dignissim enim et risus tincidunt,

non feugiat nibh tincidunt. Quisque eu massa et purus efficitur
tristique.

Manual de uso de Marca Pais Argentina | 30

La tipografia Roboto se utilizara para cuerpo
de texto en medios digitales. Se recomienda
utilizar las variables Regular y Light.

VARIABLES DE LA FAMILIA

Thin

Thin ltalic
Light
Light Italic
Regular
Italic
Medium
Medium lItalic
Bold

Bold Italic
Black

Black Italic

IMPORTANTE
Descal§22021:68583881: ARPNLBNMPEMTY D

fonts.google.com/specimen/Roboto
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Estilo fotografico
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La fotografia es un componente clave
para la comunicacioén de la marca.

Representar situaciones verosimiles,
tanto en lo que respecta a los escenarios como
a los personajes. Espontaneas y dinamicas.

+ Imagenes saturadas y contrastadas.
+  Tecnicamente correctas (no pixeladas
+ o fuera de foco).

Especificaciones técnicas a tener en cuenta:

+  Profundidad de campo.

« Encuadre.

+ Planos abiertos (ideal para paisajes).
Planos cerrados (ideal para retratos,
detalles, texturas.

|F-2021-68533881-APN-DNMPAMTY D
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Se debe dar cuenta de la dimension
y espectacularidad de cada paisaje
de nuestro pais (natural o urbano).

El tono predominante en las fotografias

de paisajes debe ser épico, entendiendo

por ello un estilo grandilocuente que permita
destacar acciones extraordinarias o heroicas.

« Planos que potencien la accién

(ej. angulares, contrapicados, picados).
« Foco en lo espectacular.
* Resaltar texturas.

|F-2021-68533881-APN-DNMPAMTY D
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Las personas estaran inmersas en situaciones
cotidianas. Deben contar con una importante
carga gestual natural (no posada), resultante
de la accidén que se encuentren desarrollando.

Para generar la identificacién
de los espectadores con las personas
retratadas se debe:

« Poner un especial cuidado en los detalles:
gestos, objetos y entornos.

+  Utilizar primeros planos y planos
con detalle de acciones.

« Apelar aimagenes espontaneas
y dinamicas.

* Mostrar a los personajes en accion.

|F-2021-68533881-APN-DNMPAMTY D
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TURISMO, CAMPO, DIVERSIDAD PRODUCTIVA.
Evocar nuestra capacidad de superacion

y traducirla en imagenes que, a través

de los encuadres pertinentes, generen el clima
deseado.

«  Tomas que refuercen el valor del trabajo.
« Personajes en accion.

|F-2021-68533881-APN-DNMPAMTY D
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GASTRONOMIA, INDUSTRIAS CREATIVAS,
TANGO Y FOLKLORE.

La cultura y el talento argentino en todas sus
manifestaciones son atributos muy valorados
por la comunidad nacional e internacional.

El registro de estas expresiones resultan
relevantes para el enriquecimiento de la
comunicacion y la construccion de la Marca
Pais Argentina.

Tal como se indica en el punto 5.3, las
personas estaran preferentemente en
accion y contextualizadas en las situaciones
particulares que definan su categoria. Se
buscard lograr imagenes naturales (no
posadas), resultantes de la accién que se
encuentren desarrollando.

|F-2021-68533881-APN-DNMPAMTY D
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PERSONALIDADES DESTACADAS Y DEPORTES.
Las numerosas personalidades destacadas
argentinas son naturalmente representantes de
la MPA en el mundo. Argentina es reconocida
por sus grandes exponentes de la historia, la
ciencia, la culturay el deporte.

La utilizacion de sus imagenes debera

actuar de manera sinérgica, de acuerdo a las
posibilidades legales del caso, agregando valor
a las comunicaciones. Ver punto 5.3 de este
manual.

|F-2021-68533881-APN-DNMPAMTY D
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Layout y diagramacion
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0 [x) En las piezas de comunicacioén propia,
la marca deberd estar ubicada en el extremo
inferior derecho.

Su tamafo y versién dependera
de los requerimientos de lectura

que imponga el soporte o medio respetando
U los lineamientos anteriormente mencionados.

|F-2021-68533881-APN-DNMPAMTY D
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Lorem ipsum

consectetuer
Donec sodales urna
non erat volutpat.

Argentina

Ix[

3x
3x

w[a[

FORMATO HORIZONTAL

O Lorem ipsum

consectetuer
Donec sodales urna
non erat volutpat.

Argentina
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DESACOPLE DE LA MARCA

En las piezas de comunicacién, el isotipo

y el logotipo se pueden utilizar por separado
para crear nuevas posibilidades de disefio.

El isotipo desacoplado pasa a relacionarse
directamente con el titulo y crea una conexién
con el contenido.

Se recomienda utilizar el desacople cuando
el contenido a comunicar en el titulo tiene
una referencia directa con la marca.

En las piezas de formato horizontal se puede
aplicar el isotipo por delante del texto para
lograr mayor armonia entre los elementos.

NOTA

Cuando se aplica el desacople del isotipo, para evitar
la repeticion de la marca, se debe utilizar como firma
de la pieza al logotipo Gnicamente.

La combinacion del imagotipo firmante y el isotipo

desacppl2021-685638881°APRDNMPAM PYDN
valida.
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En las comunicaciones propias, Marca Pais
Argentina sera la identidad visual de la pieza
y constituira la referencia para el tamafo

de la marca o las marcas que convivan.

En todos los casos, se utilizard una linea
divisoria vertical para destacar la Marca Pais

L, = . i A t.
Aesiecs Argentina Argentina rgentina.

Presidencia

.
Aerolineas .
Argentinas ‘ @ Argentina

NOTA

La alineacién de las marcas vinculadas

se establecera segun la jerarquia de participacién
en la comunicacion de la pieza y siempre

sera de izquierda a derecha, siendo la derecha

la mas importante.

1x
1
[TTT T I T I T I T I I T T I T I I T I I I T IO
ZXE
<
o
8 ° NOTA
E Ar entl na En base al espacio del area de resguardo desarrollado
< y tomando como referencia su moédulo "x",
§ se establecen las normas de constuccion
de la linea divisoria.
ZXJ:

Area de resguardo
IMPORTANTE

La relacion entre los elementos es fija e inalterable
y s6lo puede reproducirse, en todos los casos,

a partifE<2024-68533882-APN <DNNM PAM TY D
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EJEMPLO DE HOJA A4 EJEMPLO DE HOJA A4
VERTICAL HORIZONTAL
1/5x 1/5x 1/6x 1/6 x

1/5x 1/7x

\ \ \ \
o [ S L

“-~ "-~ 'f-. “-~ 3 ‘4- "- ". ‘f- ‘f-. ‘f-. 3

o © O © © o © & © & © ©

Nt 7 P4 p\ 7 3 7 7 7 A\ A\ N7 3

Argentina | Argentina | Argentina | Argentina | Argentina | Argentina | Argentina | Argentina | Argentina | Argentina | Argentina | Argentina |

| \

| |

| |

Argentina

O wesmina

Argentina
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En las comunicaciones de terceros,
la Marca Pais Argentina participara
COmMo marca paraguas.

En base a los margenes establecidos en cada
pieza, se debe aplicar la grilla correspondiente
para establecer el ancho del imagotipo
firmante.

La aplicacion de la version horizontal sera
utilizada unicamente en el extremo superior
izquierdo o superior derecho de cada pieza,
dependiendo la articulacion y diagramacién
de sus elementos. Por el contrario, la version
vertical solo podra ser utilizada de forma
central segun la grilla establecida.

El estilo de la versién horizontal o vertical
a utilizar, depende del fondo de cada pieza
de comunicacién y se debe respetar

las normas establecidas en este manual
sobre cada una de las versiones para su
correcta visualizacion.

NOTA
La grilla modular que divide el espacio comprendido

entre IfE-2021::6853388% 24PN sDNM P Iovddo
de cada una de las versiones de la marca.
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Modulos y tramas
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COMBINACIONES PERMITIDAS
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La marca esta constituida por las cintas
de colores patrios conformada por la unién
de 24 moédulos (24 distritos nacionales).

Este mddulo base, al que llamamos "Mddulo
Distrito", permite generar tramas que amplian
el sistema de identidad.

Dichas tramas toman uno o dos médulos,
de forma vertical u horizontal, y se tocan

por uno de sus lados o vértices
(ver combinaciones permitidas).

|F-2021-68533881-APN-DNMPAMTY D

Pagina47 de 71



Manual de uso de Marca Pais Argentina | 48

Requisitos para el uso de tramas:

«  Siempre en direccion vertical u horizontal.

« Podran tocarse pero no superponerse.

+ Siempre funcionan de a pares y esos
pares se combinan de diferentes formas,
pudiendo estar pegados o separados.

« Eltamafio minimo del médulo es el
que resulta de su repeticion 14 veces
en el ancho de la pieza en la que se
aplicara la trama.

«  Pueden unirse para generar una forma
continua o funcionar de a pares con
espacio entre ellos.

+ Latrama nunca tomara el 100%
de la pieza y su uso no superara el 50%.

+ Latrama puede ser completa o tener
faltantes en su construccion.

NOTA

En la primera etapa de lanzamiento de la marca,
solo podran utilizarse los ejemplos de esta pdgina,
con la[F/2021<68533881s APNDNMPAM TY D
de nuevas tramas deberan ser aprobadas

por la Direccién Nacional de Marca Pais.

Pagina48 de 71




Manual de uso de Marca Pais Argentina | 49

-
iy

Muestra identidad st Humahiaca
en el mundo 'E.II "tlﬂu
arg nnti no

Cataratas de Iguazu
Noroeste argenting

Campo argentino

B
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Aplicaciones
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TARJETAS PERSONALES

Impresas a 4 colores y laminado mate en el frente y dorso.
El iso del frente y el imagotipo del dorso llevan laca UV
sectorizada.

Tamano: 8,5x 5cm

©

O Argentina

|F-2021-68533881-APN-DNMPAMTY D
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HOJA MEMBRETADA
Ejemplos de hojas membretadas

Argentina @ en formato A4.

e o o iy
8 e it i LI

LT e dolce el BT DT ESpaong s Corabin i Al
FEH R . B DR Wrps bger. hooerdon BT
. el wles obeicas el P ol paiveed apeer Cras e asls)
et g Bk o | T wead Fird it e b i, ma,
B TS Rk P21 PETIENT PRIA S A AraEt el U B IRl
IR, WA aEe e e Rele masieaa senor palerinced
ey gt Vs il gt gyl g Pt e d nped,

ApEnELS R UEdE P i comeass edib upest maes s
slafard Saaperdans prwen VAADARSL PGSR FORE WD PSS SR EEL
e e 1. iy il e e L e 4 R 1 g e ) ol g
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Butie ciivaln ol bted ApH artauls Liwbi aies fereete s &
LR AL

filige b prrepm w, g wa (oeemewsdio e, dhd e Cuneae e o Do
v o ] vl el siiploed Lely o oo e, ol g maher Bl
Dl P malod i, s cidealid ave el desssios e s o
el LR R 1 YA friben Bos 0 soEne rede e
Torw wi o wrd Lofun ooyl e b e oD o o fgain e rel ve i corvilaL
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Hoja 1 Hoja 2 y siguientes
IF-2021-68533881-APN-DNMP#MTY D

Pagina52 de 71




Carlos Pellegrini 888 Piso 9 (C1009ABM) ; Ciudad Auténoma de Buenos Aires, Repiblica Argentina / +54 115199 2263
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@ Argentina

Manual de uso de Marca Pais Argentina | 53

CARPETA A4
Carpetas laminadas frente y dorso.

3881-APN-DNMP#MTY D
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SOBRE

En este apartado se presenta el disefio de sobre
para Marca Pais Argentina.

De este modelo podran desprenderse otros a futuro,
siempre que se respete el espiritu que guid su creacion.

Carlos Pellegrini 888 Piso 9 (C1009ABM) / Ciudad Auténoma de Buenos Aires, Republica Argentina / +54 11 5199 2263 ¥ in f (> ]

@ Argentina

k Carlos Pellegrini 888 Piso 9 (C1009ABM) / Ciudad Auténoma de Buenos Aires, Replblica Argentina / +54 11 5199 2263 ¥ in fD
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() marcapaisar

__— Ubicacioén:
Centrado vertical y horizontalmente.

Tamafo:
Tamanfo autorizado de uso,
12 mddulos.

Area de seguridad:
Respetar el area de seguridad.

marcapaisar

E‘:__::l AQIEQE LN COMENLG
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FORMA DE USO MPA EN REDES SOCIALES

En esta etapa de presentacion de marca,

el isotipo y el logotipo deben ir, preferentemente,
aplicados en su version color sobre fondo
blanco.

Deberan prevalecer los colores
de identificacién nacional primaria:
MPA Celeste, MPA Azul y MPA Blanco.

El color MPA Amarillo debera utilizarse
en una menor proporcién para acentuar
lo importante, lo destacado.

Sobre fondo MPA Celeste, la marca debera
aplicarse en su versién negativa
(ver pagina 18).

La tipografia a utilizar es Source Sans Pro,
con todas las variantes. Se permite el uso
de variantes tipograficas para enfatizar
palabras o frases en un mismo texto.

Los textos se aplicaran en MPA Celeste,
MPA Blanco, MPA Azul y Gris.

|F-2021-68533881-APN-DNMPAMTY D
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Fr8 FCAai S:ar

Figura resultante del macro del simbolo.

"Modulo Distrito”.
El contendor se desplaza hacia arriba.

Se extiende por 14 mddulos.

Forma contenedora:

Ubicacion:

Alineacidn vertical: area de seguridad del isotipo.

Alineacidn horizontal: T médulo de margen.
Tamafio autorizado de uso del isotipo.

Respetar el drea de seguridad del isotipo.

Ubicacion y tamafio:
Area de seguridad:




PUBLICACIONES 1x1

| 3 |

Larem jmpsurh
,,,iLoiret:njimp,J,,l ,,,,,

|_—Forma contenedora:
Resultado de la utilizacién del isotipo
como contenedor de imagen.
La misma debe ocupar 12 de los 16 médulos
como indica la imagen.

Sol:
Elemento simbolo que sirve para acentuar
el contenido de la fotografia.

Ubicacion y tamafio:
Alineacidn horizontal: T médulo de margen

Alineacidn vertical: drea de seguridad del isotipo.

l

Texto:
Texto en dos lineas,
alineado a la base del isoti

po.

Tamafio autorizado de uso del isotipo.

Area de seguridad:
Respetar el area de seguridad del isotipo.
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(T3 marcapalsar

S’

Diseno
Argentino {:}
Qv . [

33 Ms gusts
i il

() e

|F-2021-68533881-APN-DNMPAMTY D
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FrLERCapalsar

G.

PUBLICACIONES 1x1

Resultado de la utilizaciéon del isotipo,
como contenedor de imagen.

Forma contenedora:

Qv

La misma debe ocupar 12 médulos de 16.

33 Me gusta
P it

Elemento simbolo que sirve para acentuar

el contenido de la fotografia.

Sol:

|F-2021-68533881-APN-DNMPAMTY D

Pagina 58 de 71




Manual de uso de Marca Pais Argentina | 59

|F-2021-68533881-APN-DNMPAMTY D

Pagina59 de 71

Moreste Argenting

Cataratas de I|:;||.| il

2OV
11 e e
A g

3

de color, hacia fotografia plena, en 6 porcentajes

Tamafio de contenedor:

12 médulos de figura plena. Se funde pleno

de degradado.

Porcentajes: 90% / 70%/ 50% / 30% / 15% / 5%
Forma originada del macro: de la unién

de dos “Mdédulo Distrito”.

no:

Se implementa el isotipo cada vez que figure

la palabra “argentina/argentino”.
a la izquierda como en la primera fotografia

Tamafio autorizado de uso del isotipo.
Respetar el drea de seguridad del isotipo.

El isotipo puede ser aplicado alineado

o alineado a la derecha como en la segunda
fotografia.

Area de seguridad:
Ubicacion:

Marca:
Tama
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Ir-..'

LD.' S [l
L - L

e

i
Epp—

sin escalas

al sudeste asiatico

Tamano de contenedor:
12 mddulos de figura plena.

Respetar el drea de seguridad del imagotipo.

Tamafo:
5 médulos de ancho.

Area de seguridad:
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O Argentina
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Dejar de margen lateral un moédulo

y medio de cada lado.

Centrado horizontalmente

con la tangente de la curva.

Tamafo:
8 médulos.
Ubicacion:

5 médulos de mdscara fotografica.
Cada imagen seleccionada,
un contenido visual relevante.

Tamano de contenedor:
debe mostrar en esta zona
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Construyendo
una nueva familia
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PUBLICACIONES EN HISTORIAS

Centrado horizontalmente
en contenedor de color.

Texto:

Argentinos

Forma contenedora:
Ocupa 2 mdédulos horizontales.

Tamafo:
Tres modulos.

&)
>
—
=
ol
=
=z
g
Z
o
<
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Argentina
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Argentina
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Vinos de exportacion,
uvas argentinas, ideales

para ti
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PUBLICACIONES EN HISTORIAS




PROMOCION COMERCIAL
Diagramacion de cenefas de altura

O Argentina
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Para cenefas de altura se privilegiara el MPA
Celeste como color identificador primario

y como segundo color el MPA Blanco,
aplicando sobre esta segunda opcién la marca
en su versién color.

En caso de existir una punta de stand

0 esquina de superficie reducida se usara

el isotipo.

Si las dimensiones del pabellén lo permiten,

usar corporeos en los espacios institucionales
y comunes.

|F-2021-68533881-APN-DNMPAMTY D
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PROMOCION COMERCIAL
Diagramacion de cenefas de altura

Frente de escritorio
para uso de marcas
institucionales.

@ Argentina

Counter
Institucional
con marcas

Manual de uso de Marca Pais Argentina | 69

Para cenefas de altura se privilegiara el MPA
Celeste como color identificador primario

y como segundo color el MPA Blanco,
aplicando sobre esta segunda opcién la marca
en su versién color.

El isotipo se independiza de la palabra

y se usa como marca de agua sobre imagen,
en corpdreos aéreos 0 COMO Muro marcario,
segun lo permita el espacio.

Para cenefas cortas aplicar el imagotipo
teniendo siempre en cuenta la altura de cenefa
y respetando el area de seguridad.

|F-2021-68533881-APN-DNMPAMTY D
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PROMOCION COMERCIAL
Diagramacion de cenefas de altura

Arge ntina ] Altura de x

Respetar el area de seguridad del isotipo.

Argentina

T~

Respetar el area

CORPOREOS:

de seguridad de la marca.
Respetar el area @ Argentina

de seguridad
del imagotipo.

Counter para uso de
marcas institucionales.
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En las cenefas se aplicara el logotipo MPA
tomando de referencia la caja de x cuya altura
debera ser igual a un tercio de la altura total.

El imagotipo podra aplicarse desacoplado
respetando la diagramacion especificada,
como marca de agua sobre imagenes,

o sobre los fondos permitidos segun

el espacio disponible.

|F-2021-68533881-APN-DNMPAMTY D

Pagina70de 71



Argentina




Republica Argentina - Poder Ejecutivo Nacional
2021 - Afio de Homengje a Premio Nobel de Medicina Dr. César Milstein
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