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“PLAN DE ACCION PARA LA PROMOCION Y DIFUSION DEL VINO
ARGENTINO BEBIDA NACIONAL”

1. Introducciodn y situacion inicial

En el afio 2013 se sanciono la Ley N° 26.870 que declaré al Vino Argentino
como bebida nacional. Dicha Ley se fundamenta en que la vitivinicultura
argentina es una actividad de enorme arraigo histérico en nuestro pais. La
produccion vitivinicola, se destaca por su calidad, diversidad y su extension
geografica. Asimismo, el vino evoca una modalidad cultural de consumo
moderado, heredado, en parte, por la tradicion europea responsable de la
incorporacion de este cultivo, y consolidado a partir de habitos sociales propios
de la cultura y de la identidad argentina. En este escenario, la difusion busca
crear valor en todos los segmentos de la categoria y para todos los grupos de
consumidores, enfatizando los atributos comunes a todos los segmentos y tipos
de vinos a partir de un profundo seguimiento de las necesidades de la
demanda. De esta manera, resulta necesario generar un marco legal a las
acciones genéricas que tienden a consolidar la cultura al Vino, como Bebida

Nacional y que contribuya a su reposicionamiento.

La vitivinicultura en nuestras regiones, favorecida por éptimas condiciones
climaticas y de suelo, ha mejorado sus estandares cualitativos tanto en el
sector primario como en el industrial, siempre en una apuesta al desarrollo de
un ambiente sostenible y de gran importancia social y econémica para todas
las provincias productoras. Se trata de una actividad econdémica de amplia
abarcabilidad geogréfica la cual se extiende al pie de la Cordillera de los
Andes, desde Salta a la Patagonia, incorporando otras regiones innovadoras,
siempre con mano de obra intensiva, gran arraigo econémico y social y respeto

por la expresion de cada terrufio.

El crecimiento de la vitivinicultura en Argentina es un factor determinante en el
desarrollo de las provincias productoras de vino lo que ha generado actividades
relacionadas que inciden en las economias regionales, como el turismo (y
dentro de éste al crearse especificamente el circuito denominado

"enoturismo"), la gastronomia, la hoteleria, la metalmecénica, la generaciéon de

IF-2017-19242849-APN-DN PI% R#MA

pagina 3 de 13



otras industrias conexas y actividades de servicios, dando lugar a una cadena
competitiva y dinamica.

Asimismo, tratdndose de un cultivo de mano de obra intensiva, la vitivinicultura
cumple un rol fundamental en la realidad econémica de las regiones

productoras como generadora de empleo directo e indirecto.

En consecuencia, el vino, fruto de la viiia y del trabajo del hombre, no solo
resulta un bien de consumo, sino también un valor de nuestra civilizacion, y un
elemento basico de la identidad argentina que contribuye al sustento

socioeconOmico en las provincias del oeste del pais.

2. Antecedentes: Ley N° 25849 Creacion de la Corporacion
Vitivinicola Argentina (COVIAR) y Ley N° 26.870 Declara al Vino
Argentino como bebida nacional

Es importante sefialar que la cadena de valor vitivinicola nacional muestra una
organizacién sdlida, plasmada por la Ley N° 25.849, en la creacion de la
CORPORACION VITIVINICOLA ARGENTINA (en adelante COVIAR), una
alianza entre el sector publico y el sector privado sin precedentes en el pais.

El PLAN ESTRATEGICO ARGENTINA VITIVINICOLA 2020 (en adelante PEVI)
tiene por objetivos la integracion de los pequefios y medianos productores, la
promocién del consumo del vino argentino en el mercado interno, la
consolidacion de los vinos argentinos en los mercados internacionales y la
implementacion de programas de investigacion y desarrollo para el sector. En
la actualidad en el marco del PEVI se desarrollaran mas de VEINTE (20)
acciones vinculadas con el reimpulso del mercado argentino de vinos, el
posicionamiento del vino argentino en el exterior, el apoyo al desarrollo de
pequefios y medianos productores de uva, el desarrollo del sector de uva de
mesa y pasas, la competitividad de la cadena de jugo concentrado de uva, la
priorizacion y apoyo a la investigacion, desarrollo tecnoldgico e innovacién en
el sector, la generacién de informaciéon estratégica vitivinicola y el disefio de

estrategias de negociacién internacional.
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En el afio 2013 se sanciono la Ley N° 26.870 que declara al Vino Argentino
como bebida nacional. Segun hace mencién en su Articulo 2° el MINISTERIO
DE AGROINDUSTRIA es el encargado de impulsar las actividades previstas en
el PEVI, quien articulara las acciones previstas con el resto de los organismos
del PODER EJECUTIVO NACIONAL y los actores representativos del sector

vitivinicola en el pais.

Dicha Ley que reconoce al vino como la bebida nacional se fundamenta entre
otras cosas, en que la vitivinicultura argentina es una actividad de enorme
arraigo histérico en el pais, que ha sabido amalgamar la herencia de la
inmigracién europea con los saberes nativos originarios para dar origen a una
vitivinicultura que se destaca en el mundo por su calidad, su diversidad y su
extensiéon geogréfica.

Resulta fundamental precisar la participacion que realizara la COVIAR, como
institucion responsable para lograr la ejecucién de las acciones descriptas
anteriormente, las cuales conforman el nacleo de este PLAN. En consecuencia
con lo antedicho, se destacan los objetivos de la Ley N° 25.849 de creacion de
la COVIAR, en la cual se encuentra como mision la promocion, organizacion e
integracion de los actores de la cadena productiva, la innovacion de los
productos y procesos que acrecienten el valor agregado del sector, con la
finalidad de ganar, mantener y consolidar mercados externos, asi como
también fortalecer el mercado interno argentino, y lograr el desarrollo sostenido

del sector vitivinicola argentino.

3. Objeto del PLAN

El PLAN de accién tiene como objeto promocionar y difundir el Vino Argentino

Bebida Nacional.
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4. Acciones de promocion y difusién del Vino Argentino Bebida

Nacional

A continuacion se detallan las acciones para cada uno de los objetivos
especificos de la Ley N° 26.870. Ademas, una breve descripcion, los tiempos
previstos para su ejecucion y los actores involucrados en cada una de las

tareas propuestas.

Con el objeto de difundir las caracteristicas culturales que implique la
produccion, elaboracion y consumo del vino argentino y sus tradiciones, se

proponen las siguientes acciones:

4.1 Comunicacion y difusion

Se realizaran camparfias de comunicacion a cargo de los organismos de
promocion y de las empresas de la cadena de valor vitivinicola, que
incorpore la leyenda “Vino Argentino Bebida Nacional” o el isologo,
conforme al modelo establecido en el Articulo 3° de la Resolucion N° 49
de fecha 23 de diciembre de 2013 del INSTITUTO NACIONAL DE
VITIVINICULTURA, organismo descentralizado en la 6&rbita del
entonces MINISTERIO DE AGRICULTURA, GANADERIA Y PESCA en
sus comunicaciones de marca en via publica, medios graficos, digitales
y cualquier otra forma de promocion y difusion en los tamafios y

proporciones no menores al DIEZ POR CIENTO (10%) de las mismas.

La implementacion de las campafias se realizara a partir de la entrada
en vigencia del presente plan de accion. Los actores responsables
involucrados para esta accion, seran: el MINISTERIO DE
AGROINDUSTRIA (MINAGRO) y la Corporacion Vitivinicola Argentina
(COVIAR).
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4.2 Celebracion del “Dia del Vino Argentino Bebida Nacional”

El propdsito es intervenir en algunos de los espacios publicos mas
emblematicos en diferentes ciudades del pais de manera que pueda
hablarse de “Pais del vino”. Las intervenciones se valdran de
tecnologias o puestas especiales de iluminacion, tal como se realizé en
2016 en el Obelisco en la CIUDAD AUTONOMA DE BUENOS AIRES.
Algunos de los espacios en los que se podria intervenir, entre otros,
son: Portones del Parque (Mendoza), Cerro de la Gloria (Mendoza),
Teatro del Bicentenario (San Juan), Quebrada de las Conchas (Salta),
Puente de la Mujer (CIUDAD AUTONOMA DE BUENOS AIRES). Para
llevar a cabo dicha accién, se propone como fecha tentativa el dia 24
de noviembre. Los actores responsables involucrados seran: el
MINISTERIO DE AGROINDUSTRIA (MINAGRO) y la Corporacién
Vitivinicola Argentina (COVIAR).

Con el objeto de promover la imagen e isologo del vino argentino en todo tipo
de eventos oficiales en el pais y en el exterior, se proponen las siguientes

acciones:

4.3 Jornada “Alimentos Icénicos Argentinos: vino, mate y carne”

A realizarse en el marco de las acciones entre la Corporacion Vitivinicola
Argentina, el Instituto de Promocién de la Carne Vacuna Argentina y el
Instituto de Promocion de la Yerba Mate. El evento se realizard en
distintas ciudades, incluida la CABA, con el fin de promocionar estos
TRES (3) productos iconicos —vino, yerba, carne- en el ambito de la
cultura gastronomica, las tradiciones, la innovacion y la diversidad de
propuestas que conllevan. Cada uno de estos eventos propondra un
encuentro con el consumidor a través de degustaciones en stands y
puestos de comidas, charlas con especialistas y referentes de cada
sector y difusién didactica con materiales a entregar a los asistentes. La
musica sera un componente aglutinante, de manera que la convocatoria

resulte de interés familiar y cultural. Para llevar a cabo dicha accion, se
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propone como fecha estimada la ultima semana del mes de septiembre.
Los actores responsables involucrados seran: el MINISTERIO DE
AGROINDUSTRIA (MINAGRO) y la Corporacion Vitivinicola Argentina
(COVIAR).

4.4 Campaia de promocidon genérica del vino argentino

Dar continuidad a “Vino Argentino”, en tanto campafia integral, genérica,
masiva y multimedia de comunicacion, desarrollada a nivel nacional.
Para llevar a cabo dicha accion, se propone como fecha tentativa el
altimo trimestre de 2017 (octubre-noviembre). Los actores responsables
involucrados seran: el MINISTERIO DE AGROINDUSTRIA (MINAGRO)
y la Corporacion Vitivinicola Argentina (COVIAR).

4.5 Semana del Vino Argentino

Emprender actividades de promocion en puntos de venta a realizarse en
las principales ciudades del pais: Mendoza, Buenos Aires, Cordoba vy
Rosario, entre otras. Las actividades en punto de venta se coordinan con
circuitos de degustaciones y un evento de cierre. Para llevar a cabo
dicha accion, se propone como fecha tentativa la segunda semana de
octubre. Los actores responsables involucrados seran: el MINISTERIO
DE AGROINDUSTRIA (MINAGRO) y la Corporacion Vitivinicola
Argentina (COVIAR).

4.6 Buenos Aires, Capital Iberoamericana de la Cultura Gastrondémica

Participar con un stand genérico de Vino Argentino en el marco de las
actividades del cronograma Buenos Aires Capital GastronGmica. Para
llevar a cabo dicha accion, se propone como fecha tentativa el mes de
abriil de 2018. Los actores responsables involucrados seran: el
MINISTERIO DE AGROINDUSTRIA (MINAGRO) y la Corporacién
Vitivinicola Argentina (COVIAR).
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4.7 Semana del Malbec

Realizar degustaciones a cielo abierto en diferentes circuitos
comerciales en las principales ciudades del pais: fundamentalmente
Mendoza, Buenos Aires, Rosario, Cordoba, entre otras. Asi como
también, llevar a cabo acciones de promocion en restaurantes, bares y
puntos de venta. Los actores responsables involucrados seréan: el
MINISTERIO DE AGROINDUSTRIA (MINAGRO) y la Corporacién
Vitivinicola Argentina (COVIAR).

Con el proposito de incorporar el isologo del vino argentino bebida nacional o
su texto equivalente en las etiquetas del vino de produccidon nacional, se

encuentra en ejecucion la siguiente accion:

4.8 Aplicacion “Vino Argentino Bebida Nacional”

Aplicacion del isologo del “Vino Argentino Bebida Nacional” conforme a
la mencionada Resolucion N° 49/13. Dicha accién se encuentra en
estado de ejecucién y el organismo responsable de cumplimentarla es el
INSTITUTO NACIONAL DE VITIVINICULTURA (INV), organismo
descentralizado en la orbita del MINISTERIO DE AGROINDUSTRIA.

Con el objeto de promover el desarrollo de las economias regionales a partir de
acciones relacionadas con actividades de servicios vinculadas al sector

vitivinicola, se proponen las siguientes acciones:

4.9 Prototipo del Turismo Enoldgico

Implementacion del “Prototipo del Turismo Enoldgico” en conjunto con
entes gubernamentales provinciales, nacionales, regionales e
internacionales. Para llevar a cabo dicha accién, se propone como fecha
tentativa el segundo semestre de 2017 y el primer semestre de 2018.

Los actores responsables involucrados seran: el MINISTERIO DE

IF-2017-19242849-APN-DN P% R#MA

pagina 9 de 13



AGROINDUSTRIA (MINAGRO) y la Corporacion Vitivinicola Argentina
(COVIAR).

4.10 Argentina Tierra de Vinos

Acciones de colaboracion con entes gubernamentales provinciales,
nacionales y universidades, para la implementacion de la campafia de
comunicaciéon que se denominara “Argentina Tierra de Vinos". Para
llevar a cabo dicha accion, se propone como fecha tentativa, al igual que
la accion 4.9, el segundo semestre de 2017 y el primer semestre de
2018. Los actores responsables involucrados seran: el MINISTERIO DE
AGROINDUSTRIA (MINAGRO) y la Corporacion Vitivinicola Argentina
(COVIAR).

Con el proposito de asegurar la presencia del vino argentino en eventos

oficiales del cuerpo diplomatico y consular, se proponen la siguiente accion:

411 Vinculacién consular

Promocionar y asegurar la presencia de vino argentino en eventos
oficiales del cuerpo diplomético y consular, coordinando acciones entre
la Corporacion Vitivinicola Argentina, Wines of Argentina y el
MINISTERIO DE RELACIONES EXTERIORES Y CULTO. Se estima
implementar esta accion entre 2017-2018. Los actores responsables
involucrados seran: el MINISTERIO DE AGROINDUSTRIA (MINAGRO)
y la Corporacion Vitivinicola Argentina (COVIAR).

Con la finalidad de promover los estudios y organizaciones tendientes a la
definicion de las distintas regiones y subregiones vitivinicolas de cada

provincia, se propone la siguiente accion:

412 Estudios especificos
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Generar informacion sobre las regiones y subregiones geograficas de
zonas viticolas de Argentina, de manera de contribuir a la comunicacion,
afianzamiento y posicionamiento de los vinos argentinos en los
mercados. Se estima empezar a dar ejecucidon a esta accion a partir de
2018. Los actores responsables involucrados seran: el MINISTERIO DE
AGROINDUSTRIA (MINAGRO) y la Corporacion Vitivinicola Argentina
(COVIAR).

5. Metodologia de evaluacion del PLAN

El PLAN sera el resultado de un proceso participativo y requiere para su
funcionamiento la coordinacién y colaboracion de todos los actores de la

cadena de valor vitivinicola, tanto publicos como privados.

Para lograr la efectividad del cumplimiento de los objetivos especificos en el
PLAN, resulta esencial la evaluacion de su implementacion mediante el
cumplimiento de una serie de indicadores (cuantitativos y cualitativos), que
alcance para medir los resultados a través de los afios de ejecucion del mismo.
De esta manera, para lograr la evaluaciéon del grado de implementacion del
PLAN se propone realizar una recopilacion del conjunto de acciones que iran
siendo ejecutadas, su analisis y tratamiento posterior. Consecuentemente, a
través del tiempo se lograra alcanzar un conjunto de indicadores de ejecucién
que permitiran una correcta evaluacion de su implementacion, cumpliendo el

siguiente procedimiento para cada una de las acciones arriba mencionadas.

Procedimiento metodolégico de evaluacion del PLAN

1. Recopilacion de informacion de cada una de las acciones que seran
ejecutadas.
2. Elaboracion de criterios metodologicos para la evaluacion de las

mismas.
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3. Eleccion de criterios cualitativos de ponderacion (ej. actividad pendiente,
iniciada, avanzada, finalizada).

4. Eleccion de indicadores.
Evaluacion de la implementacion de cada una de las acciones a través
de los afios mediante los indicadores elegidos para poder determinar su

grado de impacto.

Indicadores-Meta

Para alcanzar el objeto del mencionado PLAN, se debera considerar
indicadores para medir el impacto del mismo una vez que sea ejecutado, como
los que se listan a continuacion. Resulta preciso destacar que se podra
proponer nuevos indicadores, de comun acuerdo, y conforme lo ameriten las

evaluaciones realizadas.

A. Numero de botellas de vino que se comercializan en el mercado interno
que presentan el isologo de vino argentino.

B. Numero de botellas de vino que contienen el isologo de vino argentino
gue se consumen en el mercado interno.

C. Numero de botellas de vino que se exportan que contienen el isologo de
vino argentino.

D. Mayor cantidad de personas que conocen el isologo del vino argentino
bebida nacional.

E. NUmero de iniciativas de enoturismo en las distintas regiones de la
REPUBLICA ARGENTINA.

F. Aumento de campafias de comunicacion que promocionan el vino
argentino en los principales centros urbanos del pais.

G. Presencia en redes sociales de la difusion del isologo del vino argentino
bebida nacional.

H. Aumento de intervenciones y puestas oficiales en los espacios publicos
emblematicos de los principales centros urbanos de REPUBLICA
ARGENTINA.
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I. Crecimiento de eventos oficiales en el exterior que incorporen vino
argentino en el itinerario gastronémico.

J. Cantidad de eventos oficiales internos y externos de promocion del vino
argentino bebida nacional.

K. Crecimiento en las publicaciones de las instituciones académicas
publicas de la REPUBLICA ARGENTINA en estudios especificos de

mercado interno de vino y de su cadena de valor.

Para evaluar los resultados de los objetivos propuestos, mediante los
indicadores mencionados, se podrd requerir la elaboracion de encuestas
abarcando las bodegas de todo el pais y si se pretende ampliar el universo y el
aumento de significancia de los analisis, se propone realizar encuestas en las
principales ciudades del pais (CABA, Mendoza, Cérdoba y Rosario), mediante

un previo muestreo que incluya los radios de mayor consumo.
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