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Morrhre:

Deschpcion:

Objetive genaral:

Ubicacion espacial:
Recurses humanos:
Recursos técnicos o tecnologicos:

Recursos financieros:

Supuestos:

PERIODO

Fecha desde:

Fecha hasta:

INFORMACION DE CONTROL

Fecha-Hora de alta:
Fecha-Hora de ditima modificacion:
Estado del registro:

Version
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Proyecto de Gestion Integral de los Residuos Sdlidos Urbanos en los Municipios de San Carlos de Bariloche y Dina
Huapi — Modulo de Relleno Sanitario, Provincia de Rio Negro

Contratacién de una empresa constructora para ejecutar las obras comespondientes al Proyecto de Gestion Integral
de Residuos Sdlidos Urbanos en el municipio.

Apoyar la sustentabilidad ambiental del tudismo en municipios turisticos de Argentina. Especificamente, el proposito
del Programa es financiar la mejora de la gestion integral de residuos solidos en municipios turisticos mediante
proyectos que: (i) implementen soluciones técnica, econdmica, ambiental y financieramente viables para la gestion
integral de residuos solidos en los municipios; (i) fortalezcan las capacidades de los municipios para que puedan
gjercer efectivamente sus competencias en materia de gestién integral de residuos; v (iii) amplien la conciencia y
participacion de las comunidades locales en esta materia.

Municipios de San Carlos de Bariloche y Dina Huapi, Provincia de Rio Negro
Las tareas a ejecutar seran realizadas por una empresa Constructora,
Los documentos base utilizados son: Proyecto Ejecutivo, Evaluacion de Impacto Ambiental y Pliego de Licitacion.

Monto Contractual: § 23.587.611,49 IVA incluido.
El mismo serd afrontado con aporte local (Fuente 13} y aporte BID Préstamo 1868/0C-AR (Fuente 22).

-Condiciones climaticas favorables a fin de concretar la obra en el plazo previsto de ejecucion.

01/01/2014
31/12/2015

2710212014 - 14:47:58
07/03/2014 - 14:16:50
[APR] Aprobado

4

AREAS A LA QUE PERTENECE E INTEGRANTES DEL EQUIPQ TECNICO (1)

Area

Unidad Ejecutora de Préstamos Internacionales

OBJETIVOS ESPECIFICOS (1)
Cadigo Detalle
17.29.E1

Integrante Rol

Eduarde Muller Responsable

El proyecto GIRSU en los Municipios de San Carlos de Bariloche y Dina Huapi, comprende las siguientes etapas: 1. Remediacion de Basural

a Cielo Abierto existente en San Carlos de Bariloche, 2, Planta de Separacion y Enfardado de RSU. 3. Tratamiento bioldgico de residuos
organicos mediante compostaje. 4. Planta de Tratamiento de Liguidos Lixviados. 5. Disposicion final de los descartes e inertes mediante la
tecnologia de relleno sanitario. Mediante este llamado a licitacion se llevaran a cabo las tareas de construccion del Module de Relleno

Sanitario.

BENEFICIARIOS {9)

Beneficiario

Comunidades locales

Recursos humanos municipales
Sector privado no turistico
Sector privado turistico
Trabajadores informales RSU
Turistas extranjeros (potencial)
Turistas extranjeros (Real)
Turistas nacionales (potencial)

Turistas nacionales (Real)

ARTICULACION CON OTRAS ORGANIZACIONES (3]

Organizacion

Coservaciones

Observaciones

Municipalidad de San Carlos de Bariloche, Rio Megro



Municipalidad de Dina Huapi, Rio Negro
Secrelaria de Ambiente y Desarrollo Sustentable de la Provincia de Rio Negro

174

METAS (1)
Cédigo  Indicador Objetivo Detalle de meta Proyeccionas Mediciones
17.29.M1 17.13 Cantidad de rellenos 17.29.E1 El proyecto GIRSU en  Construccién de 1 (un) madulo de 2015 -1 (Rellenos sanitarios) : 0
sanitarios construidos los Municipios de San Carlos de Relleno Sanitario en el Municipio de San
Bariloche y Dina Huapi, Carlos de Bariloche.

comprende las siguientes
etapas: 1. Remediacién de
Basural a Cielo Abierto existente
en San Carlos de Bariloche. 2.
Flanta de Separacion y
Enfardado de RSU. 3.
Tratamiento biolégico de
residuos organicos mediante
compostaje. 4, Planta de
Tratamiento de Liquidos
Lixiviados. 5. Disposicion final
de los descartes e inertes
mediante la tecnologia de
relleno sanitario. Mediante este
llamado a licitacion se llevaran a
cabo las tareas de construccion
del Madulo de Relleno Sanitario.

2015 : indicador promedio anual estimado de cumplimiento de metas (%)
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INFORMACION GENERAL

Programa:

NUmero:

Monthre:

Descnpcion

Objetivo general:

Ubicacién espacial
Recursos humanos
Recursos técnicos o tecnologicos:

Recursos financieros:

Supuestos
PERIODO

Fecha desde:
Fecha hasta:

INFORMACION DE CONTROL
Fecha-Hora de alta:
Fecha-Hora de ultima medificacion:
Estado del registro:

\ersion;

5
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protegidas del Sistema Federal y a los Parques Nacionales (APN). Prestamo 1868/0C-AR
30

Proyecto de Gestidn Integral de los Residuos Sdlidos Urbanos en los Municipios de San Carlos de Bariloche y Dina
Huapi — Planta de Separacién de RSU y Planta de Compostaje, Provincia de Rio Negro

Contratacion de una empresa constructora para ejecutar las obras comespondientes al Proyecto de Gestidn Integral
de Residuos Sdlidos Urbanos en el municipio.

Apoyar la sustentabilidad ambiental del turismo en municipios turisticos de Argentina. Especificamente, el propésito
del Programa es financiar la mejora de la gestion integral de residuos sélidos en municipios turisticos mediante
proyectos que: (i) implementen soluciones técnica, economica, ambiental y financieramente viables para la gestion
integral de residuos solidos en los municipios; (i) fortalezcan las capacidades de los municipios para que puedan
ejercer efectivamente sus competencias en materia de gestion integral de residuos; y (i) amplien la conciencia y
participacion de las comunidades locales en esta matena.

Municipios de San Caros de Bariloche y Dina Huapi, Provincia de Rio Negro.
Las tareas a gjecutar seran realizadas por una empresa Constructora.
Los documentos base utilizados son: Proyecto Ejecutivo, Evaluacién de Impacto Ambiental y Pliego de Licitacion.

Monto Contractual: $ 21.397.316,39 VA incluido.
El mismo sera afrontado con aporte local (Fuente 13) y aporte BID Préstamo 1868/0C-AR (Fuente 22).

-Condiciones climaticas favorables a fin de concretar la obra en el plazo previsto de gjecucion.

01/01/2014
31/12/2015

27/02/2014 - 15:40;12
07/03/2014 - 14:17:13
[APR] Aprobado

6

AREAS A LA QUE PERTENECE E INTEGRANTES DEL EQUIPO TECNICO (1)

Area

Unidad Ejecutora de Préstamos Internacionales

OBJETIVOS ESPECIFICOS (1)

Cadigo Detalle

17.30E1

Integrante Rot

Eduardo Muller Responsable

El proyecto GIRSU en los Municipios de San Carlos de Bariloche y Dina Huapi, comprende las siguientes etapas: 1. Remediacion de Basural

a Cielo Abierto existente en San Carlos de Bariloche. 2. Planta de Separacidn y Enfardado de RSU., 3. Tratamiento bioldgico de residuos
arganicos mediante compostaje. 4. Planta de Tratamiento de Liquidos LiX¥viados. 5. Disposicién final de los descartes e inertes mediante la
tecnologia de relleno sanitario. Mediante este llamado a licitacién se llevaran a cabo |as tareas de construccion de las Planlas de Separacion
de RSU yde Compostaje y del Sistema de Tratamiento de Liguidos Lixviados.

BENEFICIARIOS (9)

Beneficiario

Comunidades locales

Recursos humanos municipales
Seclor privado no turistico
Sector privado turistico
Trabajadores informales RSU
Turistas extranjeros (potencial)
Turistas exranjeros (Real)
Turistas nacionales (potencial)

Turistas nacionales (Real)

ARTICULACION CON OTRAS ORGANIZACIONES (3)

Qrganizacian

Obsenaciones

Observaciones

Municipalidad de San Carlos de Bariloche, Rio Negro



Municipalidad de Dina Huapi, Rio Negro

Secretaria de Ambiente y Desarrallo Sustentable de la Provincia de Rio Ne;ro

METAS (1)

Codigo  Indicadar
17.30.M1 17.15 Cantidad de plantas de
separacion ytratamiento

construidas

Objetivo
17.30.E1 El proyecto GIRSU en

Jetalle de meta

Construccion de 1 (una) Planta de

Proyecciones Mediciones

2014 - 2 (Ptas. de tratamiento) : 0

los Municipios de San Caros de Separacion de RSU y 1 (una) Planta de

Bariloche y Dina Huapi,
comprende las siguientes
etapas: 1. Remediacion de
Basural a Cielo Abierto existente
en San Carlos de Bariloche. 2.
Planta de Separacion y
Enfardado de RSU. 3.
Tratamiento bioldgico de
residuos orgdnicos mediante
compostaje, 4, Planta de
Tratamiento de Liguidos
Lixiviados. 5. Disposicion final
de los descartes e inertes
mediante la tecnologia de
relleno sanitario, Mediante este
llamado a licitacién se llevaran a
cabo las tareas de construccion
de las Plantas de Separacion de
RSU yde Compostaje y del
Sistema de Tratamiento de
Liguidos Lixiviados,

2014

Compaostaje en el Municipio de San
Carlos de Bariloche

‘indicador promedio anual estimado de cumplimiento de metas (%)
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INFORMACION GENERAL

Programa:

Numero:

Nombre:

Descripcion:

Objetive general

Ubicacion espacial:
Recursos humanos:
Recursos tecnicos o tecnologicos:

Recursos financieros:

Supuestos:

PERIODO

Fecha desde:

Fecha hasta:

INFORMACION DE CONTROL

Fecha-Hora de alta:
Fecha-Hora de (ltima modificacion:
Estado del registro:

Version:
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municipios turisticos colindantes a las Areas

17. Programa de gestion integral de residuos sdlidos urbanos en

3

Proyecto de Gestion Integral de los Residuos Sdlidos Urbanos en los Municipios de San Carlos de Bariloche y Dina
Huapi — Remediacién del Basural Existente en San Carlos de Bariloche, Provincia de Rio Negro

Contratacién de una empresa constructora para ejecutar las obras comespondientes al Proyecto de Gestion Integral
de Residuos Solidos Urbanos en el municipio.

Apoyar la sustentabilidad ambiental del turismo en municipios turisticos de Argentina. Especificamente, el propésito
del Programa es financiar la mejora de la gestion integral de residuos sdlidos en municipios turisticos mediante
proyectos gque: (i) implementen soluciones técnica, econdmica, ambiental y financieramente viables para la gestion
integral de residuos sdlidos en los municipios; (i) fortalezcan las capacidades de los municipios para que puedan
ejercer efectivamente sus competencias en materia de gestion integral de residuos; y (iii) amplien la conciencia y
participacion de las comunidades locales en esta materia.

Municipios de San Caros de Bariloche y Dina Huapi, Provincia de Rio Negro.
Las tareas a ejecutar seran realizadas por una empresa Constructora.
Los documentos base utilizados son: Proyecto Ejecutivo, Evaluacidn de Impacto Ambiental y Pliego de Licitacidn.

Monto Contractual: $ 24.305.030,89 IVA incluido.
El mismo sera afrontado con aporte local {Fuente 13) y aporte BID Préstamo 1868/0C-AR (Fuente 22).

-Condiciones climaticas favorables a fin de concretar la obra en el plazo previsto de ejecucion.

01/01/2014
31/12/2015

27/02/2014 - 15:44:36
10/03/2014 - 15:14:51
[APR] Aprobado

6

AREAS A LA QUE PERTENECE E INTEGRANTES DEL EQUIPO TECNICO (1)

Area

Unidad Ejecutora de Préstamos Internacionales

OBJETIVOS ESPECIFICOS (1)

Cadigo Detalle

17.31.E1

Integrante Rol

Eduardo Muller Responsable

El proyecto GIRSU en los Municipios de San Carlos de Bariloche yDina Huapi, comprende las siguientes elapas: 1. Remediacion de Basural

a Cielo Abierto existente en San Carlos de Bariloche. 2. Planta de Separacion y Enfardado de RSU. 3, Tratamienlto biolégico de residuos
organicos mediante composlaje. 4. Planta de Tratamiento de Liguidos Likviados. 5. Disposicion final de los descarles e inertes mediante la
lecnologia de relleno sanitario, Mediante este llamado a licitacion se llevaran a cabo las tareas de Remediacion del Basural exstente,

BENEFICIARIOS (9)

Beneficiario

Comunidades locales

Recursos humanos municipales
Sector privado no turistico
Sector privado turistico
Trabajadores informales RSU
Turistas extranjeros (potencial)
Turistas extranjeros (Real)
Turistas nacionales (potencial)

Turistas nacionales (Real)

ARTICULACION CON OTRAS ORGANIZACIONES (3)

Organizacion

Observaciones

Obsenaciones

Municipalidad de San Carlos de Bariloche, Rio Negro

Municipalidad de Dina Huapi, Rio Negro



Secretaria de Ambiente y Desarrollo Sustentable de la Provincia de Rio Megro

METAS {1}

Codigo

17.31.M1 17.14 Cantidad de basurales

indicador

saneados

{7
: Detalle

Objetivo

CROTHE] Provecciones Mediciones

17.31.E1 El proyecto GIRSU en  Remediacidn de 1 (un) basural acielo 2015 - 1 (Basurales saneados): 0
los Municipios de San Carlos de abierto existente en el Municipio de San
Bariloche y Dina Huapi, Carlos de Bariloche.

comprende las siguientes
etapas: 1. Remediacion de
Basural a Cielo Abierto existente
en San Carlos de Bariloche. 2.
Planta de Separacion y
Enfardado de RSU. 3.
Tratamiento bioldgico de
residuos organicos mediante
compostaje. 4. Planta de
Tratamiento de Liquidos
Lixiviados. 5. Disposicidn final
de los descartes e inertes
mediante la tecnologia de
relleno sanitario. Mediante este
llamado a licitacion se llevarédn a
cabo las tareas de Remediacion
del Basural exstente,

2015

:indicador promedio anual estimado de cumplimienta de metas (%)
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INFORMACION GENERAL

Programa;

Muimero:

Mombre:

Descripcidn:

Objetivo general:

Ubicacién espacial:
Recursos humanos:
ecursos tecnicos o tecnoldgicos:

Recursos financieros:

Supuesios:
PERIODO

Fecha desde:
Fecha hasta;

INFORMACION DE CONTROL
Fecha-Hora de alta:
Fecha-Hora de ultima modificacion:
Estado del registro:

Version:

&2 » oo
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17, Programa de gestion integral de residucs’ solidés-urbanos en municipios furisticos colindantes a las Areas

protegidas del Sistemna Federal y a los Parques Nacionales (APN). Prestamo 1868/0C-AR
32

Proyecto de Gestién Integral de los Residuos Sélidos Urbanos en el Municipio de El Calafate, Provincia de Santa
Cruz - Centro Ambiental

Contratacién de una empresa constructora para ejecutar las obras correspandientes al Proyecto de Gestion Integral
de Residuos Sdlidos Urbanos en el municipio.

Apoyar la sustentabilidad ambiental del turismo en municipios turisticos de Argentina. Especificamente, el propésito
del Programa es financiar la mejora de la gestion integral de residuos sdlidos en municipios turisticos mediante
proyectos que: (i} implementen soluciones técnica, econémica, ambiental y financieramente viables para la gestion
integral de residuos sdlidos en los municipios; (i) fortalezcan las capacidades de los municipios para que puedan
sjercer efectivamente sus competencias en materia de gestion integral de residuos; y (iii) amplien la conciencia y
participacién de las comunidades locales en esta materia,

Municipio de El Calafate, Provincia de Santa Cruz
Las tareas a ejecutar serén realizadas por una empresa Constructora.
Los documentos base utilizados son: Proyecto Ejecutivo, Evaluacién de Impacto Ambiental y Pliego de Licitacion.

Monto Contractual: $47.820.863,20
El mismo sera afrontado con aporte lacal (Fuente 13) y aporte BID Préstamo 1868/0C-AR (Fuente 22).

Condiciones climaticas favorables a fin de concretar la obra en el plazo previsto de ejecucion.

01/01/20186
311212016

05/02/2015 - 16:14:28
13/02/2015 - 12:36:39
[APR] Aprobado

5

AREAS A LA QUE PERTENECE E INTEGRANTES DEL EQUIPC TECNICO (1)

Area

Unidad Ejecutora de Préstamos Internacionales

OBJETIVOS ESPECIFICOS (1)

Codigo Detalie

17.32.E1

Integrante Rol

Eduardo Muller Responsable

El proyecto GIRSU en el Municipio de El Calafate comprende las siguientes etapas: 1. Construccion de la Planta de Separacién. 2.

Remediacién de Basural a Cielo Abierio existente en El Calafate. 3, Disposicion final de los descartes e inertes mediante la tecnologia de
relleno sanitario. Mediante este llamado a licitacion se llevaran a cabo las tareas de construccion del Médulo de Relleno Sanitario, la Planta
de Separacién ylas instalaciones complementarias.

BENEFICIARIOS (10)

Beneficiario

Comunidades locales

Recursos humanos municipales
.Sector privade no turistico

Sector privado luristico
Trabajadores informales RSU
Turistas extranjeros (potencial)
Turistas exlraﬁjeros (Real)
Turistas naddnales {potencial}
Turistas nacionales (Real)
Administracién de Pargues Nacionales

ARTICULACION CON OTRAS ORGANIZACIONES (1)

Organizacion
Municipalidad de El Calafate

=

Chservaciones

Obsenaciones



METAS (1)

Codigo

17.32.M1 17.113 Porcentaje de

Indicadar

cumplimiento

Objetive

17.32.E1 El proyecto GIRSU en
el Municipio de El Calafate
comprende las siguientes
etapas: 1. Construccion de la
Planta de Separacion. 2.
Remediacién de Basural a Cielo
Abierto existente en El Calafate.
3. Disposicion final de los
descartes e inertes mediante la
tecnalogia de relleno sanitario,
Mediante este llamado a
licitacion se llevaran a cabo las
tareas de construccidn del
Médulo de Relleno Sanitario, la
Planta de Separacion ylas
instalaciones complementarias.

Delalle de meata Proyecciones Mediciones
Construccion de un médulo de Relleno  2015-50% .0

Sanitario en el Municipio de El Calafate y

construccion de una Planta de

Separacion,

"3;.
W Ve

2015 :indicador promedio anual estimado de cumplimiento de metas (%)



PFETS - Programa
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INFORMACION GENERAL
NOmers:
Nombre;
Campo de actuacion:

Propdsito

Medios de werificacidn

Supuestos

HORIZONTE TEMPORAL

INFORMACION DE CONTROL
Fecha-Hora de alta:
Fecha-Hera de ultima modificacion:

Estade del registro:

BENEFICIARIOS

Beneficiario

Administracién de Parques Nacianales
Comunidades locales

Entes Provinciales o Locales

Estado Nacional - MINTUR
Organismos de urismo municipales

Organismos de urismo provinciales

174

Programa de Desarrollo de nuevos comredores. Prestamo 2606/0C-AR

18

Inversiones vy Formas de Financiamiente

Contribuir al crecimiento de ingresos y empleo turistico, a través de la optimizacién del aprovechamiento turistico de
las Areas Protegidas y destinos ubicados en corredores turisticos' estratégicos para el pais, procurando el equilibrio
espacial y temporal de los flujos turisticos, a fin de aliviar la presion ambiental sobre las areas y destinos mas
isitados, ademas de distribuir |a generacion de ingresas turisticos a lo largo de dichos comedores.

Verificadores incluidos en una Tabla de Productos {Porcentaje de obras y acciones de fortalecimiento) y de Valor
(Porcentaje de monto de inversidn), aplicable a cada obra y accidn de fortalecimiento en particular,

Cumplimiento de los desembolsos en tiempo y forma (partida con asignacion especifica: Fuente 22: BID y Fuente 13:
Ministerio de Turismo).

Cumplimiento por parte de otras dependencias del Ministerio de Turismo de los tiempos establecidos en los pliegos
licitatorios (obras) y sclicitudes de propuestas (acciones de fortalecimiento).

Cumplimiento de las obligaciones asumidas por los destinatarios y beneficiarios del Programa.

12
2016

14/11/2012 - 15:16:0
29/12/2014 - 11:9:33
[APR] Aprobado

Recursos humanos del sector privado turistico

Sector privado turistico
Turistas extranjeros (potencial)
Turistas extranjeros (Real)
Turistas nacionales (potencial)

Turistas nacionales (Real)

RESPONSABLES DE LA EJECUCION Y REFERENTES PFETS

Area

Unidad Ejecutora de Préstamos Internacionales

Persona Hol

E.d.uardo Muliér Responsable de ajécucién

INDICADORES

Cadigo Detalle Ezeaala Unidad Frecuencia de medicion Vigente?

18.11  Cantidad de planes de negocio a emprendimientos locales elaborados Cantidad Flanes Anual No

18.12 Cantidad de programas operativos anuales como estrategia de Cantidad Programas Anual No
desestacionalizacion wristica

18.13 Cantidad de planes estratégicos para la planificacion turistica de nuevos Cantidad Planes Anual No
corredores implementados

18.14 Cantidad de plataformas tecnolégicas turisticas para gestion en red de Cantidad Plat. Anual Mo
corredores en operacion Tecnolégicas

1815 Cantidad de planes de negocios procedentes de pueblos originarios elaborados Cantidad Planes de Anual No
yfinanciados Negocio

18.18 Cantidad de establecimientos con distinciones en el marco del Sistema Argentino Cantidad Establecimientos Anual No
de Calidad Turistica otorgadas

1817  Cantidad de actores locales sensibilizados Cantidad Actores Anual No

188 Cantidad de planes de manejo de Areas Protegidas beneficiarias, incluyendo Cantidad Planes de Anual No



capitulo de uso publico y capacidad de carga, elaborados manejo

1819 Cantidad de municipios con planes de ordenamiento urbano territorial Cantidad Municipios Anual No
elaborados ;
r‘w ;
18.110 Porcentaje de supervsién ambiental de obras ejecutadas  § % 7 i Porcentaje Superv. Anual No
B ] ambiental
¥ & i - -
18.111 Cantidad Corredores con Sistemas de Monitoreo implementados Cantidad ~Gorredores Anual No
18.12 Cantidad de establecimientos turisticos en corredores beneficiarios con huella de Cantidad Establecimientos Anual No
carbono calculada
18.113 Cantidad de &reas Protegidas con planes de contingencia y protocolos de Cantidad Areas protegidas Anual No
seguridad implementados
18.114 Cantidad de equipamiento para dreas Lacustre (muelles, paseos cosleros, Cantidad Equipamiento Anual No
defensas costeras y puertos construidos)
18.115 Cantidad de centros de informacion turistica (centros de informes, de visitantes, Cantidad Centros. de Anual No
de interpretacién, museos y parques tematicos construidos) Inform.
18.116 Cantidad de senicios para area protegida y colindantes (subcentrales de Cantidad Sendcios Anual No
incendio, grupos sanitarios, senderos, miradores, paseos yrefugios de montana
construidos)
18,117 Cantidad de portales y sefializacion Canlidad Senalizacion Anual No
18.18 Cantidad de proyectos y obras de reordenamiento urbano y vial Cantidad Cbras. de Anual No
reordenam.
18.119 Cantidad de proyectos ejecutivos concluidos Cantidad Proyectos Anual No
Ejecutivos
18.120 Cantidad de planes de ordenamiento urbano Cantidad Planes Anual No
18.121 Cantidad de obras de preservacion patrimonial arqueolégica y paleontolégica Cantidad Obras de Anual No
preservac.
18.122 Cantidad de contratos de proyeclos adjudicados (inicio del praceso) Cantidad Contratos Anual No
18.123 Canlidad de planes implementados Cantidad Planes Anual No
18.124 Destinos con Directrices de Gestién Ambiental implementadas Cantidad Destinos Semestral No
18.125 Porcentaje de avance de obra de centros de informacion turistica (centros de Porcentaje Anual No
informes, de visitantes, de interpretacién, museos yparques tematicos
construidos)
18.126 Porcentaje de avance de obra de instalaciones / equipamiento de sendcios para  Porcentaje Anual No
area protegida y colindantes (subcentrales de incendio, grupos sanitarios,
senderos, miradores, paseos yrefugios de montaria construidos)
18.127 Porcentaje de avance de obra en la instalacion de poriales y sefializacién Porcentaje Anual No
18.128 Porcentaje de avance de obras de reordenamiento urbano yal Porcentaje Anual No
18.129 Cantidad de informes finales de supenision ambiental de obras. Cantidad Informes finales Anual No
18.130 Cantidad de operadores prestatarios de senvicios turisticos capacitados. Cantidad Prestadores Anual Na
capacit.
18131 Porcentaje de cumplimiento Porcentaje Anual Si
RESULTADOS
Codigo Detalle
18.R1 Puesta en valor de atractivos turisticos pUblicos, requeridas para impulsar el desarrollo de productos innovadores, capaces de desestacionalizar la
afluencia turistica y desconcentrar geograficamente la oferta.
18.R2 Planificacidn turistica y gestion de flujos turisticos en los corredores, asi como planes de markeling y consolidacién de sistemas de informacién
sobre mercado turistico
18.R3 Consolidar la articulacién de las diversas instituciones a nivel provincial/municipal y con el sector privado ylos gestores de espacios protegidos.
18.R4 Preveniry mitigar los potenciales impactos ambientales directos, indirectos y acumulativos del Programa, ademés de estudios de capacidad de
carga, integracion de la variable cambio climdtico a fravés del analisis de la huella ecoldgica del visitante, establecimiento y monitoreo de
indicadores de sostenibilidad, evaluaciones ambientales.
18.R5 Planes de manejo yde uso publico de Areas Protegidas, planificacion territorial y de sostenibilidad urbana.

PROGRAMAS RELACIONADOS

Programa

V. Progra

2. Programa de Atticulacior

3. P

rograma de Acci

11.Programa de G

I

12. Programa de Calidad para la Competitividad

ograma Federal de I

17. Programa de geslion integral de residuos sdlidos

MNacionales (APMN

Federal y a los Parques
¥ |

Prestamo 1868/0C-AR




PROYECTOS

18,5, Proyeclos Ejeculivos y Qbras en el Corredor Villa Unign-Valle Fértil (Regidn Cuyo)

18.6. Obras y Proyectos Ejecutivos en el Cormedor Ruta 40 Austral

IB ? Obras en 1as Msmnes Jesuiticas

. Cbras en el Carredor de los Lagos

JActualizacian del Plan de Manejo del ANF Lago Baggii: ydiser‘m funcional de infraestruciura de manejo,

Actualizacian del Plan de Manejo del Pargue Promncrsi Ischmuatasto Sain Juan

. Fortalecimiento de la efectividad de Manejo PN Taiampaya Plan de Gesnon y Estudio de Biodiversidad

. Regularizacién dominial y amojenamiento del PN Talampaya

. Esludio de fauna en los Parques Nacionales del Corredor Los Lagos

.lmplementauon del Plan de Capagitacién en Corredor Iguazi — Misiones

.Actual:zacpon del Plan de Gestlén PN Los (_afac:ares

,Adilahzauén dei Plan de Geshon PN Iguazi

. Actualizacion del Plan de Gestion PN Perito Moreno
. Actualizacion del Plan de Uso Publico PN Nahuel Huap:

Elabora(.u:ln del F'I"m de Uso Publrm Pa:que Interjuusdhcc:onal Marino Costero Patagonla Austral

. Elaboracion del Plan de Gestlén de! Parque }nterjunsdlccior‘-al Manno Makenke
18.25. Planes de Ordenamiento Urbano Ambiental -

Etapa 1

18.26, Disél‘lo e implementad:‘m del Sislema de Monitoreo Ambiental y Social del Programa en los Corredores Los Lagos e lguani- Posadas
1827 -
18.28.
18.29.C )
18.30. Proyectos Ejeculivos y Obras en el Corredor Villa Umon alle Fer:l___;'Reguon Cuyo)

18.31. Proyectos Ejecutivos y Obras en el Corredor de los Lagos
18 32. Obras en el Corredor de las Misi

18_33. Obras en Ushuaia y Corazan de la sla de Tiema del Fuego

%




PFETS - Proyecto

SGP = Gestion y Planificacion » Ministerio de Turismo = Planificacion - PF Ei ? 4 1

INFORMACION GENERAL
Programa:
Mamero.
Mombre:

Descripcidn

Objetivo general:

Ubicacién espacial:
Recursos humanos
Recursos técnicos o tecnologicos:
Recursos financieros:
Supuestos:
PERIODO

Fecha desde:
Fecha hasta:

INFORMACION DE CONTROL
Fecha-Hora de alta
Fecha-Hora de dltima modificacion
Estado del registro:

Version:

11
Actualizacion del Plan de Manejo del ANP Lago Baggilt y disefio funcional de infraestructura de manejo.

Se actualizara el Plan de Manegjo del ANP Lago Baggilt y se disefiara a nivel de anteproyecto la infraestructura
necesaria para su manejo,

Incrementar el gasto turistico, mejorando el aprovechamiento turistico espacial y temporal de las Areas Protegidas y
sus destinos asociados, mediante el apoyo a la estructuracion de productos turisticos, fortalecimiento institucional y
mejora de la gestidn ambiental

Provincial del Chubut - zona cordillera

Firma consultora

Financia Programa BID 2608. Fuente BID: 80% Fuente Local: 20%

Aprobacién por decreto del Plan de Manejo por la Provincia

01/01/2014
31/03/2015

09/01/2014 - 17:50:10
29/01/2015 - 16:58:19
[APR] Aprobado

9

AREAS A LA QUE PERTENECE E INTEGRANTES DEL EQUIPO TECNICO (1)

Area Integrante Rol

Unidad Ejecutora de Préstamos Internacionales Mariana Lopez Rey Responsable
OBJETIVOS ESPECIFICOS (1)

Cadigo Detalle

18.11.E1 Actualizar el Plan de Manejo del ANP Lago Baggilt y disefiar la infraestructura de manejo

BENEFICIARIOS (3}

Beneficiario
Turistas extranjeros (potencial)
Turistas nacionales (potencial)

Organismos de turismo provinciales

ARTICULACION CON OTRAS ORGANIZACIONES (1)

Organizacion

Obsernwciones

Secretaria de Turismo y Areas Protegidas del Chubut

Obsernaciones

Secretaria de Turismo y Areas Protegidas de la Provincia del Chubut

METAS (2)

Codigo  Indicador
18.11.M1 18.122 Cantidad de contratos de

Objetivo Detalle de meta Proyecciones:Mediciones

18.11.E1 Actualizar el Plande  Un (1) confrato adjudicado 2014 -1 (Contratos) : 0

proyectos adjudicados (inicio del Manejo del ANP Lago Baggilty

proceso)

18.11.M2 18.18 Cantidad de planes de
manejo de Areas Protegidas
beneficiarias, incluyendo
capitulo de uso publico y
capacidad de carga, elaborados

diseriar la infraestructura de

manejo

18.11.E1 Actualizar el Plan de Un (1) Plan de Manejo ydisefio de 2015 -1 (Planes de manejo): 0
Manejo del ANP Lago Baggilty  infraestruciura elaborados

disedar la infraestructura de

manejo

2014 :indicador promedio anual estimado de cumplimiento de metas (%)

2015 :indicador promedio anual estimado de cumplimiento de metas (%)



PFETS - Proyecto

SGP = Geslion y Planificacion > Ministerio de Turismo = Planificacion g

INFORMACION GENERAL
Programa:
Nomero. 13
Nombre:  Actualizacion del Plan de Manejo del Parque Provncial Ischigualasto, San Juan
Descripsion: e actualizara el Plan de Manejo del Parque Provincial Ischigualasto
Objetivo general.  Incrementar el gasto turistico, mejorando el aprovechamiento turistico espacial y temporal de las Areas Protegidas y

sus destinos asociados, mediante el apoyo a la estructuracién de productos turisticos, fortalecimiento institucional y
mejora de la gestion ambiental

Ubicacion espacial:  Parque Provincial Ischigualasto, Provincia de San Juan
Recursos humanos.  Firma consultora
Recursos técnicos o tecnologicos:
Becursos financieros:  Financia Programa BID 2606. Fuente BID: 80% Fuente Local: 20%
Supuestos:  Aprobacion por decreto del Plan de Manejo por la Provncia
PERIODO
Facha desde 010172014
Fecha hasta  02/02/2015
INFORMACION DE CONTROL
Fecha-Hora de altar  09/01/2014 - 17:53:0
Fecha-Hora de Ultima modificacion:  29/01/2015 - 17:0:18
Estado del registro.  [APR] Aprobado

Version: 8

AREAS A LA QUE PERTENEGE E INTEGRANTES DEL EQUIPO TECNICO (1)

Area Integrante ol

Unidad Ejecutora de Préstamos Intemnacionales Mariana Lopez Rey Responsable

OBJETIVOS ESPECIFICOS (1)

Cadigo Detalle
18.13.E1 Actualizar el Plan de Manejo del PP Ischigualasto

BENEFICIARIOS (3)

Beneficiario Observaciones
Turistas extranjeros (potencial)
Turistas nacionales (potencial)

Organismos de wrismo provinciales

ARTICULACION CON OTRAS ORGANIZACIONES (2)

Qrganizacion Ohsernaciones
Secretaria de Estado de Ambiente y Desarrollo Suslentable de la Provincia de San Juan

Ministerio de Turismo y Cultura de San Juan

METAS (2}
Cédigo  Indicador Objetivo Detalie de meta Proyecciones Mediciones
18.13.M1 1822 Cantidad de contratos de 18.13.E1 Actualizar el Plan de Un (1) contrato adjudicado 2014 -1 (Contratos) : 0
proyectos adjudicados (inicio del Manejo del PP Ischigualasto
procesao)
18.13.M2 18.18 Cantidad de planes de 18.13.E1 Actualizar el Plande  Un (1) Plan de Manejo actualizado 2015 - 1 (Planes de manejo) : 0

manejo de Areas Protegidas Manejo del PP Ischigualasto
beneficiarias, incluyendo

capitulo de uso plblico y

capacidad de carga, elaborados

2014 :indicador promedio anual estimado de cumplimiento de metas (%)

2015 :indicadar promedio anual estimado de cumplimiento de metas (%)

%_.,



PFETS - Proyecto

SGP > Gestion y Planificacion = Ministerio de Turismo = Flanificacion -

INFORMACION GENERAL

Programa:
Numero:
Nombre:

Descripcién:

Objetivo general:

Ubicacién espacial:

Recursos humanos:

Recursos técnicos o tecnologicos:
Recursos financierps:

Supuestos:

PERIODO

Fecha desde:

Fecha hasta:

INFORMACION DE CONTROL

Fecha-Hora de alta:
Fecha-Hora de dltima modificacion:
Estado del registro:

Version:

Prestame 2808/0C-AR

18. Programa de Desarrollo de nuewos corredo
14
Fortalecimiento de la efectividad de Manejo PN Talampaya - Plan de Gestidn y Estudio de Biodiversidad

Se actualizara el Plan de Gestion del PNT y realizara un estudio de bicdiversidad con el fin de actualizar el capitulo
correspondiente.

Incrementar el gasto turistico, mejorando el aprovechamiento turistico espacial y temporal de las Areas Protegidas y
sus destinos asociados, mediante el apoyo a la estructuracion de productos turisticos, fortalecimiento institucional y
mejora de la gestion ambiental

Provincia de La Rigja

Consultor individual

Financia Programa BID 2606. Fuente BID: 80% Fuente Local: 20%

Aprobacién por decreto de los Planes de Manejo por la APN

01/01/2014
31/12/2016

10/01/2014 - 12:22:30
29/01/2015 - 17:8:2
[APR] Aprobado

11

AREAS A LA QUE PERTENECE E INTEGRANTES DEL EQUIPO TECNICO (1)

Area

Unidad Ejecutora de Préstamos Internacionales

OBJETIVOS ESPECIFICOS (1)

Codigo Detalle

1814 E1

BENEFICIARIOS {3)

Beneficiario
Turistas extranjeros (potencial)
Turistas nacionales (potencial)

Administraciéon de Parques Nacionales

ARTICULACION CON DTRAS ORGANIZACIONES (1}

Organizacién

Administracién de Parques Nacionales

METAS {2)

Cedigo  Indicadar

18.14.M1 18.122 Cantidad de contratos de 18.14.E1 Aclualizar el Plan de

ihjetivo

Integrania Roal

Mariana Lopez Re Responsable
p Y

Actualizar el Plan de Gestion del PN Talampaya

Observaciones

CObservaciones

Delalie de meta Proyeccionesiediciones

Un (1) contrato adjudicado 2014 -1 (Contratos) : 0

proyectos adjudicados (inicio del Gestion del PN Talampaya

proceso)

18.14.M2 18.18 Cantidad de planes de
manejo de Areas Protegidas
beneficiarias, incluyendo
capitulo de uso publico y

capacidad de carga, elaborados

18.14 E1 Actualizar el Plan de
Geslion del PN Talampaya

Un (1) Plan de Gestion actualizado yun
(1} estudio de biodiversidad realizado

2015 -1 (Planes de manejo): 0

2014 ;indicador promedio anual estimado de cumplimiento de metas (%)

2015 : indicador promedio anual estimado de cumplimiento de metas (%)



PFETS - Proyecto e

SGP > Geslion y Planificacion » Ministerio de TuAsma = Planificacio !—'? 4 '_%
b et
INFORMACION GENERAL -1 2

Programa:

Numero, 15
Nombre:  Regularizacion dominial y amojonamiento del PN Talampaya
Descripeidn:  Se realizara la mensura, amojonamiento y regularizacion dominial del PNT

Objetivo generalr  Incrementar el gasto turistico, mejorando el aprovechamiento turistico espacial y temporal de las Areas Protegidas y
sus destinos asociados, mediante el apoyo a la estructuracién de productos turisticos, fortalecimiento institucional y
mejora de la gestidn ambiental

Ubicacion espacial.  Provincia de La Rigja
Recursos humanos:  Consultor individual
Recursos técnicos o tecnologicas:
Recursos financieros;  Financia Programa BID 2606. Fuente BID: 80% Fuente Local: 20%
Supuesios.  Gestion en el registro de catastro
PERIODO
Facha desde.  01/01/2014
Fecha hasta:  31/03/2015
INFORMAGION DE CONTROL
Fecha-Hora de alta:  10/01/2014 - 12:34:26
Fecha-Hora de Ultima modificacién:  29/01/2015 - 17:8:42
Estado del registro.  [APR] Aprobado

Version: 11

AREAS A LA QUE PERTENECE E INTEGRANTES DEL EQUIPO TECNICO (1)

Area inlegrante Rol

Unidad Ejecutora de Préstamos Intemacionales Mariana Lopez Rey Responsable

OBJETIVOS ESPECIFICOS (1)

Codigo Detalle
18.15.E1 Regularizar la situaciéon dominial del PN Talampaya

BENEFICIARIOS {3}

Beneficiario Obsernvaciones
Turistas extranjeros (potencial)
Turistas nacionales (potencial)

Administracién de Parques Nacionales

ARTICULACION CON OTRAS ORGANIZACIONES (1)

Organizacién Observaciones

Administracién de Parques Nacionales

METAS (2)

Cédigo  Indicador Objetivo Detalie de meta Proyeccionses Mediciones

18.15.M1 18.122 Cantidad de confratos de 18.15.E1 Regularizarla Un (1) contrato adjudicado 2014 -1 (Contratos) : 0
proyectos adjudicados (inicio del situacion dominial del PN
procesa) Talampaya

18.15.M2 18.18 Cantidad de planes de 18.15.E1 Regularizarla Situacion dominial del PN Talampaya 2015 -1 (Planes de manejo) : 0
manejo de Areas Protegidas situacion dominial del PN regularizada
beneficiarias, incluyendo Talampaya

capitulo de uso publico y
capacidad de carga, elaborados

2014 :indicador promedio anual estimado de cumplimiento de metas (%)

2015 :indicador promedic anual estimado de cumplimiento de metas (%)



PFETS - Proyecto

INFORMACION GENERAL

SGP = Gestion y Planificacion » Ministerio de Turismo = Planificacion - PFETS {;’{? /2
B ¢

Programa:
MNumero:
Nombre:

Descripcidn:

Objetivo general:

Ubicacion espacial:
Recursos humanos:
Recursos técnicos o tecnologicos:
Recursos financieros:
Supuestos:
PERIODO

Fecha desde:
Fecha hasta:

INFORMACION DE CONTROL
Fecha-Hora de alta:
Fecha-Hora de dltima modificacion:
Estado del registro.

Varsion:

16
Estudio de fauna en los Parques Nacionales del Comedor Los Lagos
Se actualizara la informacidn scbre el estado de la fauna en PNLP, PNLA, PNL y PNNH

Incrementar el gasto turistico, mejorando el aprovechamiento turistico espacial y temporal de las Areas Protegidas y
sus destinos asociados, mediante el apoyo a la estructuracion de productos turisticos, fortalecimiento institucional y
mejora de la gestién ambiental

Corredor de Los Lagos

Consultor individual

Financia Programa BID 2606. Fuente BID: 80% Fuente Local: 20%

01/01/2014
31/03/2016

10/01/2014 - 12:39:45
29/01/2015 - 17:9:11
[APR] Aprobado

9

AREAS A LA QUE PERTENECE E INTEGRANTES DEL EQUIPO TECNICO (1)

Area

Unidad Ejecutora de Préstamos Internacionales

OBJETIVOS ESPECIFICOS (1)

Codige Detalle

18.16.E1

BENEFICIARIOS (3)

Beneficiario
Turistas extranjeros (potencial)
Turistas nacionales (potencial)

Administracién de Parques Nacionales

Integrante Fol

Mariana Lopez Rey Responsable

Actualizar las lineas de base de fauna en los PN del Corredor Los Lagos (PNLP, PNLA, PNL y PNNH)

Observaciones

ARTICULACION CON OTRAS ORGANIZACIONES (1)

Organizacién

Administracién de Parques Nacionales

METAS (2)

Cédigo  Indicador

18.16.M1 18.122 Cantidad de contratos de

Observaciones

Proyecciones Mediciones

2014 -1 (Contratos) : 1

Objetive Detalle de meta

18.16.E1 Actualizar las lineas de Un (1) contrato adjudicado

proyectos adjudicados (inicio del base de fauna en los PN del

proceso)

18.16.M2 18.18 Cantidad de planes de
manejo de Areas Protegidas
beneficiarias, incluyendo
capitulo de uso publico y

capacidad de carga, elaborados

Corredor Los Lagos (PNLP,

PMLA, PML y PNNH)

18.16.E1 Actualizar las lineas de Linea de base para los cuatro (4) Pques 2016 - 4 (Planes de manejo) : 0
base de fauna en los PN del Nacionales de| Corredor Los Lagos

Corredor Los Lagos (PNLP, actualizada

PMLA, PNL y PNNH)

2014 :indicador promedio anual estimado de cumplimiento de metas (%)

2016 :indicador promedio anual estimado de cumplimiento de metas (%)



PFETS - Proyecto

SGP > Gestion y Planificacién » Ministerio de Turismo > Planificacion - PFETS

INFORMACION GENERAL % 2%

Programa;

Numero: 18
Nombre:  Actualizacion del Plan de Gestion PN Los Glaciares
Descripcion:  Se actualizara el Plan de Gestion del PNLG

Objetivo general.  Incrementar el gasto turistico, mejorando el aprovechamiento turistico espacial y temporal de las Areas Protegidas y
sus destinos asociados, mediante el apoyo a la estructuracion de productos turisticos, fortalecimiento institucional y
mejora de |a gestién ambiental

Ubicacion espacial. PN Los Glaciares, Provincia de Santa Cruz
Recursos humanos:  Consultor individual
Recursos técnicos o tecnologicos
Recursos financiercs:  Financia Programa BID 2606. Fuente BID: 80% Fuente Local: 20%
Supuestos:  Aprobacidn del Plan de Gestion por parte de APN
PERIODO
Fecha desde:  01/01/2014
Fecha hastar  31/12/2015
INFORMACION DE CONTROL
Fecha-Hora de alta:  10/01/2014 - 12.46:8
Fecha-Hora de dltima modificacion:  29/01/2015 - 17:9:50
Estado del registro:  [APR] Aprobado

Version: 9

AREAS A LA QUE PERTENECE E INTEGRANTES DEL EQUIPO TECNICO (1)

Area Integrante Rol

Unidad Ejecutora de Préstamos Internacionales Mariana Lopez Rey Responsable

OBJETIVOS ESPECIFICOS (1)

Cédigo Detalle
18.18.E1 Actualizar el Plan de Gestion del PN Los Glaciares

BENEFICIARIOS {3)

Beneficiano Observaciones
Turistas extranjeros (potencial)
Turistas nacionales (potencial)

Administracion de Parques MNacionales

ARTICULACION CON OTRAS ORGANIZACIONES (1)

Organizacion Observaciones

Administracidn de Parques Nacionales

METAS (2)
Cédigo Indicador Objetive Detalle de meta Proyecciones Mediciones
18.18.M1 18,122 Canlidad de contratos de 18.18.E1 Actualizar el Plan de Un (1) contrato adjudicado 2014 -1 (Contratos) : 0
proyectos adjudicados (inicio del Gestion del PN Los Glaciares
proceso)
18.18.M2 18.18 Cantidad de planes de 18.18.E1 Actualizarel Plande  Un (1) Plan de Gestién actualizado 2015 - 1 (Planes de manejo): 0

manejo de Areas Protegidas Gestion del PN Los Glaciares
beneficiarias, incluyendo

capitulo de uso publico y

capacidad de carga, elaborados

2014 :indicador promedio anual estimado de cumplimiento de metas (%)

2015 :indicador promedio anual estimado de cumplimiento de metas (%)



PFETS - Proyecto

BGP = Gestidn y Planificacion > Ministerio de Turismae = Planifics

INFORMACION GENERAL

Programa: 18, Programa de Desarrollo de nuemi c

edores. |

Mimero: 19

Nombre:  Actualizacion del Plan de Gestién PN Iguazi

Descripocian:  Se actualizara el Plan de Gestion del PN|

Objetivo generalr  Incrementar el gasto turistico, mejorando el aprovechamiento turistico espacial y temporal de las Areas Protegidas y
sus destinos asociados, mediante el apoyo a |a estructuracién de productos turisticos, fortalecimiento institucional y
mejora de la gestién ambiental

Ubicacion espacial: PN Iguazu, Misiones
Recursos humanos:  Consultor individual

Recursos técnicos o tecnoldgicos:

Recursos financieros:  Financia Programa BID 2606. Fuente BID: 80% Fuente Local: 20%

Supuesins:  Aprobacién del Plan de Gestién por la APN

PERIODO
Fecha desde:  01/01/2014
Fecha hasta:  31/12/2015
INFORMACION DE CONTROL
Fecha-Hora de alta 10/01/2014 - 14:13:2
Fecha-Hera de Oitima modificacion:.  29/01/2015 - 17:10:20
Estado del registro; [APR] Aprobado

Version 9

AREAS A LA QUE PERTENECE E INTEGRANTES DEL EQUIFO TECNICO 1)

Area

Unidad Ejecutora de Préstamos Intemacionales

OBJETIVOS ESPECIFICOS (1)

Codigo Detalle

18.19.E1 Actualizar el Plan de Gestidn del Pque Nacional Iguazi

BENEFICIARIOS {3}

Beneficiario

Turistas exranjeros (potencial)
Turistas nacionales (potencial)
Administracion de Parques Nacionales

ARTICULACION CON OTRAS ORGANIZACIONES (1)

Grganizacién

Administracion de Parques Nacionales

METAS (2)

Codige  Indicador Objetivo

18.19.M1 18.122 Cantidad de contratos de 18.19.E1 Actualizar el Plan de
proyectos adjudicados (inicio del Gestion del Pque Nacional
proceso) Iguazu

18.19.M2 18.18 Cantidad de planes de 18.18.E1 Actualizar el Plan de
manejo de Areas Protegidas Gestién del Pque Nacional
beneficiarias, incluyendo lguazu
capitulo de uso piblico y
capacidad de carga, elaborados

Integrante Rol

Mariana Lopez Rey Responsable

Observaciones

Observaciones

Detalie de meta Proyecciones Mediciones
Un (1) contrato adjudicado 2014 -1 (Contratos) : 1
Un (1) Plan de Gestion actualizado 2015 -1 (Planes de manejo): 0

2014 :indicador promedio anual estimado de cumplimiento de metas (%)

2015 tindicador promedio anual estimado de cumplimiento de metas (%)



PFETS - Proyecto

SGF = Gestidn y Planificacion > Ministerio de Turismo = Planificacion - PFEFS ¥ =

INFORMACION GENERAL

Programa:
Mumero:

Nombre:

) |

20

Actualizacion del Plan de Gestién PN Perito Moreno

Descripcion:  Se actualizara el Plan de Gestion del PNPM

Incrementar el gasto turistico, mejorando el aprovechamiento turistico espacial y temporal de las Areas Protegidas y
sus destinos asociados, mediante el apoyo a la estructuracion de productos turisticos, fortalecimiento institucional y
mejora de la gestion ambiental

Objetivo general:

Ubicacion espacial: PN Perito Moreno, Pcia de Santa Cruz

Recursos humanos:  Consultor individual
Recursos técnicos o tecnologicos:

Recursos financieros:  Financia Programa BID 2608. Fuente BID; 80% Fuente Local: 20%

Supuesios:  Aprobacion del Plan de Gestion por la APN
PERIODO
Fecha desde.  01/01/2014
Fecha hasta:  31/12/2015
INFORMACION DE CONTROL

Fecha-Hora de alta:  10/01/2014 - 14:15:13

Fecha-Hora de dltima modificacion:  29/01/2015 - 17:10:50
Estado del registro.  [APR] Aprobado

Version: 10

AREAS A LA QUE PERTENECE E INTEGRANTES DEL EQUIFO TECNICO {1)

Area

Unidad Ejecutora de Préstamos Internacionales

Integrante Rol

Mariana Lopez Rey Responsable

OBJETIVOS ESPECIFICOS (1)

Cadigo Detalle

18.20.E1 Actualizar el Plan de Gestion del PN Perito Moreno

BENEFICIARIOS (3}

Beneficiario Chservaciones
Turistas exranjeros (potencial)
Turistas nacionales (potencial)

Administracién de Parques Nacionales

ARTICULACION CON OTRAS ORGANIZACIONES (1)

Organizacion Observaciones

Administracién de Parques Macionales

METAS (2)

Proyecciones Mediciones

2014 -1 (Contratos) : 0

Codigo  Indicador Detalle de meta
18.20.M1 18.122 Cantidad de contratos de 18.20.E1 Actualizar el Plan de
proyectos adjudicados (inicio del Gestion del PN Perito Moreno

proceso)

18.20.M2 18.18 Cantidad de planes de
manejo de Areas Protegidas
beneficiarias, incluyendo
capitulo de uso publico y
capacidad de carga, elaborados

Objetivo
Un (1) contrato adjudicado

18.20.E1 Actualizar el Plan de 2015 -1 (Planes de manejo): 0

Gestion del PN Perito Moreno

Un {1} Plan de Gestién actualizado

2014 :indicador promedio anual estimado de cumplimiento de metas (%)

2015 :indicador promedio anual estimado de cumplimiento de metas (%)



PFETS - Proyecto

SGP = Gestion y Planificacién = Ministerio de Turismo = Planificagion - PFETS :
INFORMACION GENERAL E 4

Programa;
Mismero;
Mombre:

Descripsion:

Objetive general:

Ubicacion espacial:
Recursos humanos:
Recursos tecnicos o tecnoldgicos:

Recursos financieros:

Supuestos:
PERIODO
Fecha desde:
Fecha hasta:
INFORMACION DE CONTROL

Fecha-Hora de alta:
Fecha-Hora de dlitima modificacion
Estado del registro:

Version:

il

18. Programa de Desarrollo de nuevo edores. Prestamo 2808/0C-AR

21
Actualizacion del Plan de Uso Publico PN Nahuel Huapi
Se actualizaré el Plan de Uso Publico del PN Nahuel Huapi

Incrementar el gasto turistico, mejorando el aprovechamiento turistico espacial y temporal de las Areas Protegidas y
sus destinos asociados, mediante el apoyo a la estructuracion de productos turisticos, fortalecimiento institucional y
mejora de la gestion ambiental

PN Nahuel Huapi, Pcias de Neuguén y Rio Negro

Consultor individual

Financia Programa BID 2606. Fuente BID: 80% Fuente Local: 20%

Aprobacién del Plan de de Uso Publico por la APN

01/01/2014
30/06/2015

10/01/2014 - 14:17:21
28/01/2015 - 17:11:19
[APR] Aprobado

g

AREAS A LA QUE PERTENECE E INTEGRANTES DEL EQUIPQ TECNICO (1)

Area

Unidad Ejecutora de Préstamos Internacionales

OBJETIVOS ESPECIFICOS (1)

Codigo Detalle

18.21.E1

BENEFICIARIOS (3)

Beneficiario
Turistas exranjeros (polencial)
Turistas nacionales (potencial)

Administracién de Parques Nacionales

ARTICULAGCION CON OTRAS ORGANIZACIONES (1)

Organizacion

Administracion de Parques Nacionales

METAS (2)

Codigo  Indicador

18.21.M1 18.122 Cantidad de contratos de 18.21.E1 Aclualizar el Plan de

Objetivo

Integrante Rl

Mariana Lopez Rey Responsable

Actualizar el Plan de Gestidn del PN Nahuel Huapi

Observaciones

Observaciches

Jetalle de mela Proyecciones Mediciones

Un (1) contrato adjudicado 2014 -1 (Contratas) : 0

proyectos adjudicados (inicio del Gestion del PN Nahuel Huapi

proceso)

18.21.M2 18.18 Cantidad de planes de
manejo de Areas Protegidas
beneficiarias, incluyendo
capitulo de uso publico y

capacidad de carga, elaborados

18.21.E1 Actualizar el Plan de
Gestion del PN Nahuel Huapi

Un (1) Plan de Gestion actualizado 2015 -1 (Planes de manejo) : 0

2014 :indicador promedio anual estimado de cumplimiento de metas (%)

2015 :indicador promedio anual estimado de cumplimiento de metas (%)



PFETS - Proyecto

5GP = Gestion y Planificacion = Ministerio de Turismo > Planificacion - PFETS

INFORMACION GENERAL

Programa;

Numero

Nombre

Descripeion:

Objetivo general

Ubicacion espacial:

Recursos humanos:
Recursos técnicos o tecnologicos:
Recursos financieros:

Supuestos:

PERIQDO

Fecha desde.

Fecha hasta:

INFORMACION DE CONTROL

Fecha~-Hora de alta:
Fecha-Hora de Ultima modificacion:
Estado del registro:

Version:

"

| . L
18. Programa de Desarrollo de nuevos coffedores. PrestaMo 2606/

22

Elaboracion del Plan de Uso Publico Pargue Interjurisdiccional Marino Costero Patagonia Austral
Se elaborara el Plan de Uso Plblico para el PIMCPA

Incrementar el gasto turistico, mejorando el aprovechamiento turistico espacial y temporal de las Areas Protegidas y
sus destinos asociados, mediante el apoyo a la estructuracion de productos turisticos, fortalecimiento institucional y
mejora de |a gestién ambiental

Pargue Interfjurisdiccional Marino Costero Patagonia Austral | Pcia del Chubut. La superficie terrestre abarca una
franja de mil quinientos (1500) metros paralela a la costa, contados a partir de la linea de mas alta marea,
comprendida entre el paralelo 44° 54 S hasta el meridiano 66° 43' 0.

Consultor individual

Financia Programa BID 2606. Fuente BID: 80% Fuente Local: 20%

Consensos entre jurisdicciones

01/01/2014
30/08/2015

10/01/2014 - 14:20:24
29/01/2015 - 17:11:49
[APR] Aprobado

10

AREAS A LA QUE PERTENECE E INTEGRANTES DEL EQUIPO TECNICO (1)

Area

Unidad Ejecutora de Préstamos Intemacionales

OBJETIVOS ESPECIFICOS (1)

Codigo Detalle

18.22.E1

BENEFICIARIOS (4)

Beneficiano
Turistas exranjeros {potencial)
Turistas nacionales (potencial)

Administracion de Parques Nacionales

Organismos de urismo provinciales

ARTICULACION CON OTRAS ORGANIZACIONES (2)

Organizacion

Administracion de Parques Nacionales

Integrante Rol

Mariana Lopez Rey Fesponsable

Elaborar un Plan de Uso Plblico para el Pargue Interjurisdiccional Marino Costero Patagonia Austral , Pcia del Chubut

Ohservaciones

Obsenaciones

Secretaria de Turisma y Areas Prolegidas de |a Provincia del Chubut

METAS (2)

Cadige  Indicador

18.22.M1 18.122 Cantidad de contratos de

Detalle de meia

Proyecciones Mediciones
2014 -1 (Contratos) : 0

Djetivo

18.22.E1 Elaborarun Plan de Un (1) contrato adjudicado

proyectos adjudicados (inicio del Uso Pablico para el Parque

proceso)

18.22.M2 18.18 Cantidad de planes de
manejo de Areas Protegidas
beneficiarias, incluyendo
capitulo de uso publico y

— .
=

Interjurisdiccional Marino
Costero Patagonia Austral , Pcia
del Chubut

18.22.E1 Elaborar un Plan de
Uso Publico para el Parque
Interjurisdiccional Marina
Costero Patagonia Austral , Pcia

Un (1) Plan de Uso Publico elaborado 2015 -1 (Planes de manejo): 0



capacidad de carga, elaborados del Chubut

=

2014 :indicador promedio anual estimado de cumplimiento de metas (%)

2015 :indicador promedio anual estimado de cumplimiento de metas (%)

{74 9




PFETS - Proyecto

BGP = Gestion y Planificacion > Ministerio de Turismo » Planificacian - §

INFORMACION GEMERAL

Programa;
Mimero:

Nombre:

Descripcidn

Objetivo general:

Ubicacion espacis!

Recursos humanos:
Recursos téenicos o tecnoldgicos:
Recursos financieros:

Supuestos:

PERIODO

Fecha desde.

Fecha hasta

INFORMACION DE CONTROL

Fecha-Hora de alta:

Fecha-Hora de Gltima modificacion:

Estado del regizstro

Version

18, Programa de Desamollo de ribevss corredores. Prestamo 2B06/0C-AR

..... =

Actualizacion del Plan de Gestién del Pque Interjurisdiccional Marino Isla Pinglino

23

Se actuaizara el Plan de Gestién para el PIM Isla Pinglino

Incrementar el gasto turistico, mejorando el aprovechamiento turistico espacial y temporal de las Areas Protegidas y
sus destinos asociados, mediante el apoyo a la estructuracion de productos turisticos, fortalecimiento institucional y
mejora de la gestidn ambiental

PIM Isla Pingtino, Pcia de Sta Cruz

Consultor individual

Financia Programa BID 2608. Fuente BID: 80% Fuente Local: 20%

Consensos y aprobacion del Plan por parte de las jurisdicciones

01/01/2014
04/03/2018

10/01/2014 - 14,2854
29/01/2015 - 17:12:18
[APR] Aprobado

10

AREAS A LA QUE PERTENECE E INTEGRANTES DEL EQUIPO TECNICO 1)

Area

Unidad Ejecutora de Préstamos Internacionales

OBJETIVOS ESPECIFICOS (1}

Cédigo Detalle

18.23.E1

BENEFICIARIOS (3)

Beneficiario
Turistas extranjeros (potencial)
Turistas nacionales (potencial)

Administracion de Parques Macionales

ARTICULACION CON OTRAS ORGANIZACIONES (1)

Organizacion

Administracidn de Parques Nacionales

METAS (2)

Codigo  Indicador

18.23.M1 18.122 Cantidad de contratos de 18.23.E1 Actualizar el Plan de

Dbjetive

Integrante Rol

Mariana Lopez Rey Responsable

Actualizar el Plan de Gestidn del PIM Isla Pingting

Obseraciohas

Observaciones

Detalle de mela Proyecciones Mediciones

Un (1) contrato adjudicado 2014 -1 (Contratos) : 0

proyectos adjudicados (inicio del Gestion del PIM Isla Pingiiino

proceso)

18.23 M2 1818 Cantidad de planes de
manejo de Areas Protegidas
heneficiarias, incluyendo
capitulo de uso plblico y

capacidad de carga, elaborados

18.23.E1 Actualizar el Plan de
Gestidn del PIM Isla Pingiiina

Un (1) Plan de Gestion actualizado 2016 -1 {Planes de manejo) : 0

2014 :indicador promedio anual estimado de cumplimiento de metas (%)

2016 :indicador promedio anual estimado de cumplimiento de metas (%)



PFETS - Proyecto

SGP = Geslién y Planificacion > Ministerio de Turismo > Planificacion - PFETS

INFORMACION GENERAL
Programa:
Nimero:
MNormbre
Descripcion:

Objetivo general:

Ubicacion espacial:
Recursos humanos:
Recursos técnicos o tecnolégicos

Recursos financieros

Supuestos
PERIODO
Fecha desda:
Fecha hasta
INFORMAGION DE CONTROL

Fecha-Hora de alta:
Fecha-Hora de dltima modificacion:
Estado del registro:

Version:

18. Programa de Desarrol
24 !

Elaboracion del Plan de Gestidn del Parque Interjurisdiccional Marino Makenke
Se elaborara el Plan de Gestién del PNIM Makenke

Incrementar el gasto turistico, mejorando el aprovechamiento turistico espacial y temporal de las Areas Protegidas y
sus destinos asociados, mediante el apoyo a la estructuracion de productos turisticos, fortalecimiento institucional y
mejora de la gestién ambiental

Parque Interjurisdiccional Marino Makenke, Santa Cruz

Consultor individual

Financia Programa BID 2606. Fuente BID: 80% Fuente Local: 20%

Consensos entre jurisdicciones

01/01/2014
04/03/2018

10/01/2014 - 14:35:3
28/01/2015 - 17:13:38
[APR] Aprobado

8

AREAS A LA QUE PERTENECE E INTEGRANTES DEL EQUIPC TECNICO {1)

Area Integrante Rol

Unidad Ejecutora de Préstamos Intemacionales Mariana Lopez Rey Responsable
OBJETIVOS ESPECIFICOS (1)

Codigo Detalle

18.24 E1 Elaborar un Plan de Gestién para ¢l PIM Makenke, Santa Cruz

BENEFICIARIOS (4}

Beneficiano

Turistas extranjeros (potencial)
Turistas nacionales (potencial)
Administracion de Parques Nacionales

Organismos de turismo provinciales

ARTICULACION CON OTRAS ORGANIZACIONES (2)

Organizacidn
Administracion de Parques Macionales
Secretaria de Turismo de Santa Cruz

METAS (2)

Caodigo  Indicador
18.24 M1 18.122 Cantidad de contratos de

Observaciones

Ohsenaciones

proyectos adjudicados (inicio del Gestion para el PIM Makenke,

proceso)

18.24.M2 18.18 Cantidad de planes de
manejo de Areas Protegidas
beneficiarias, incluyendo
capitulo de uso publico y
capacidad de carga, elaborados

Objetive Detalle de meta Proyecciongs Mediciones
18.24 E1 Elaborar un Plan de Un (1) contrato adjudicado 2014 -1 (Contratos) : 0

Santa Cruz

18.24 E1 Elaborar un Plan de Un (1) Plan de Gestion elaborado 2016 -1 (Planes de manejo): 0
Gesltion para el PIM Makenke,

Santa Cruz

2014 [indicador promedic anual estimado de cumplimiento de metas (%)



2016 : indicador promedio anual estimado de cumplimiento de metas (%)




+ PFETS - Proyecto

SGP = Geslion y Planificacion = Ministerio de Turismo = Planiﬂcacis\ﬁ - BFELS e
v & V4

INFORMACION GENERAL
Programa:
Nimero;
Nombre:

Descripcion;

Objetivo general:

. 2
-] ﬁﬂ.-—,:r" I ::=

18. Programa de Desarmollo de nuewos corredores. Prestamo 2606/0C-AR

25
Planes de Ordenamiento Urbano Ambiental - Etapa 1

Se elaboraran o actualizaran Planes de Ordenamiento Urbano Ambiental en las localidades beneficiarias de las obras
financiadas por el Programa BID 2606

Incrementar el gasto turistico, mejorando el aprovechamiento turistico espacial y temporal de las Areas Protegidas y

sus destinos asociados, mediante el apoyo a la estructuracién de productos turisticos, fortalecimiento institucional y
mejora de la gestion ambiental

Localidades de San Ignacio, Loreto y El Soberbio en Provde Misiones y localidades de Aluming, Va Traful y Los
Antiguos en la Patagonia

Ubicacion espacial:

Recursos humanos.  Firma Consultora

Recursos lécnicos o tecnologicos!

Recursos financieros.  Financia Programa BID 2606. Fuente BID: 80% Fuente Local: 20%

Supuestos  Participacion por parte de las localidades beneficianias
PERIODO
Fecha desde:  01/01/2014
Fecha hasta:  30/06/2015

INFORMACION DE CONTROL

Fecla-Hora de alta: 10/01/2014 - 14:41:32

Fecha-Hora de Ultima modificacion;  28/01/2015 - 17:14:11

Estado del registro. [APR] Aprobado

Versionn 8

AREAS A LA QUE PERTENECE E INTEGRANTES DEL EQUIPO TECNICO (1)

Area Integrante Rol

Unidad Ejecutora de Préstamos Internacionales Mariana Lopez Rey Responsable

OBJETIVOS ESPECIFICOS (1)

Codigo Detalle

18.25.E1 Elaborar o actualizar, segin comresponda, los Planes de Ordenamiento Urbano Ambiental de las localidades beneficiarias de obras en el

marco del Programa 2606

BENEFICIARIOS (3)

Beneficiario Observaciones
Turistas extranjeros (potencial)

Turistas nacionales (potencial)

Comunidades locales

ARTICULACION CON OTRAS ORGANIZACIONES 1)

Crganizacién Cbsenaciones

Municipalidad de Los Antiguos, Santa Cruz Todos los Municipios beneficiarios {Localidades de San Ignacio,

Loreto y El Soberbio en Provde Misiones ylocalidades de
Aluminé, Va Traful y Los Antiguos en |a Patagonia)

METAS (2)

Proyecciones:Mediciones

2014 -1 (Contratos) : 1

Codigo  Indicador Objelivo Detalle de meta
18.25.M1 18.122 Cantidad de contratos de 18.25E1 Elaborar o actualizar,
proyectos adjudicados (inicio del segin corresponda, los Planes
procesao) de Ordenamiento Urbano
Ambiental de las localidades
beneficiarias de obras en el

marco del Programa 2606

18.25.E1 Elaborar o actualizar,
segun corresponda, los Planes

Un (1) contrato adjudicado

Seis (6) Planes de Ordenamiento 2015 -6 (Municipios): 0

Urbano Ambiental elaborados /

18.25.M2 18.19 Cantidad de municipios
con planes de ordenamiento

=



urbano territorial elaborados

de Ordenamiento Urbano
Ambiental de las localidades
beneficiarias de obras en el
marco del Programa 2606

i

actualizados

P

2014 :indicador promedio anual estimado de cumplimiento de metas (%)

2015 rindicador promedio anual estimado de cumplimiento de metas (%)



PFETS - Proyecto

SGP = Geslion y Planificacion » Ministerio de Turismo = Planificaeion™PFETS

INFORMACION GENERAL
Programa;
Mamero.

Nombre

Descripcion.

Objetivo general:

Ubicacion espacial
Recursos humanos
Recursos técnicos o tecnoldgicos
Recursos financieros
Supuestos:
PERIODO

Fecha desde
Fecha hasta:

INFORMACION DE CONTROL
Fecha-Hora de alia:
Fecha-Hora de dltima maodificacian:
Estado del registro

Version:

di £ R

L 4

18. Programa de Desarmollo de nuevos corredores. Prestamo 2606/CC-AR

26

Disefio e implementacion del Sistema de Monitoreo Ambiental y Social del Programa en los Comredores Los Lagos e
Iguazi- Posadas

Se disefiara e implementara un sistema de monitoreo ambiental y social de los proyectos financiados por el
Programa en los comedores de Los Lagos e Iguazi-Posadas

Incrementar el gasto turistico, mejorando el aprovechamiento turistico espacial y temporal de las Areas Protegidas y
sus destinos asociados, mediante el apoyo a la estructuracion de productos turisticos, fortalecimiento institucional y
mejora de la gestién ambiental

Comedores Los Lagos e lguazu-Posadas

Firma Consultora

Financia Programa BID 2506. Fuente BID: 80% Fuente Local: 20%

Participacién por parte de los beneficiarios

01/01/2014
02/12/2015

10/01/2014 - 14:52:49
29/01/2015 - 17:14:46
(APR] Aprobado

8

AREAS A LA QUE PERTENECE E INTEGRANTES DEL EQUIPO TECNICO {1}

frea

Unidad Ejecutora de Préstamos Intemacionales

OBJETIVOS ESPECIFICOS (1}

Codigo Detalle

18.26.E1

BENEFICIARIOS {3)

Beneficiano
Turistas exranjeros (potencial)
Turistas nacionales (potencial)

Comunidades |ocales

ARTICULACION CON OTRAS ORGANIZACIONES (4)

Organizacién

Integrante Hol

Mariana Lopez Rey Responsable

Disefiar e implementar un sistema de monitoreo ambiental y social de las actividades comprendidas en el Frograma 26068

Obsenaciones

Ministerio de Turismo de la provincia de Rio Negro

Ministerio de Turismo de Misiones

Secretaria de Turismo y Areas Protegidas de la Provincia del Chubut

Subsecretaria de Turismo de la Provincia de Neugquen

METAS (2)

Codige  Indicador

18.26.M1 18.122 Cantidad de contratos de

Proyecciones Mediciones
2014 -1 (Contratos) : 0

Objetive Detalle de meta

18.26.E1 Disefar e implementar Un (1) contrato adjudicado

proyectos adjudicados (inicio del un sistema de monitoreo

praceso)

18.26.M2 18.111 Canfidad Corredores con 18.26.E1 Disefiar e implementar Disefar e implementar un Sistema de

Sistemas de Monitoreo
implementados

ambiental y social de las

actividades comprendidas en el

Programa 2606

2015-2 (Corredores) : 0
Monitoreo Ambiental y Social del

Programa en dos (2) corredores

un sistema de monitoreo
ambiental y social de las



actiidades comprendidas en el
Programa 2606

2014 :indicador promedio anual estimado de cumplimiento de metas (%)

2015 tindicador promedio anual estimado de cumplimiento de metas (%)

174



PFETS - Proyecto

SGP > Gestion y Planificacion » Ministerio de Turismo > Planificacion - PFETS

INFORMACION GENERAL

Programa:
Numero:
Nombre:

Descripcidnm

Objetivo general:

Uhicacion espacial:

Recursos humanos:

Recursos técnicos o tecnologicos:

Recursos financieros

Supuestos:

PERIODO

Fecha desde:

Fecha hasta.

INFORMACION DE CONTROL

Fecha-Hora de alta:
Fecha-Hora de Ultima modificacion:
Estado del registro:

Version:

28
Proyectos Ejecutivos y Obras en el Corredor Ruta 40 Austral

-Proyecto Ejecutivo N® RN 2: Museo Regional Cueva de las Manos Perito Moreno.

-Proyecto Ejecutivo RN 14: Centro de Informes El Calafate, Santa Cruz.

-Proyecto Ejecutivo Centro Operativo para Lucha contra Incendios del P. N. Los Glaciares (Etapa I).
-Obra N° RN 57: Refuncionalizacion de Oficina y Rampa.

-Obra N* RN 1: Centro de Informes e Interpretacion Los Antiguos

-Obra N® RN 2: Museo Regional Cueva de las Manos Perito Moreno.

-Obra N® RN 27: Construccion de una Subcentral de Incendio en El Chaltén, P. N. Los Glaciares.

Incrementar sostenidamente la generacion de divisas proveniente de la actividad turistica, desarrollar
sustentablemente los espacios turisticos; mejorar las condiciones de \isita de los atractivos turisticos -naturales,
culturales- y centros turisticos para satisfacer al turista; promover el aumento de la estadia, el gasto diario y la
disminucién de la estacionalidad; promover el aumento del ingreso de divisas al pais considerando al turismo como
una actividad exportadora; mejorar los niveles de informacion sobre atractivos y actividades turisticas, fomentar la
redistribucion del flujo de \isitantes; apoyar al desarrollo de los productos turisticas del lugar y su comercializacion en
el mercado intemacional para diversificar la composicion de la demanda; satisfacer las necesidades de la demanda
intema; generar nuevas oportunidades laborales; generar una actividad que permita un aprovechamiento
ambientalmente sustentable de los recursos naturales y culturales; generar una actividad distributiva de la riqueza en
el tejido social; y contribuir positivamente con la imagen de la Marca Argentina en el exterior.

-Parque Nacional Los Glaciares, provincia de Santa Cruz

-Los Antiguos, provincia de Santa Cruz

-Perito Moreno, provincia de Santa Cruz

-E| Calafate, provincia de Santa Cruz

-El Chaltén, provincia de Santa Cruz

-Empresas Constructoras

-Consultoras

Licitacién Publica

-Monto de Contrato: $ 1.694.000 (P.E. N* RN 2).
-Presupuesto Estimado: $ 1.500.000,00 (P.E. RN 14).
-Presupuesto Estimado: $ 660.000,00 (P.E. Centro Operativo)
-Monto Contrato: $ 4.817.041,51 (Obra N* RN 57)
-Presupuesto Estimado: $ 14.497.652,23 (Obra N° RN 1)
-Presupuesto Estimado: § 11.070.158,40 (Obra N° RN 2)
-Presupuesto Oficial: $ 9.000.000,00 (Obra N° RN 18)

01/01/2015
31/12/2015

10/02/2015 - 14:54:46
07/04/2015 - 16:7:30
[APR] Aprobado

2]

AREAS A LA OUE PERTENECE E INTEGRANTES DEL EQUIPO TECNICO (3)

Area

Unidad Ejecutora de Préstamos Intermacionales
Unidad Ejecutora de Préstamos Internacionales

Unidad Ejecutora de Préstamos Internacionales

OBJETIVOS ESPECIFICOS (T)

Codiga Detalle
18.28.E1
18.28.E2
18.2B.E3
18.28.E4
18.28.E5

18.28.E6

=

integrante Rol

Roberto Plans Responsable
Carlos Alejandro Salvarezza Participante
Liliana Del Ochio Participante

Realizar un Proyecto Ejecutivo de un Museo Regional.

Realizar un Proyecto Ejecutivo de un Centro de Informes.

Realizar un Proyecto Ejecutivo de un Centro de Lucha contra Incendios.

Mejorar las condiciones de funcionalidad de la Oficina y su accesibilidad.

Brindar informacion a los turistas y habitantes del lugar sobre la flora, la fauna y el medio ambiente de Los Antiguos yla Regidn.

Mostrar y contar la historia de los primeros pobladores y colonos de Perito Moreno yla Regidn.



18.28.E7

Proteccién contra incendios de El Chaltén y del Parque Nacional Los Glaciares.

BENEFICIARIOS (5)

Beneficiario

Administracion de Parques Nacionales

Turistas nacionales (Real)

Turistas exranjeros (Real)

Organismos de turismo municipales

Organismos de turismo provinciales

ARTICULACION CON OTRAS ORGANIZACIONES (0)

Organizacion

METAS (7)

Cadigo
18.28.M1

18.28 M2

18.28. M3

18.28.M4

18.28 M5

18.28.M6

18,28 M7

Indicador
18.131 Porcenlaje de
cumplimiento

18.131 Porcentaje de
cumplimiento

18.131 Porcentaje de
cumplimiento

18.131 Porcentaje de
cumplimiento

18.131 Porcentaje de

cumplimiento

18.131 Porcentaje de
cumplimiento

18.131 Porcentaje de
cumplimiento

" Observaciones

Ubsenvaciones

Objetivo Detalle de meta
18.28.E1 Realizar un Proyecto  Proyecto Ejecutivo del Museo Cueva de
Ejecutivo de un Museo Regional. las Manos finalizado

18.28.E2 Realizar un Proyecto
Ejecutivo de un Centro de
Informes.

18.28.E3 Realizar un Proyecto
Ejecutivo de un Centro de Lucha
contra Incendios.

Adjudicacién de Contrato

Adjudicacidn de Contrato

18.28.E4 Mejorar las
condiciones de funcionalidad de
la Oficina y su accesibilidad.

Ejecucion parcial de la Obra N°* RN 57,

18.28 E5 Brindar informacion a
los turistas y habitantes del
lugar sobre la flora, la fauna yel
medio ambiente de Los
Antiguos yla Region.

18.28.E6 Mostrar y contar la
historia de los primeros
pobladores y colonos de Perito
Moreno yla Regidn.

Ejecucién Parcial de la Obra N* RN 1.

Ejecucion Parcial de la Obra N® RN 2.

18.28.E7 Proteccién contra
incendios de El Chaltén y del
Parque Nacional Los Glaciares,

Ejecucidn Parcial de la Obra Centro
Operalivo de lucha contra incendio.

2015 !indicador promedio anual estimado de cumplimiento de metas (%)

Proyecciones Mediciones

2015-1(1):

2015-1(1):

2015-1 (1):

2015-60% :

2015 - 40% :

2015-20% :

2015-40% :

0



PFETS - Proyecto

SGP > Gestion y Planificacian > Ministerio de Turismo » Planificacion - PFETS

INFORMACION GENERAL
Programa:
Momero:

Nombre:

Descrpcion:

Objetivo general:

Ubicacidn espacial:
Recursos humanos:
Recursos técnicos o tecnologicos:
Recursos fingncieros:
Supusstos:
PERIODO

Fecha desde:
Fecha hasta:

INFORMACION DE CONTROL
Fecha-Hora de alta:
Fecha-Hora de ltima modificacion:
Estado del registro:

Version:

18. Programa de Desarrollo de neevjiRajredores. Prestamo 2608/0C-AR
29 f ﬁ,

Disefio e implementacion del Sistema de Monitoreo Ambiental y Social del Programa en los Corredores Los Lagos e
lguaz(- Posadas

Se disefiara e implementara un sistema de monitoreo ambiental y social de los proyectos financiados por el
Programa en los comredores de Los Lagos e Iguazi-Posadas

El Objetivo General es Disefar e Implementar el Sistema de Monitoreo y Evaluacion Ambiental y Social (SMEAS) del
Programa y elaborar La Linea de Base para el andlisis de los seis (6) comedores definidos, de modo que sinva, por un
lado, para identificar los efectos de la implementacion del Programa en las areas intervenidas (APs y localidades) v,
por &l otro, como insumo para la toma de decisiones relacionadas con nuevas inversiones turisticas y medidas de
consenacion.

Corredores Los Lagos e Iguazu-Posadas

Firma Consultora

Financia Programa BID 2606, Fuente BID: 80% Fuente Local: 20%

Participacion por parte de los beneficiarios

01/01/2015
20/12/2016

10/02/2015 - 16:1:28
23/04/2015 - 15:8:55
[APR] Aprobado

5]

AREAS A LA QUE PERTENECE E INTEGRANTES DEL EQUIPO TECNICO {1}

Area

Unidad Ejecutora de Préstamos Internacionales

OBJETIVOS ESPECIFICOS (3)

Cadigo Cetalle
18.29.E1

Posadas
18.20.E2
18.29.E3

BENEFICIARIOS (1}

Beneficiario
Estado Nacional - MINTUR

ARTICULACION CON OTRAS ORGANIZACIONES (0)

Organizacion

METAS (3)

Codigo Indicador

18.29.M1 18.131 Porcentaje de
cumplimiento

18.29.M2 18.131 Porcentaje de
cumplimiento

18.28.M3 18.131 Porcentaje de
cumplimiento

integranta Rol

Mariana Lopez Rey Responsable

Adjudicar un contrato para la elaboracién del Sistema de Monitoreo Ambiental y Social del Programa en los Corredores Los Lagos e Iguazi-

Disefio del Sistema de Monitoreo Ambiental y Social del Frograma 2606 OC-AR
Implementacion inicial (Linea de Base) del Sistema de Monitoreo Ambiental y Social del Programa 2606 OC-AR

Obseraclones

Observacionegs

Provecciones Mediciones
2015-1 (Contrata) : 0

Objetive Detalle de meta
18.29.E1 Adjudicar un contrato
para la elaboracion del Sistema
de Monitoreo Ambiental y Social
del Programa en los Comredores
Los Lagos e lguazl- Posadas

18.29.E2 Disefio del Sisterna de Sistema de Monitoreo Ambiental y Social 2015 -1 (Sistema de Monitoreo) : 0

Monitereo Ambiental y Social del diseriado
Programa 2606 OC-AR

Contrato Adjudicado

18.29.E3 Implementacion inicial Linea de Base elaborada
(Linea de Base) del Sistema de

2016 -1 (Linea de base): 0



Monitoreo Ambiental y Social del
Programa 2606 OC-AR

2015 :indicador promedio anual estimado de cumplimiento de metas (%)

2016 :indicador promedio anual estimado de cumplimiento de metas (%)




PFETS - Proyecto

SGP > Gestion y Planificacién > Ministerio de Turismo = Planificacion -gF
INFORMACION GENERAL 4

Programa: 18, Programa de Desarrollo de nuevos corredores. Prestamo 26
Numera. 30
Nombre:  Proyectos Ejecutivos y Obras en el Comedor Villa Unidn-Valle Fértil (Regién Cuyo)

Descripcién:

Chjetivo general

Ubicacion espacial:
Recursos humanos:
Recursos técnicos o tecnologicos:

Recursos financieros:

-P_E.N° | 1: Reorganizacién del Area de Recepcién del Parque Provincial Ischigualasto.
-Obra N® | 3: Centro de Interpretacian Paleontoldgico Dr. William Sill.

Incrementar sostenidamente la generacion de divisas proveniente de la actividad turistica, desarrollar
sustentablemente los espacios turisticos; mejorar las condiciones de sita de los atractivos turisticos -naturales,
culturales- y centros turisticos para satisfacer al turista; promover el aumento de la estadia, el gasto diario y la
disminucion de la estacionalidad; promover el aumento del ingreso de divisas al pais considerando al turisma como
una actividad exportadora; mejorar los niveles de informacion sobre atractivos y actividades turisticas; fomentar la
redistribucion del flujo de visitantes; apoyar al desarrollo de los productos turisticos del lugar y su comercializacion en
el mercado intemacional para diversificar la composicidn de la demanda; satisfacer las necesidades de la demanda
interna; generar nuevas oportunidades laborales; generar una actividad que permita un aprovechamiento
ambientalmente sustentable de los recursos naturales y culturales; generar una actividad distributiva de la riqueza en
el tejido social; y contribuir positivamente con la imagen de la Marca Argentina en el exterior.

Parque Provincial Ischigualasto, provincia de San Juan
Empresas Constructoras y Consultoras

Licitacién Publica

-Presupuesto Oficial: $ 2.622.759,70 (P.E.N° | 1)
-Presupuesto Oficial: $ 18.664.510,48 (Obra N° | 3)

Supuestos:

PERIODO
Fecha desde:  01/01/2015
Fecha hasta:  31/12/2015

INFORMACION DE CONTROL

Fecha-Hora de alla:
Fecha-Hora de Ultima moedificacion:
Estado del registro;

Version:

11/02/2016 - 15:16:27
07/04/2015 - 16:7:30
[APR] Aprobado

3

AREAS A LA QUE PERTENECE E INTEGRANTES DEL EQUIPO TECNICO (2)

Area

Integrants Rol

Roberto Plans Responsable

Unidad Ejecutora de Préstamos Internacionales

Unidad Ejecutora de Préstamos Internacionales Carlos Alejandro Salvarezza Participante

Unidad Ejecutora de Préstamos Internacionales Liliana Del Ochio Participante

OBJETIVOS ESPECIFICOS (2)

Cédigo Cetaile
18.30.E1 Realizar un Proyecto Ejecutivo que reorganice el rea de Recepcién del Parque Provncial.
18.30.E2 Brindar a los wisitantes la visita a un estudio paleontolégico en el campo.
BENEFICIARIOS (3]
Eeneficiaric Ohservaciones

Organismos de turismo provinciales
Turistas nacionales (Real)
Turistas extranjeros (Real)

ARTICULACION CON OTRAS ORGANIZACIONES {0)

Qrganizacion Obsenaciones
METAS (3)
Cadigo  Indicador Cbjetivo Detalle de meta Proyecciones Madiciones

18.30.M1 18.131 Pﬁrcenlaje de 18..30,E1 Realizar un Proyecto  Ejecucion de un Proyecto Ejeﬁutivo

2015-1(1):0



cumplimiento Ejecutivo que reorganice el drea
de Recepcion del Pargue

Provincial.
18.30.M1 18.131 Porcentaje de 18.30.E1 Realizarun Proyecto  Proyecto Ejecutive finalizado. v . 2015-1(1):0
cumplimiento Ejecutivo que reorganice el drea g g 7] - b |
de Recepcion del Parque F & é}
Provincial, v %
18.30.M2 18.131 Porcentaje de 18.30.E2 Brindar a los wvisitantes Ejecucitn del 6% restante de |a Obra 2015-6%:0
cumplimiento la visita a un estudio para su finalizacién, iniciada en el afio
paleontolégico en el campo. 2015

2015 :indicador promedic anual estimade de cumplimiento de metas (%)



PFETS - Proyecto , A

SGP = Gestion y Planificacién > Ministerio de Turismo > Planificacién - PFETS &
W P

INFORMACION GENERAL &b =

Programa: 18. Programa de Desarrollo de nuews corredores. Prestamo 2606/0C-AR

Numero: 31
Nombre:  Proyectos Ejecutivos y Obras en el Comedor de los Lagos

Descripcion:  -Proyecto Ejecutivo N° 7-8: Mejoramiento de la Costanera del Rio Aluming, Centro de Visitantes y Feria de
Artesanos.
-Proyecto Ejecutivo N° CL6: Construccién de Senderos y Miradores El Chucao.
-Proyecto Ejecutivo Estudio para el Disefio constructivo de Muelles en Puerto Cantaros, Puerto Blest, Puerto Alegre
y Puerto Frias - P. N. Nahuel Huapi.
-Obra N* 22: Muelle Turistico y Paseo en |a Costa en Villa Pehuenia sobre el Lago Aluminé.
-Obra N° 51: Centro de Interpretacion Ambiental Villa Traful.
-Obra N* 84: Refuncionalizacién de 2 edificios existentes en San Carlos de Bariloche (Etapa 1)
-Obra N° 80: Construccion de Centro de Atencidn al Visitante y Cobro de Acceso, P.N. Lago Puelo.
-Obra N” 103: Construccion de Sendero y Miradores El Alerzal, P. N. Los Alerces.
-Obra N® 114, Sefialamiento del Comrredor de los Lagos.
-Obra N* CL1: Subcentral de incendio y nicleo sanitario en Circuito Chico, San Caros de Bariloche.
-Obra N* CL 3:; Construccion de 2 muelles en Puerto Blest y Puerto Cantaros.
-Obra N* CL 4: Construccién de 2 Muelles en Puerto Frias y Puerto Alegre.

Objetivo generalr  Incrementar sostenidamente la generacion de divisas proweniente de la actividad turistica, desamollar
sustentablemente los espacios turisticos; mejorar las condiciones de visita de los atractivos turisticos -naturales,
culturales- y centros turisticos para satisfacer al turista; promover el aumento de la estadia, el gasto diarioy la
disminucion de la estacionalidad; promover el aumento del ingreso de divisas al pais considerando al turismo como
una actividad exportadora; mejorar los niveles de informacion sobre atractivos y actiidades turisticas; fomentar la
redistribucion del flujo de visitantes; apoyar al desarrollo de los productos turisticos del lugar y su comercializacion en
el mercado intemacional para diversificar la composicidn de la demanda; satisfacer las necesidades de la demanda
intema; generar nuevas oportunidades laborales; generar una actividad que permita un aprovechamiento
ambientalmente sustentable de los recursos naturales y culturales; generar una actividad distributiva de la riqueza en
el tejido social; y contribuir positivamente con la imagen de la Marca Argentina en el exterior.

Ubicacién espacial:  -Aluminé, provincia de Neuquén (P.E.N° 7-8)
-Parque Nacicnal Los Alerces (P.E. N° CL6)
-Parque Macional Nahuel Huapi (P.E. Disefio de Muelles en Puertos Cantaros, Blest, Alegre y Frias y Obras y Obras
N° CL3 y CL4)
-Villa Pehuenia, provincia de Neuguén (P.E.N® 22)
-Villa Traful, provincia de Neuquén (P.E.N® 51)
-Bariloche, provincia de Rio Negro (Obra N° 84 y CL1))
-Parque Macional Lago Puelo (Obra N° 80)
-Parque Nacional Los Alerces (Obra N° 103)
-Municipios, Rutas Nacionales y Provinciales de las provincias de Rio Negro, Chubut y Neuguén (Obra N* 114)

Recursos humanos:  Consultoras y Licitaciones

Recursos técnicos o tecnologicos:

Recursos financieros:  -Monto Contrato P.E.N° 7-8: § 1.848.950,63
-Presupuesto Estimado P.E. N° CL6: $ 218.650,00
-Mento Contrato P.E. Disefio de Muelles: § 75.000,00
-Presupuesto Estimado Obra N° 22: $ 10.000,000,00
-Presupuesto Estimado Obra N° 51: § 11.786.081,14
-Presupuesto Estimado Obra N° 84: $ 10.886.600,00
-Presupuesto Oficial Obra N® 80: $ 8.703.684,00
-Monto Contrato Obra N° 103; $8.859.469,68
-Monto Contrato Obra N® 114; § 5.788.8092,00
-Presupuesto Estimado Obra N° CL1: $ 9.845.959,00
-Presupuesto Estimado Obra N° CL3: § 6.686.992,00
-Presupuesto Estimado Obra N° CL4: § 6.686.992,00

Supuestos:
PERIODO
Fecha desde;  01/01/2015
Fecha hasta: 31/12/2015
INFORMACION DE CONTROL

Fecha-Hora de alta: 11/02/2015 - 15:48:20
Fecha-Hora de dltima modificacion.  07/04/2015 - 16:7:30
Estado del registro:  [APR] Aprobado

Version 13

AREAS A LA QUE PERTENECE E INTEGRANTES DEL EQUIPO TECNICO (3)

—



Area

Unidad Ejecutora de Préstamos Intemnacionales
Unidad Ejecutora de Préstamos Internacionales Er

Unidad Ejecutora de Préstamos Intermnacionales

ORJETIVOS ESPECIFICOS (12)

odigo Detalle
18.31.E1
18.31.E2
18.31.E3
18.31.E4
18.31.E5
18.31.E6
18.31.E7
18.31.E8
18.31.E9
18.31.E10
18.31.E11
18.31.E12

BENEFICIARIOS (2)

Beneficiario
Organismas de turismo municipales

Administracion de Parques Nacionales

ARTICULACION CON OTRAS ORGANIZACIONES {0}

Organizacian

METAS {12}
Codige Indicador
18.31.M1  18.131 Porcentaje de
cumplimiento

18.31.M2 18.131 Porcentaje de
cumplimiento

18.31.M3 18,131 Porcentaje de
cumplimiento

18.31.M4 18.131 Porcentaje de
cumplimiento

18.31.M5 18.131 Porcentaje de
cumplimiento

18.31.M6 18.131 Porcentaje de
cumplimiento

18.31.M7 18.131 Porcentaje de
cumplimiento

18.31.MB 18.131 Porcentaje de
cumplimiento

18.31.M9 18.131 Porcentaje de
cumplimiento

18.31.M10 18.131 Porcentaje de

Integrante

Roberto Plans

Caﬂcs Mejandro Salvarezza
Liliana Del Ochio

74

Realizar un Proyecto Ejecutivo de una Costanera, un Centro de Visitantes yuna Feria de Artesanos

Realizar un Proyecto Ejecutivo de un Muelle Turistico, infraestructura edilicia yun Paseo en la Costa.
Ejecutar una Obra de un Centro de Interpretacion Ambiental.

Ejecutar una Obra de Refuncionalizacion de 2 edificios en Bariloche,

Finalizar la Obra Sendero y Miradores El Alerzal que en el 2014 se ejecutd un 27%.

Finalizar la Obra de Sefalamiento del Corredor de los Lagos que en el 2014 se ejecutd un 64%.
Ejecutar una Obra de una Subcentral de Incendios para proteger Circuito Chico en Bariloche.
Ejecutar ﬁna Obra de dos Muelles en Puerto Blesty Puerto Cantaros del Parque Nahuel Huapi,
Ejecutar una Obra de dos Muelles en Puerlo Frias y Puerto Alegre del Parque Nahuel Huapi.

Observaciones

(bservaciones

Objetive stalle de mela
18.31.E1 Realizar un Proyecto
Ejecutivo de una Costanera, un
Centro de Misitantes yuna Feria
de Artesanos

18.31.E2 Realizar un Proyecto
Ejecutivo de un Sendero y
Miradores El Chucao para
mejorar la visita yrecorrido del
Parque Nacional Los Alerces.

Ejecucidn del 50% de 1 Proyecto
Ejecutivo.

18.31.E3 Realizar un Proyecto
Ejecutivo de 4 Muelles para
mejorar el recomido y visita del
Parque Nacional Nahuel Huapi.

18.31.E4 Realizar un Proyecto
Ejecutivo de un Muelle Turistico,
infraestructura edilicia yun
Paseo en la Costa.

18.31.E5 Ejecutar una Obra de
un Centro de Interpretacion
Ambiental.

18.31.E6 Ejecutar una Obra de
Refuncionalizacion de 2 edificios
en Bariloche.

Ejecucion del 40% de la Obra.

Ejecucidn del 40% de la Obra.

Ejecucion del 30% de la Obra.

18.31.E7 Ejecutar una Obra de
un Centro de Atencidn al
Visitante y Cobro de Acceso del
Parque Nacional Lago Puelo.
18.31.E8 Finalizar la Obra
Sendero y Miradores El Alerzal
que en el 2014 se ejecutd un
27%.

18.31.E9 Finalizar la Obra de
Sefialamiento del Corredor de
los Lagos que en el 2014 se
ejecutd un 64%.

18.31.E10 Ejecutar una Obra de Ejecucién del 40% de la Obra.

Ejecucion del 40% de la Obra.

para su finalizacion.

para su finalizacion.

Ejecucion de un Proyecto Ejecutivo.

Ejecucion de un Proyecto Ejecutivo.

Ejecucion del 73% restante de la Obra

Ejecucion del 36% restante de la Obra

Realizar un Proyecto Ejecutivo de un Sendero y Miradores El Chucao para mejorar la visita y recorride del Parque Nacional Los Alerces.

Realizar un Proyecto Ejecutivo de 4 Muelles para mejorar el recorrido y visila del Parque Nacional Nahuel Huapi.

Ejecutar una Obra de un Centro de Alencidn al Visitante y Cobro de Acceso del Parque Nacional Lago Puelo.

Proyecciones Mediciones

2015-1(1):0

2015-50% :0

2015-1(1):0

2015-40% :0

2015-40%:0

2015-30%:0

2015-40% :0

2015-73%:0

2015-36% : 0

2015-40%:0

Roi
Responsable
Participante
Participante



cumplimiento una Subcentral de Incendios
para proteger Circuito Chico en

Bariloche.
18.31.M11 18.I131 Porcentaje de 18.31.E11 Ejecutaruna Obra de Ejecucion del 30% de la Obra. 2015-30% :0
cumplimiento dos Muelles en Puerto Blesty
Puerto Cantaros del Parque
Nahuel Huapi.
18.31.M12 18.131 Porcentaje de 18.31.E12 Ejecutar una Obra de Ejecucion del 30% de la Qbra. 2015-30%:0

cumplimiento dos Muelles en Puerto Frias y P
Fuerto Alegre del Pargue Nahuel ) ’ I

Huapi. A

2015 :indicadar promedio anual estimado de cumplimiento de metas (%)



PFETS - Proyecto

5GP > Gestidn y Planificacion » Ministerio de Turismo = Planificacion - PFETS

INFORMACION GENERAL
Programa;
Mumereo:
Namibre:

Descripcidn

Objetivo general:

Ukicacian espacial:

Recursos humanos:
Recursos técnicos o tecnoldgicos:

Recursos financieros:

Supuestos:
PERIODO

Fecha desde:
Fecha hasia:

INFORMACION DE CONTROL
Fecha-Hora de alia:
Fecha-Hora de Gltima modificacion:
Estado del registro;

Versidn;

18. Programa de Desarrollo de nuevps, corredores. Prestamo 2606/0C-AR
................................................... e e m i ; o
32 : 1

Obras en el Corredor de las Misiones
-Obra N° 186 A: Parque Jesuitico Guaranf etapa A (Obra Civil), San Ignacio Mini, Misiones.
-Obra N* 166 B: Parque Jesuitico Guarani etapa B (Tecnologfa), San Ignacio Mini, Misiones,

Incrementar sostenidamente la generacion de divisas proveniente de la actividad turistica, desarrollar
sustentablemente los espacios turisticos; mejorar las condiciones de vsita de los atractivos turisticos -naturales,
culturales- y centros turisticos para satisfacer al turista; promover el aumento de la estadia, el gasto diario yla
disminucion de la estacionalidad; promover el aumento del ingreso de divisas al pais considerando al turismo como
una actividad exportadora; mejorar los niveles de informacion sobre atractivos y actividades turisticas: fomentar la
redistribucion del flujo de visitantes; apoyar al desarrollo de los productos turisticos del lugar y su comercializacién en
el mercado intemacional para diversificar la composicion de la demanda; satisfacer las necesidades de la demanda
intema; generar nuevas oportunidades laborales; generar una actividad que permita un aprovechamiento
ambientalmente sustentable de los recursos naturales y culturales; generar una actividad distributiva de la rigqueza en
el tejido social; y contribuir positivamente con la imagen de la Marca Argentina en el exterior.

-San Ignacio, provincia de Misiones (Obra N° 166 A y B)

Empresas Caontratistas
Licitacion Publica Nacional

-Monto de Contrato: $ 20.986.283,80 (Obra N° 166 A)
-Presupuesto Oficial: $ 16.900.147,84 (Obra N° 166 B)

01/01/2015
3111212015

23/02/2015 - 15:5:37
07/04/2015 - 16:7:30
[APR] Aprobado

3

AREAS A LA QUE PERTENECE E INTEGRANTES DEL EQUIPO TECNICO (3}

f"f(fi\

Unidad Ejecutora de Préstamos Internacionales
Unidad Ejecutora de Préstamos Internacionales

Unidad Ejecutora de Préstamos Intemacionales

OBJETIVOS ESPECIFICOS (2)

Codigo Detalie
18.32.E1

18.32.E2

BENEFICIARIOS (4]

Beneficiario

Turistas nacionales (Real)

Turistas exranjeros (Real)
Organismos de turismo municipajes
Organismos de turismo provinciales

ARTICULACION CON OTRAS ORGANIZACIGNES (0}

Organizacion

METAS {2}

Integrante Rol

Roberto Plans Responsable
Carlos Alejandro Salvarezza Participante

Liliana Del Ochio Participante

Ejecutar un Museo yun Espacio de Interpretacién de las Misiones Jesuiticas en la region.
Instalacidn de tecnologia Multimedia de apoyo al Museo y al Centra de Interpretacién.

Observaciones

Observaciones



Cdadigo  Indicador

18.32.M1 18.131 Porcentaje de
cumplimiento

18.32.M2 18.131 Porcentaje de
cumplimiento

Objetivo Detalle de meta Proyecciones Mediciones
18.32.E1 Ejecutarun Museo yun Ejecucion del 70% de la ObraN° 116 A, 2015-70% : 0

Espacio de Interpretacion de las

Misiones Jesuiticas en la region.

Q_EE;EE%M del 50% dela Obra N® 166 B. 2015-50%:0

18.32.E2 Instalacion de
tecnologia Multimedia de a
al Museo yal Centro de
Interpretacicn.

aciitsa

2015 :indicador promedio anual estimado de cumplimiento de metas (%)



-+ PFETS - Proyecto

SGP = Gestion y Planificacion > Ministerio de Turisma = Planificacion - PFETS

INFORMACION GENERAL
Pragrama:
Numero.
Nomibrs:

Descri D""“I‘IZ

Objetivo general:

Ubicacion espacial:

Recursos humanos!
Recursos técnicos o tecnoldgicos:

Recursos financieros.

Supuestios:
PERIODO

Fecha desde
Fecha hasta:

INFORMACION DE CONTROL
Fecha-Hora de alia:
Fecha-Hora de ditima modificacion
Estado del registro:

Version:

151a de Ti del Fuego

Obras en Ushuaia ¥ Corazén§ la

-Obra N° U05: Remodelacion y Ampliacion del Mirader del Paso Garibaldi, Tierra del Fuego.

-Qbra N° U06: Implementacién de Red Provincial de Senderos Tramo 7 (etapa 6), Recuperacién de nuestro Bosque
Fueguino, Tiemra del Fuego.

Obra N° Ug11: Area de Senicios de Red Provincial de Senderos Tramo 7, Sendero Tierra del Fuego.

Incrementar sostenidamente la generacién de divisas proveniente de la actividad turistica, desarrollar
sustentablemente los espacios turisticos; mejorar las condiciones de vsita de los atractivos turisticos -naturales,
culturales- y centros turisticos para satisfacer al turista; promover el aumento de la estadia, el gasto diario y la
disminucién de la estacionalidad: promover el aumenta del ingreso de divisas al pais considerando al turismo como
una actividad exportadora; mejorar los niveles de informacion sobre atractivos y actividades turisticas; fomentar la
redistribucién del flujo de visitantes; apoyar al desarrollo de los productos turisticos del lugary su comercializacion en
el mercado intemacional para diversificar la composicion de la demanda; satisfacer las necesidades de la demanda
intema; generar nuevas oportunidades laborales; generar una actividad que permita un aprovechamiento
ambientalmente sustentable de los recursos naturales y culturales; generar una actividad distributiva de la riqueza en
el tejido social; y contribuir positivamente can la imagen de la Marca Argentina en el exterior,

-Provincia de Tierra del Fuego (Obras N° U05, U068 y U011}

Empresas Contratistas
Licitacion Publica Nacional

-Presupuesto Estimado: $ 11.000.000,00 (Obra N° U0S5)
-Presupuesto Estimado: $ 7.500.000,00 (Obra N° U0S)
-Presupuesto Estimado: $ 8.000.000,00 (Obra N° U011)

01/01/2015
31M12/2015

24/02/2015 - 15:41:9
07/04/2015 - 16:7:30
[APR] Aprobado

4

AREAS A LA QUE PERTENECE E INTEGRANTES DEL EQUIPO TECNICO (3)

Area

Unidad Ejecutora de Préstamos Intemacionales
Unidad Ejecutora de Préstamos Internacionales

Unidad Ejecutora de Préstamos Internacionales

OBJETIVOS ESPECIFICOS (3)

Integrants Rol

Roberte Plans Responsable
Carlos Alejandro Salvarezza

Liliana Del Ochio

Participante
Participante

Implementar la Red Provincial de Senderas y recuperacion del Bosque Fueguino.

Codigo Detalie

18.33.E1 Remodelar y Ampliar el Mirador Garibaldi.
13.33.E2

18.33.E3

BENEFICIARIOS (4}

Beneficiario

Turistas nacionales (Real)

Turistas extranjeros (Real)
Organismos de turismo municipales

Organismos de turismo provinciales

ARTICULACION CON OTRAS ORGANIZACIONES (0)

Ejecutar el Area de Senicios de la Red Provincial de Senderos,

Chservaciones



Organizacion

METAS (2)

Codigo  Indicador

18.33.M1 18.131 Parcentaje de
cumplimiento

18.33.M2 18.131 Porcentaje de
cumplimiento

18.33.M3 18.131 Porcentaje de
cumplimiento

Obsenaciones

wile de meta Proyecciones Mediciones

Objetivo De

18.33.E1 Remodelar y Ampliar el Ejecutar el 10% de las Mejoras y 2015-10%:0
Mirador Garibaldi. Ampliaciones del Mirador Garibaldi.

18.33.E2 Implementar la Red Ejecutar el 20% de la Red Provincial de 2015-20%:0
Provincial de Senderos y Senderos yla recuperacion del Bosque

recuperacion del Bosque Fueguino.

Fueguino.

18.33.E3 Ejécutarei Area de Construir el Area de Sendcios delaRed 2015-10% :0
Sendcios de la Red Provincial de Provincial de Senderos de Tierra del
Senderos. Fuego.

2015 :indicador promedio anual estimado de cumplimiento de metas (%)



PFETS - Programa

SGP > Gestion y Planificacion > Ministerio de Turismo = Planificacidn - PFETS

INFORMACION GENERAL

MNumero:
MNombre:

Campo de actuacion:

Proposito

Medios de werficacion:

Supuesios:

HORIZONTE TEMPORAL

Mes:

Afo

INFORMACION DE CONTROL

Fecha-Hora de alta:
Fecha-Hora de dltima modificacion:

Estado del registro

BENEFICIARIOS

Beneficiario

Comunidadeé locales
Emprendedores

Organismos de turismo municipales
Organismos de turismo provinciales

Sector privado turistico

19 1 g 4 i
Programa de Promocion Intemacional de Inversiones en el Sector Turismo

Inversiones y Formas de Financiamiento

Captura de Inversién Extranjera Directa (IED) para el desarmollo de proyectos de inversion en el Sector Turismo, a
través de una accion promocional sistematica destinada a identificar la demanda intemacional de proyectos y/o
partenariados en los que se requiere la incorporacion de capital.

Plan Anual Operativo del INPROTUR
Investment Map del Intemational Trade Center de UNCTAD
Registro de Demanda de Inversion

1- La nueva dinamica de flujos de inversién requiere una nueva forma de procurar la IED

A raiz de la Crisis Global los flujos de inversion destinados al desarollo de infraestructuras turisticas han sufrido un
drastico cambio. Conforme el Informe Introductorio de Base del Seminario Técnico sobre Inversiones en Turismo en
las Américas de la OMT, la configuracién de la economia mundial que ha surgido tras la crisis es muy diferente a la
de la pre-crisis. Su centro de gravedad se ha desplazado hacia el Oriente y el Sury, a la vz, desde los paises de la
OECD hacia los palses emergentes, que en la década 2000/ 2010 han aumentado su cuocta de la economia mundial
del 40% al 49%, segun el Centro de Desarrollo de la OCDE., con tendencia clara al aumento.

En este contexto, Argentina encara una fenomenal oportunidad para atraer IED al Sector Turismo en atencion a las
caracteristicas propias de su economia y, al mismo tismpo, en relacién con su posicion relativa respecto de otras
economlas tradicionalmente tractoras de flujos de inversion (Espafia, Grecia, México).

Nuevos actores comienzan a participar de la demanda de oportunidades de inversion en diferentes sectores,
especialmente en el sector turistico. Estos nuevos actores no poseen la légica tradicional de inversin que prima en
el Sector Turismo sino que se encuentran abiertos a una importante gama de proyectos de inversion, destacandose
primariamente aquellos vinculados al uso mixto.

Para poder acceder a esta nueva clase de inversores es necesario conocer sus preferencias de inversion a fin de
alinearias con los intereses de desarrollo de la oferta turistica nacional, es decir, partir desde la demanda.

2- Los intereses de los inversores deben alinearse a la oferta

Las acciones promocionales que se encaren a nivel internacional deberan tender a la alineacion de las preferencias
del inversor con los intereses nacionales, a través de tres ejes comunicacionales: a) disposicién a la radicacion de
IED (cémo ingresa); b) transmision de las condiciones de competitividad del mercado (cuanto gana) y; c) facilidades
para desarrollar nuewos proyectos (como sale).

3- Los mercados clawe reguieren mensajes clave

Las acciones promocionales y las ofertas de inversién varian de acuerdo a la posicién relativa del mercado emisor de
flujo de inversidn y a la vision que los inversores tienen de Argentina como destino final de sus fondos.

12
2015

12/11/2012 - 14:38:20
29/12/2014 - 11:10:41
[APR] Aprobado

RESPONSAELES DE LA EJECUCION ¥ REFERENTES PFETS

faea Persona Ral
Subsecretaria de Coordinacion Alejandro Gabriel Schiav Responsable de ejecucion
INDICADORES
Cadige Detalie Escala Unidad Frecuencia de medicion Vigente?
19.1 Cantidad de participaciones en Conferencias Interacionales (Inversion) Cantidad Parlicipaciones Anual Mo
1912  Cantidad de encuentros de inversion organizados Cantidad Encuentros Anual Mo
19]3 Cantidad de evaluaciones de factibilidad turistica realizazas a los proyeclos Cantidad Evaluaciones  Anual No

_presentados por desarrolladores argentinos que pretendan acceder a la Linea de



Crédito del Banco de Inversion y Comercio Exterior (BICE)

1914  Canfidad de e\ra!uacmnes de factibilidad turistica realizadas a los proyectos Cantidad Evaluaciones  Anual No

presentados por desarrolladores argentinas que pretendan convocar a inversores

exiranjeros

¢ T ./‘{'.1;‘, = . :
1915 Porcentaje de cumplimiento %Porcema;e Anual Si
RESULTADOS

Codigo Delalie
19.R1 Identificar los mercados emisores de flujos de |ED en Turismo
19.R2 Participar en los eventos intemacionales en los que se pueda promocionar a la Argentina como desfino de inversion exranjera directa.
18.R3 Organizar en el &mbito internacional los eventos pertinentes para facilitar la inversian extranjera directa,

PROGRAMAS RELACIONADOS

Programa

. Programa de Coordinacion del PFETS

8 Programa de Acciones Internacionales Multilaterales

Programa Nacional de Facilitacion Turi

1
2.
3
4, Programa de Acciones Inteinacionales Bilaterales
7.
Q

.10 Hrugrama da Invesligacién ytstamshca para el Desarolio Susientable

11, Programa de Gestién del Conoc

:nto para el De"mrmtiu uumpetmvo

23. Progiama de Posicionamiento de la Marca JJals

PROYECTOS

19.1. Promocian internacional de inversiones - Acciones 2013

182 Promocion internacional de mwarsnon. Acciones 2014

ciones 2015




=+ PFETS - Proyecto
SGP = Gestién y Planificacion = Ministerio de Turismo » Planificacion - PFETS
INFORMACION GENERAL

Programa:

4 P ;
Numera; 3 1 @ G e

L ¥ e
Nombre:  Promocion intemacional de inversiones — Acciones 2015

Descripcién: En el marco de las acciones promocionales en el extranjero, de la Argentina como destino turistico, se llevan a cabo
actividades tendientes a la captacion de inverscres que potencien la oferta de senicios turisticos de nuestro pais.

Objetivo general:  Procurar Inversion Extranjera Directa (IED) para |a radicacién, ampliacion y mejora de la infraestructura turistica
atendiendo a la generacién de empleo y la asociatiidad entre inversores extranjeros y emprendedores nacionales.

Ubicacidn espacial: ~ Las acciones de promocion se realizan en los mercados emisores de IED segin carresponda en cada caso.
Recursos humanos: 1 coordinador
Recursos tecnicos o tecnologicos:
Recursos financieros:  Presupuesto ordinario del Ministerio de Turismo
Supuestos:  Existen atractivos en Argentina para inversiones de mediano y largo plazo.
PERIODO
Fecha desder  01/01/2015
Fecha hasta:  31/12/2015
INFORMACION DE CONTROL
Fecha-Hora de alta:  26/02/2015 - 12:11:49
Fecha-Hora de Ultima modificacion 26/02/2015 - 12:40:10
Estado del registro:  [APR] Aprobado

Versién, 5

AREAS A LA QUE PERTENECE E INTEGRANTES DEL EQUIPO TECNICO (1}

Area Integrante Rol
Coordinacidn de Capitalizacién de Inversién Extranjera Directa Norberto Pereyra Fesponsable

OBJETIVOS ESPECIFICOS (1)

Caodigo Detalle

19.3.E1 Incrementar la inversion en desarrollos turisticos de Argentina.

BENEFICIARIOS (5)

Beneficiario Observacioneas
Organismos de turismo provinciales

Organismos de turismo municipales

C.omunidades locales

Emprendedores

Sector privado turistica

ARTICULACION CON OTRAS ORGANIZACIONES (1)

Organizacion CObservaciones

CAT - Camara Argentina de Turismo

METAS {2}
Cadige  Indicador Objetivo Detalle de meta Proyecciones:Mediciones
18.3. M1 19.15 Porcentaje de 19.3.E1 Incrementar la inversién Realizacién FITHA Foro de Inversiones 2015 -1 (foro de inversiones) : 0
cumplimiento en desarrollos turisticos de en Turismo y Hoteleria en
Argentina. Argentina.FITHA es el evento para
mostrar a la comunidad inversora local,
regional y global, las oportunidades de
inversion en Turismo y Hoteleria en
Argenlina, sumando la posibilidad de
conocer proyectos concretos de
inversion desde sus destinos turisticos.
19.3.M2  19.15 Porcentaje de 18.3.E1 Incrementar |a inversion Capacitacion y actualizacion sobre como 2015 - 2 (Capacitacion) : 0

cumplimiento en desarrollos turisticos de presentar proyectos de inversion

;/’



Argentina.

turisticos en el exterior,

Capacitar tanto a funcionarios publicos
como desarrolladores privados cuales
son las caracteristicas basicas parala
presentacion de proyectos turisticos en
el extranjero.

2015 :indicador promedio anual estimado de cumplimiento de metas (%)

&
PR




-

PFETS - Programa

SGP = Gestion y Planificacidn > Ministerio de Turismo > Planificacion - PFETS

INFORMACION GENERAL

Mumero:

Mombre.

Campo de actuacion:
Praposito:

Medios de werificacion:

Supuestos

HORIZONTE TEMPORAL

Mes:

INFORMACION DE CONTROL
Fecha-Hora de alta:
Fecha-Hora de (ltima modificacidn:

Estado del registro

20

Programa de Acciones Promocionales Para el Mercado Intemo

Generar la persuasion de los residentes argentinos para que elijan nuestro pals como destino de sus viajes.

Planillas timestrales del cumplimiento de metas de la Subsecretaria de Promacién Turistica Nacional
Resumen Ejecutivo Trimestral

Informes sobre el cumplimiento de metas del SINDIT

Remitos u ordenes de compra del material grafico

Situaciones macroecondmicas
Situaciones climaticas
Situaciones fortuitas y de causa mayor

12
2020

12/11/2012 - 15:33:24
29/12/2014 - 11:12:51
[APR] Aprobado

BENEFICIARIOS

Eeneficiario

Centros de Informe

Comunidades locales

Estado Nacional - MINTUR
Organismos de turismo municipales
Organismos de turismo provinciales
Sector privado turistico

Turistas extranjeros (Real)

Turistas nacionales (potencial)

RESPONSABLES DE LA EJECUCION Y REFERENTES PFETS

Area Persona Rol
Direccion Macional de Marketing y Promocion Oscar Gabrie| Suarez Responsable de ejecucién
INDICADORES
Cddige Detalle Escala Unidad Frecuencia de medicion Vigente?
201 Cantidad de talleres regionales para la programacidn de acciones del afo Cantidad Talleres Anual No
siguiente regionales

2012  Cantidad de participaciones en congresos yencuenltros de comercializacién Cantidad Particip. Anual No
congresos

20.3  Cantidad de parlicipaciones en ferias y exposiciones Cantidad Particip. en Anual No
ferias

20.14  Cantidad de paricipaciones en fiestas, festivales, Cantidad Particip. en Anual No
fiestas

2016  Cantidad de actualizaciones de la base de informacidn turistica anual Cantidad Actualizaciones Anual No

2015  Cantidad de fam press yblog trips realizados Cantidad Fam press/blog Anual No
trip

207  Porcentaje de cumplimiento Porcentaje Anual Si

RESULTADOS

Cadigo Detalle

20.R1 Acciones de promocidn a través de alianzas con actores estratégicos de los sectores publico y privado.

20.R2 Participacion en ferias y exposiciones dirigidos a profesionales del sector ylo publico consumidor,

20.R3 Participacién en fiestas, festivales y olros eventos dirigidos al consumidor final.

20.R4 Participacion en congresos dirigidos a profesionales del sector,



20.R5 Organizacion de Blogs Trips y Formadores de opinién con el fin de fortalecer los canales de comercializacion,

20.R6 Organizacion de Press Trips con medios de comunicacién, con el fin de propiciar la generacién de notas periodisticas sobre los destinos y
productos turisticos argentinos en distintos medios.

PROGRAMAS RELACIONADOS

Programa

1. Programa de Coordinacion del PFETS

2. Pragrama de Articutacion Federal

7. Programa Nacional de Facilitacion Turistica

8. Programa de Arliculacion Turislica con el Sistema Nacionat de freas Prolegidas

39, Pragrama de Destinos y Productos Turisticos para el Desarrollo Inclusivo

10. Programa de Investigacion y Estadistica para el Desarrollo Sustentable

11, Programa de Gestion del Conocimiento para el Desarrallo Campel

PROYECTOS

20.1, Acciones Promacionales (Ferias. cong resos, eventos)

20.3. Sislema Integrado de Informacian Turistica - SINDIT

20.2. Prayeclo de Acciones Transversales (Acciones Cooperadas, Convenios. Blog Trips. Press Trip))
204 Acclones de Promacion Directa

20.6. Sislema Integrado de Informacion Turistica - SINDIT

&



PFETS - Proyecto

SGP > Gestion y Planificacion > Ministerio de Turisma = Flanificacion - Bk

INFORMACION GENERAL ;: 4

Programa: 20, Programa de Acciones Promocionales Para el Mercada Intemo

Namero 6
Nombre  Sistema Integrado de Informacién Turistica - SINDIT
Descripcion Base de informacion turistica referida al patdimonio natural y cultural, a las actividades y a los sendcios que se

prestan en todo el pais.
Ofrece informacién sobre los establecimientos hoteleros y extrahoteleros como asi también datos de la oferta
gastrondmica, de esparcimiento e informacion (til relacionada con los medios de comunicacion, de transporte e
informacion complementaria de apoyo al desamollo de la actividad turistica.
Brinda una breve descripcidn de los circuitos y de los lugares de atraccién turistica, museos y monumentos
histéricos de cada provincia.

Objetivo general.  Brindar al usuario informacién veraz, concisa y actualizada de la oferta.

Uhicacién espacial Red intema del Ministerio
Centros de informes del organismo
Organismos Provnciales de Turismo

Recursos humanas: 1 Jefa de Departamento (full time)
4 Técnicos (full time)

Recursos técnicos o tecnoldgicos:  Joomla 2.5.8.
Recursos financieros No posee.

Supuesios  La actualizacion del Sistema Integrado de Informacion Turistica - SINDIT depende de la respuesta que se obtenga
tanto de los prestadores de la actividad publica como privada.

PERIODO
Fecha desde:  01/01/2015
Fecha hasta  31/12/2015
INFORMACION DE CONTROL
Fecha-Hora de altar  29/01/2015 - 12:16:58
Fecha-Hora de Ultima modificacion.  07/04/2015 - 16:10:6
Estado del registro.  [APR] Aprobado

¥}

Version: 3

AREAS A LA QUE PERTENECE E INTEGRANTES DEL EQUIPO TECNICO {1)

Area Integrante Rol

Direccién Nacional de Marketing y Promocién Diana Meli Responsable

OBJETIVOS ESPECIFICOS (1)

Codige Detalle

20.6.E1 Ofrecerinformacion de apoyo a los informantes de nuestros centros de informes en la atencion al turista

BEMNEFICIARIOS (&)

Beneficiario Obsenaciones

Turistas nacionales (potencial)

Turistas exdranjeros (Real)

Centros de Informe Centros de Informacion Turistica
Estado Nacional - MINTUR Areas Técnicas del MINTUR
Organismos de turismo provinciales

Comunidades locales

ARTICULACION CON DTRAS ORGANIZACIONES (23)

Organizacion Obsenaciones
Ente Turismo Buenos Aires EI SINDIT también articula con los organismos de turismo a nivel
municipal.

Instituto de Turismo del Chaco

Secretaria de Turismo de Catamarca

Secretaria de Turismo y Areas Protegidas de la Provincia del Chubut
Agencia Cordoba Turismo

Ministerio de Turismo de Corrientes

P



Ministerio de Turismo de Entre Rios
Ministerio de Turismo de Formosa
Secretaria de Turismo de Jujuy
Secretaria de Turismo de La Pampa
Secretaria de Turismo de La Rioja
Ministeric de Turismo de Mendoza

Yyl

Ministerio de Turismo de Misiones

Subsecretaria de Turismo de la Provincia de Neuquen
Ministerio de Turisma de la provincia de Rio Negro
Ministerio de Cultura y Turismo de Salta

Ministeria de Turismo y Cultura de San Juan
Ministerio de Turismo ylas Culturas de San Luis
Secretaria de Turismo de Santa Cruz

Secretaria de Turismo de Santa Fé

Subsecretaria de Turismo de Santiago del Estero
In.Fue Tur, - Instituto Fueguino de Turismo

Ente Autarquico Tucuman Turismo

METAS (1)
Codigo indicador Objetivo Detalle de meta Proyecciones:Mediciones
20.6M1 2017 Porcentaje de 20.6.E1 Ofrecer informacion de  Actualizacidn de sendcios por provincia 2015 - 12 (actualizacion de svs) : 0

cumplimiento apoyo a los informantes de
nuestros centros de informes en
la atencién al turista

2015 :indicador promedio anual estimado de cumplimiento de metas (%)



PFETS - Programa
SGP = Gestion y Planificacion > Ministerio de Turismo > Planificacion - PFETS & =

L&l ©
INFORMACION GENERAL * = :
= &‘5 o

Numero: 21
Mombre:  Programa de Generacion de Mensajes Comunicacionales
Campo de actuacion:  Promocion y Marketing
Propasito;  Disefio e implementacidn de camparias y/o temitorios comunicacionales de caracter nacional por nicho de mercado.

Medios de werficacion Informes trimestrales de la Subsecretaria de Promocidn turistica Nacional
Soportes Promocionales
Supuestos:  Equilibrio de la balanza comercial: Incremento del mercado interno / Reduccion del Turismo emisivo.

HORIZONTE TEMPORAL
Mes: 12
A 2020
INFORMACION DE CONTROL
Fecha-Hora de alta:  12/11/2012 - 14:18:20
Fecha-Hora de Uitima modificacion. 29/12/2014 - 11:14:15

Estado del registro.  [APR] Aprobado

BENEFICIARIOS

Beneficiario

Camaras y Organizaciones empresariales
Ciudadanos Argentinos

Entes Provinciales o Locales

Entes regionales

Estado Nacional - MINTUR

Medios de comunicacién
Organismos de Wrismo municipales
Organismos de turismo provinciales
Sector privado turistico

Turistas nacionales (potencial)
Turistas nacionales (Real)

Usuario de internet (lurista potencial)
Usuario de internet (urista real)

RESPONSABLES DE LA EJECUCION Y REFERENTES PFETS

Area Persona Rol
Direccién Nacional de Marketing y Promocién Oscar Gabriel Suérez Responsable de ejecucion
INDICADORES

Codigo Detalle Escala Unidad Frecuencia de medicion Vigente?

2111 Cantidad de avisos publicitarios en conjunto con la Secretaria de Medios de la Cantidad avisos Anual No
Macién. publicitarios

2112  Cantidad de publicaciones emitidas propias o en acciones conjunta con otros Cantidad publicaciones  Anual No
organismos: Newsletter, gacetillas de Prensa, Press Trip, Web y Redes Sociales.

21.13  Cantidad de capacitaciones, reuniones ytalleres de formacién para mejorar el Cantidad capacitaciones Anual No
networking de la Argentina.

2114  Cantidad de camparas cooperadas realizadas de fidelizacion online. Cantidad campanas Anual No

2115 Cantidad de puestas lecnolbgicas en eventos, fiestas, feslivales, evenlos Cantidad Pueslas Anual Mo
deportivos, ferias, congresos. lecnologicas

2116  Cantidad de acciones y aplicaciones efectuadas. Cantidad acciones Anual Mo

2117  Cantidad de fam press y blog trips realizados. Cantidad Fam press/blog Anual No

Irip

21.18  Cantidad de Planes de Comunicacion. Cantidad planes Anual No

2118  Cantidad de Campafias de Comunicacion propias del Organismo yfo en conjunto  Cantidad campafas Anual No
con actores estratégicos para el sector.

21.10 Cantidad de avisos publicitarios publicados en web, grafica, via publica, tvyradio. Cantidad avsas Anual No

publicitarios
21.11 Porcentaje de cumplimiento Porcentaje Anual Si

’g/



RESULTADOS

Codigo Detalle

21.R1 Aplicacion de las estrategias de promocién nacional

21R2 Implementacion de las camparias de promocién articuladas con la Secretaria de Medios de la Nacién
PROGRAMAS RELACIONADOS i ; 4 e

Frograma

2. Programa de Articulacion Federal

8. Programa de Deslinos y Produclos Turislicos para el Desarrollo Inclusivo

10. Programa de Investigacion y Estadislica para el Desarrollo Sustentable

iento para el Desarrollo Competitiva

7. Programa Nacional de Facilitacion Turistica

8, Programa de Articulacién Turistica con el Sistem ional de Areas Protegidas

PROYECTOS

. Comunicacion On-Line

. Comunicacion Offline

. Comunicacion Online - Afio 2014

. Acciones de promocion indirecta

- Comunicacion Offline 2014
5. Comunicacion Offline - Avio 2015
- Comunicacion OnLineg - Afio 2015

f




PFETS - Proyecto

SGP = Gestion y Planificacion = Ministerio de Turismo = Planific -érg.—‘;ﬁf_f,:’s
& ] o

INFORMACION GENERAL
Programa:
MNumero,
Nombre

Descripcion

QObjetivo general:

Ubicacion espacial

Recursps humanos:

Recursos técnicos o tecnoldgicos:

Recursos financieros:
Supuestos

PERIODO
Fecha desde:
Fecha hasta:
INFORMACION DE CONTROL
Fecha-Hora de alta:

Fecha-Hora de ultima modificacion:

f/

i
kR ¢V & i
21, Programa de Generacién de Mensajes Comunicacionales

6
Comunicacion Offine - Afio 2015

El Proyecto de Comunicacion Offline 2015 responde a la importancia que reviste para esta Subsecretaria la
preduccidn y difusién de contenido vinculado al &mbito turistico a través de los medios de comunicacién tradicionales
(gréficos, radiales, web y televisivos) de acuerdo a lo propuesto por conectAR el Plan de Marketing para el Turismo
Intermo 2014-2016.

El contenido a difundir a través de estos canales es de dos tipos: en primera instancia se produce y distribuye
contenido netamente promocional, con el objeto de posicionar en el mercado intemo la oferta turistica argentina
(destinos, productos, senicios y experiencias).

La elaboracion de este tipo de contenido se lleva a cabo en conjunto con diversos actores: la Secretaria de Medios
de la Nacién, el Consejo Federal de Turismo a través de las regiones turisticas que lo componen y demas actores
estratégicos (Aerclineas Argentinas, AAAVYT, COVIAR, Secretaria de Cultura, Comreo Argentino, ANSES, entre
otros)

Por medio de este trabajo conjunto se desamollan e implementan Campanas de Comunicacion, que se concretan en
la produccion de camparias y acciones de comunicacion a través de la publicacién de avsos y diversos contenidos
en medios, sitios web, radio, TV, cine.

De acuerdo a la propuesta estratégica de conectAR el foco para el posicionamiento de destinos estara puesto en la
efectividad de la comunicacidn del destino, y en cémo el turista lo visualiza, a través de la construccion y difusion de
mensajes relevantes en tiempo y forma.

La implementacion de este trabajo se desarrolla bajo los lineamientos del Decreto 984/2009 en forma conjunta con la
Secretaria de Medios de la Presidencia de la Nacion, a guien se eleva anualmente el Plan Estratégico de Medios y
Comunicacion y sus subsiguientes desgloses de pauta mensual.

En forma complementaria el Proyecto de Comunicacion Offline tiene a su cargo la elaboracion y distribucion de
contenido de caracter institucional, dando a conocer al publico objetivo (en este caso el trade) las politicas y
acciones de promocidn que lleva a cabo el Ministerio de Turismo a través de la Subsecretaria de Promocidn Turistica
Nacional dirigidas al mercado intemo, este segundo tipo de contenido se trabaja en conjunto con el area de Prensa y
Comunicacion del Organismo, mediante la generacion de gacetillas de prensa, el envio de boletines informativos y el
fomento de relaciones plblicas con los medios, sin descuidar otros formatos.

Disenar, planificar y gestionar estrategias de comunicacion teniendo en cuenta las expectativas y necesidades de los
segmentos objetivos que plantea el Plan conectAR (potencial turista) y para los actores que conforman el trade.

El proyecto se limita al temtorio nacional, inwlucrando a todas las provincias y municipios que la componen.

1 Coardinador
Perfil: Estudios en Comunicacion Social, orientacidn en Politicas y Planificacién de la Comunicacién.

3 Asistentes Técnicos: carga horaria de 8 hs,

Perfil:

. Estudios en Publicidad, conocimientos en planificacion de medios.
. Estudios en redaccidn publicitaria y gestion de contenidos

. Estudios en comunicacién social y cobertura periodistica.

Colaboracion permanente de un Disefiador Grafico para la elaboracion de piezas comunicacionales.

Colaboracion permanente con el area de Prensa y Difusion de MINTUR (gestion de envio de informacidn a medios,
contacto con medios para entrevstas, etc.)

4 computadoras, 1 teléfono celular - Programas de Escritorio

Presupuesto ejecutado por Secretaria de Medios destinado a la ejecucion de la Camparnia publicitaria del Organismo;
y presupuesto de la Subsecretaria de Promocion Turistica Nacional para la implementacion de accicnes con la
prensa.

. Disponibilidad de espacios y cupos por parte de la Secretaria de Medios para la efectivizacion de la pauta
publicitaria.
. Falta de recursos tecnoldgicos (equipo informatico acorde a las necesidades)

01/01/2015
31/12/2015

02/03/2015 - 18:7.5
24/04/2015 - 15:10:31



Estado del registro;. [APR] Aprobado

Version: 3
> P

AREAS A LA QUE PERTENECE E INTEGRANTES DEL EQUIPO TECNICO (1)

Area Integrante Rol

Direccién Nacional de Marketing y Promocion Natalia Goulu Responsable
OBJETIVOS ESPECIFICOS (2)

Codigo Detalle

218.E1 Gestionar, incrementar y optimizar el posicionamiento y\isibilidad de la oferta turistica del pais a través de los medios de comunicacién

216E2 Potenciar la imagen institucional del Ministeric de Turismo mediante la difusién de las politicas y acciones de promocién que desarrolla la

Subsecretaria de Promocion turistica Nacional a través de diferentes plataformas y medios de comunicacion

BENEFICIARIOS {10)

Beneficiano Obsenaciones
Usuario de internet (turista potencial)

Usuario de internet (turista real)

Turistas nacionales (potencial)

Turistas nacionales (Real)

Estado Nacional - MINTUR

Ciudadanos Argentinos

Entes Provinciales o Locales

Entes regionales

Medios de comunicacién

Sector privado turistico

ARTICULACION CON OTRAS ORGANIZACIONES (2)

Organizacion Ubservaciones

Secretaria de Comunicacién Publica, Presidencia de la Nacion

Secretaria de Comunicacién Publica, Presidencia de la Nacion RTA- TV Publica
METAS (3)
Indicador Objetive Detalle de meta Proyecciones Mediciones
21111 Porcentaje de 21.6.E1 Gestionar, incrementar y Confeccidn de un (1) Plan Anual de 2015-1 (Plan de Comunicacion} : 0
cumplimiento optimizar el posicio ientoy Comunicacion que contenga el concepto

visibilidad de |a oferta turistica  a implementar (territorio comunicacional)
del pais a ravés de los medios a través de los diferentes medios y

de comunicacioén soportes de comunicacion disponibles
21.6M2  21.111 Porcentaje de 21.6.E1 Geslionar, incrementar y Gestionar la publicacion de contenidos  2015-100% :0
cumplimiento aplimizar el posicionamiento y  promocionales a través de avisos, notas

visibilidad de la oferta turistica  editoriales, zocalos de tv, spots de tv,
del pais a traves de los medios  spols radiales, PNT's, banners web,

de comunicacion entre otras modalidades de
comunicacion ydistribucion de
contenido,
21.6.M3 21.111 Porcentaje de 21.6.E2 Potenciar laimagen Publicacion de notas, gacetillas y 2015-100%: 0
cumplimiento institucional del Ministerio de newsletters que difundan las acciones
Turismo mediante la difusion de que lleva a cabo la Subsecretaria de
las politicas y acciones de Promocion Turistica Nacional.

premocion que desarrolla la
Subsecretaria de Promocién
turistica Macional a través de
diferentes plataformas y medios
de comunicacion

2015 :indicador promedio anual estimado de cumplimiento de metas (%)



PFETS - Proyecto

SGP = Gestion y Planificacion = Ministerio de Turismo = Planificacion - PF V i
INFORMACION GENERAL 3 / : SO

Programa:
Niamero
Nombre:

Descripcion

Objetivo general:

Ubicacion espacial:

Recursos humanos

7

Comunicacion OnLine - Afio 2015

El presente Proyecto de Comunicacion OnlLine 2015 se encuentra enmarcado en el Plan de Marketing ConectAR
para Turismo Intemo 2014-2016.

Segun investigaciones en las gue se basa el mencionado Plan, la competencia por acaparar la atencién y ser
relevante es cada vez mayor para los Organismos publicos y entidades. De alli que es necesario contar con recursos
preparados en temas de tecnologia, comunicacién, marketing y turismo. La creacion de una "comunidad turistica
argentina”; la capitalizacion de acciones offline en el espacio online (eventos, fiestas, ferias, acontecimientos
importantes); la adaptacion de contenidos y acciones generadas por usuarios logrando un impacto viral; asi como la
adaptacion de los contenidos a cada medio social (entender como se crea y gestiona en los diferentes canales), son
los objetivos principales de este proyecto.

Internet esta presente en todas las fases del proceso del viaje: en la seleccion del destino (investigacion); en la
compra (momento de la resena); durante el viaje (cuando el vajero cuenta y comparte su experiencia en redes
sociales en tiempo real); una ez realizado el vigje (compartiendo experiencias en redes sociales, blogs, etc). Esto
nos alienta a estar presente en todas las etapas de inspiracion, busqueda de informacién de los visitantes; asi como
también capitalizar experiencias de viajeros en la web y utilizarlas para promover las experiencias turisticas que se
pueden vivenciar en el pais.

Hoy los mercados son “conversaciones”, y la relevancia social se da en funcién de ello. Es importante entender cada
uno de los canales, y como los usuarios se comportan en los mismos.

Los wajeros utilizan recursos online para investigar y conversar con sus pares acerca de los destinos turisticos, sus
atractivos y recursos, opciones de viajes, proveedores, precios y toda aquella informacion necesaria para decidir
sobre sus vacaciones y/o escapadas.

Pero, a la vez, los viajeros generan su propio contenido y lo comparten a través de los diferentes medios, como por
ejemplo sus perfiles en las redes sociales; de esta manera, influyen en otros potenciales viajeros y les hablan en su
propio lenguaje acerca del destino.

A su ez, se tiene en cuenta que los diversos formatos online son espacios dinamicos que evolucionan atendiendo a
su entomo. Por un lado, los cambios en las preferencias de los mercados objetivo imponen la adaptacion de
contenidos y formatos: la gran expansion de los dispositivos mdvles obliga a prestar especial atencién a éstos y
readaptar contenidos generando aplicaciones especificas para los mismos.

Por otra parte, cada ario las pricridades respecto a targets y mercados se ven alteradas por la evaluacion de la
accion acometida y la identificacion de nuevas oportunidades establecidas en funcion de la actualizacion del Plan
Maestro (PFETS) y el Plan Operativo (ConectAR).

La propia evolucidn tecnoldgica es la que determina la necesidad de actualizar el sistema de manera periddica. Por
todo esto, desde la SSPTN respondemos a esta evolucion desarrollando herramientas y estrategias acordes a los
movimientos del mercado objetivo: todos los habitantes del temitorio de la Republica Argentina.

Posicionar al MINTUR como referente de contenidos oficiales sobre turismo y viajes en argentina dentro de las
plataformas online (Redes Sociales y sitio web)

Todo el ambito nacional,

Persaonal afectado al proyecto: 4 personas
1 Coordinador (tiempo completo)

2 Técnicos (tiempo completo)

1 Técnico Extemo (part time)

Personal de Soporte:
1 Disenador (Dpto. de Diserio de la SSPTN)
Prowee el material visual necesario para el desarrollo de las acciones y comunicacicnes online.

Descripcion del equipo dedicado al Proyecto:

1 Coordinador (tiempo completo)
Perfil: Estudios en Publicidad,
Especializacién y Conocimientos: Comunicacién y Marketing Online

Tareas principales:

-Planificacion del proyecto online

-Gestion de estrategias online en conjunto con las provincias, municipios y entidades nculadas
-Proyeccién de Campanas de fidelizacion

-Integracion de la comunicacion offline de la Subsecretaria de Promocion en los espacios online

2 Técnicos (tiempo completo)
Perfil: Estudios en Periodismo y Redaccion



Recursos técnicos o tecnoldgicos
Recursos financieros!

Supuestos;

PERIODO
Fecha desde:
Fecha hasta.
INFORMACION DE CONTROL
Fecha-Hora de alia:
Fecha-Hora de dltima modificacion
Estado del registro:

Version.

Especializacion y Conocimientos: Redes sociales y comunicacion online

Tareas principales:

-Comunicacion en redes sociales

-Moderacian en las cuentas y respuesta a consultas
-Implementaciones técnicas en las plataformas
-Proyeccion de acciones online y offline técnicamente adecuadas
-Monitoreo de las cuentas en redes sociales /S &

1 Técnico (part time)
Perfil: Estudios en Turismo

Especializacion y Conocimientos: Redes sociales y conformacion de marcas

Tareas principales:

-Comunicacion en redes sociales

-Elaboracién de contenidos para las redes sociales
-Implementacion técnica en las plataformas
-Monitoreo de las cuentas en redes sociales

Seria 0til a los fines del proyecto contar con una actualizacién periddica de los equipos tecnolégicos ya que se
produce lo que se da en llamar la 'obsclecencia programada’; desactualizacién de las herramientas en el mercado.

Equipes para la implementacion del Proyecto: ipads, tablets, smartphones, pantallas touch, conexién a Intemet

Presupuesto ordinario de la Subsecretaria de Turismo

-asignacién del presupuesto proyectado
-existencia de recursos tecnoldgicos y/o humanos prevstos
-desarollo de tramites y expedientes en tiempo y forma

01/01/2015
3112/2015

09/03/2015 - 17:20: 21
07/04/2015 - 16:12:40
[APR] Aprobado
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AREAS A LA QUE PERTENECE E INTEGRANTES DEL EQUIPO TECNICO (1)

Area integrante Rol
Direccign Nacional de Marketing y Promocion Maria Leonor Abuin Responsable
OBJETIVOS ESPECIFICOS (3)
Cadigo Detalie
21.7.E1 Promover e incentivar el trabajo conjunto a través de la implementacién de Estrategias de comunicacion online con regiones, provncias,
municipios y entidades representativas del sector privado.
21.7.E2 Sostener en el iempo una masa critica de seguidores a través de plataformas de tipo Red Social, que interactien en distintos canales ylo

redes en los cuales se efectia la comunicacion virtual de la marca promocional del MinTur, permitiendo la generacidn de conversacion en
cuanto al pais como destine turistico.

21.7.E3 Integrar y vincular las acciones online a las puestas promocionales y acciones offline que realiza |a Subsecretaria.

BEMNEFICIARIOS (9)

Beneficiario

Ciudadanos Argentinos

Organismos de turismo provinciales
Organismos de turismo municipales
Sector privado turistico

Usuario de internet (lurista real)
Usuario de internet (turista potencial)
Turistas nacionales (potencial)
Turistas nacionales (Real)

Camaras y Organizaciones empresariales

%

Obsernaciones



ARTICULACION CON OTRAS ORGANIZACIONES (4)

Qrganizacion Observaciones

Administracién de Parques Nacionales ; B
£ 4
Aerolineas Argentinas i )

CFT - Consejo Federal de Turismo

FAEWT - Federacién Argentina de Asociaciones de Empresas de Majes y Turismo

METAS (4)

Cédigo Indicador Objetivo Detalle de meta Proyecciones Mediciones

21.7.M1 21111 Porcentaje de 21.7.E1 Promover e incentivar el Desarrollar 3 planificaciones 2015-100% : 0
cumplimiento trabajo conjunto a través dela  estratégicas de comunicacion enline
implementacién de Estrategias para implementarias en conjunto con las
de comunicacion online con provincias, municipios /o entidades.
regiones, provincias, municipios
yentidades representativas del
sector privado,

21.7.M2 21.111 Porcentaje de 21.7.E2 Sosteneren eltiempo  Implementar 5 tipologias de técnicas de 2015-100% :0
cumplimiento una masa critica de seguidores interaccién online a través de las
afravés de plataformas de tipo  cuentas en Redes sociales de
Red Social, que interactien en  promaocion,
distintos canales ylo redes en
los cuales se efectda la
comunicacion vrtual de la marca
promocional del MinTur,
permitiendo la generacion de
conwversacion en cuanto al pais
como destino turistico,

21.7.M3 21.111 Porcentaje de 21.7.E2 Sosteneren el tiempe  Implementar al menos 2 campafas de 2015 -100% : 0
cumplimiento una masa critica de seguidores fidelizacidn, cuyo contenido corresponda
a través de plataformas de tipo  atematicas turisticas especificas.
Red Social, que interactien en
distintos canales ylo redes en
los cuales se efectia la
comunicacion virtual de la marca
promocional del MinTur,
permitiendo la generacion de
conversacion en cuanto al pais
como destino turistico.

21.7.M4 21,111 Porcentaje de 21.7.E3 Integrar y vincular las Desarrollar 2 aplicaciones tecnolégicas 2015-100% :0
cumplimiento acciones online a las puestas  offline para confinuar el contacto con los
promocionales yacciones offline participantes (personas reales) a través
que realiza la Subsecretaria. de los puntos de los canales online
(usuarios de internet).

2015 :indicador promedio anual estimado de cumplimiento de metas (%)



PFETS - Programa
SGP = Gestion y Planificacion > Ministerio de Turismo > Planificacion - PFETS @ ¥
INFORMACION GENERAL

Numero: 22
Nombre:  Programa de Estrategias de Promocion Turistica Intemacional y Gestidn del Plan de Marketing
Campo de actuacion:  Promocién y Marketing
Proposito:  Planificar las acciones segln las mas de 200 experiencias en todo el pais, que se clasifican en 4 tipologias formando
un total de 17 productos. Dichas tipologias son:
* Escapadas: naturales, urbanas y culturales.
* Productos de interés especial y nicho. Aventura, Golf, Ruta 40, Andinismo, Nieve, Gourmet, Pesca Deportiva,
Senderismo y Avistaje de Awves.
* Productos transwersales. LGBT y Alta Gama.
* De tratamiento especifico. MICE, Turismo Medico y Turismo Educativo.
Ademas, existen 4 aceleradores gue le dan sentido y enriquecen las experiencias de viajes:
* Imperdibles.
* Lo mas argentino.
* Especial familias.
* Escenarios de fotografias.
Todo ello para lograr una eficaz promocion turistica de Argentina, en todos los mercados meta del ambito
intemacional y maximizar los resultados de promocion de Argentina, obteniendo la mayor cantidad de arribos de
turistas al pais, ademas de lograr un aumenteo en el ingreso de divisas para nivelar el flujo entre egresos e ingresos al
pais.
Medios de werficacion:  Monitoreo del plan de accién pautado,

Andlisis de informes y encuestas realizadas
Presupuesto utilizado
Cantidad de participantes en las acciones abiertas a empresas y camaras del sector privado y a los organismos de
turismo provinciales, regionales o municipales.
Encuestas realizadas por la Direccién Nacional de Estadisticas,
Datos estadisticos de amibos de pasajeros por todas las vias (temmestres, aereas y fiuniales)
Datos otorgados por la OMT
Andlisis de mercados segun estudios realizados por el INPROTUR
Datos politico - econdmicos
Datos obtenidos sobre el impacto en medios de la promocién de Argentina, versus la inversién realizada y encuestas
de satisfaccion online a través de redes sociales sobre la imagen de Argentina en el mundo.

Supuestos Contar con buena comunicacion entre el Instituto y las regiones de Argentina, sosteniendo el Turismo como politica
de Estado y continuo desarrollo de nuevos productos turisticos para agregar a la gestion de promocion intemacional.

HORIZONTE TEMPORAL

Mes: 12
Afo. 2015
INFORMACION DE CONTROL
Fecha-Hora de alta:  12/11/2012 - 14:40:53

Fecha-Hora de ultima modificacién:  29/12/2014 - 11:15:32
Estado del registro.  [APR] Aprobado

BENEFICIARIOS

Beneficiano

Administracion de Parques Nacionales
Ciudadanos Argentinos
Comunidades locales
Emprendedores

Estado Nacional - MINTUR
INPROTUR

Medios de comunicacion
Organismos de turismo municipales
Organismos de turismo provinciales
Sector privado turistico

Turistas extranjeros (potencial)
Turistas extranjeros (Real)

Usuario de intermet (turista potencial)

Usuario de internet (turista real)

RESPONSABLES DE LA EJECUCION Y REFERENTES PFETS

Area Persona Ral

P



Institute Macional de Promocion Turistica Roberto Palais Responsable de ejecucion

INDICADORES & i
F5-Y &
Cadigo Detalle Escala Unidad Frecuencia de medicion \igente?
2211 Porcentaje de acciones realizadas /acciones programadas Porcentaje Anual No
22.)2 Cantidad de consultas recibidas en el Contact Center Cantidad Consultas Anual No
22]3  Cantidad de empresas del Directorio de proveedores de senicios luristicos dela  Cantidad Empresas Anual No
Argentina publicadas en el sitio web por mes
2214 Cantidad de consultas recibidas en el Live chat integrado en el portal web Cantidad Consulta Anual No
argentina.travel por mes, desde su implementacion, para evaluar proveniencia y
estacionalidad
2215 Cantidad de visitas a |a web experiencia por mes para determinar estacionalidad. Cantidad Visitas web Anual No
2206 Cantidad de actualizaciones en la pagina web institucional en funcién a los Cantidad Actualizaciones Anual Mo
cambios en las preferencias de los mercados objetivo. web
2217 Cantidad de visitasfinteracciones mensuales recibidas a traves de blogs y Cantidad \isitas Rs. Anual No
newsletters, wikis, agregadores, redes como Flickr, Youtube, Facebook, Twitter, Sociales
Instagram.
2218 Cantidad de blogs propios creados asociados al porial turistico de Argentina. Cantidad Blogs Anual No
2219 Cantidad de e-campafas implementadas Cantidad E-campafias  Anual No
22110 Cantidad de clubes de producto implementados Cantidad Clubes de Anual Nao
) producto
22.11 Cantidad de pases /tarjetas para el visitante emitidas desde suimplementacidn Cantidad Pasesftarjetas  Anual No
22142 Cantidad de experiencias incorporadas al Argentina World Class Experience Cantidad Experiencias  Anual No
Books
22113 Cantidad de acciones realizadas Cantidad Acciones Anual No
22114 Porcentaje de cumplimiento Porcentaje Anual Si
RESULTADOS
Cadige Detalie
22.R1 Masximizar los resultados de promocién de Argentina, obteniendo [a mayor participacion de los interesados posible (provincias y empresas

privadas), en los eventos realizados por Argentina en el exterior. Acciones de promaocion turistica en los mercados objetivamente seleccionados,
llegando a ellos a través de promocion de los productos de interés de cada uno.

22R2 Obtener la mejor relacion inversién- retoma de la inversion (penetracién de la marca Argentina), respecto del presupuesto destinada,
22.R3 Colaboracién con las provincias y empresas privadas en la organizacion de sus intereses respecto a la participacion de acciones de promocion en
el exterior,

PROGRAMAS RELACIONADDS

Programa

1. Programa de Coordinacion del PFFETS

2. Programa de Articulacion Federal

grama MNaci

9. Programa de Destinos y Productos Turisticos para el Desarrollo Indusivo

10, Programa de Investigacion y Estadist

11, Programa de Gestion del Con iento para el Desarrallo Compelitiva

PROYECTOS

22.1. Unidad Dperativa de aceleracion de |a intermediacion—CONEXION
22.2, Unidad O;)_f_erativa de PO.SIClONaI_‘y’!i_I__E_NT'O -VIDRIERA

22 3. Unidad (}p.erati.\rd de E-MARKETING Y NUEVDS l'u1EhiOS =EVOL LJC!Q_II‘I\_'_
22.4. Unidad Operativa de PRODUCTO ¥ NET WORKING - CONTENIOO
22.5. Unidad Operativa de E-MARKETING Y NUEVOS MEDRIOS

22 6, Unidad Operaiiva de aceleracién de la intermediacion
22.7. Unidad Operativa de POSICIONAMIENTO

22.8. Unidad Operativa de PRODUCTO Y NET WORKING

. Unidad Operativa de POSICIONAMIENTO




PFETS - Proyecto

SGP = Gestion y Planificacion = Ministerio de Turismo = Planificacion - FFETS

INFORMACION GENERAL
Programa
MNumero.
MNombre:

Descnpcion

Ohjetivo general:

Ubicacion espacial:

Recursos humanos

Recursos técnicos o tecnologicos:
Recursos financieros
Supuestos:
PERIODO

Fecha desde
Fecha hasta

INFORMACION DE CONTROL
Fecha-Hora de alta:
Fecha-Hora de tltima modificacion:

Estado del registro

n Turistic

22. Programa de Estrategias de P
9
Unidad Operativa de POSICIONAMIENTO

Los instrumentos para el posicionamiento atienden a la necesidad de influir sobre los publicos objetivo del Plan de
Marketing, adaptando la imagen de |a Argentina como destino turistico y sus productos a los diferentes mercados y
segmentos a los que van dirigidos los mensajes. El Plan define las acciones a emprender para mejorar la efectividad
de la comunicacién, asegurando que los mensajes sean relevantes para el target a quienes van dirigidos.

Influir sobre el trade, los lideres de opinidn y el turista, llevando la imagen de la Argentina a los diferentes mercados y
segmentos. (Campanas; Argentina Tourism Awards; Grandes Eventos; Gabinete de Relaciones Publicas;
Conferencias de Prensa; Blogs & Press Trips Experienciales)

Republica Argentina y los paises del exterior donde se lleven esta clase de eventos.

Emiliano Parrilli - Director de Promocion.
Maria Gabriela Escobar - Responsable de la Unidad Operativa de Posicionamiento.

Utilizacidn de los programas de escntorio.
Presupuesto del Inprotur.

Asignacién del presupuesto, recursos tecnolégicos y humanos disponibles.

01/01/2015
31/12/2015

04/02/2015 - 17:2:31
07/04/2015 - 16:13:27
[APR] Aprobado
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AREAS A LA QUE PERTENECE E INTEGRANTES DEL EQUIPO TECNICO (2)

.i‘lﬂ:la
Instituto Nacional de Promocion Turistica

Instituto Nacional de Promocion Turistica

OBJETIVOS ESPECIFICOS (6)

Integrante Rol
Emiliano Parrilli Responsable

Maria Gabriela Escobar Participante

Campanas pais yproductos. Transformar la percepcion de Argentina por parte de sus mercados ytargets objetivo, transmitiendo un mensaje
de destino turistico capaz de dar respuesta a sus aspiraciones motivacionales. Las campafas se disefian para influir en la percepcion de la
Argentina como destino turistico en la mente de los publicos objetivo: el turista o cliente final, los prescriptores y el sector. Las camparias
genéricas en medios tradicionales tienen como objetivo impactar en el mayor nimero de personas y se ulilizan para transmitir los atributos
de pais. Por el contrario, las campafas por producto utilizan un enfoque de marketing segmentado para ajustar los mensajes ylos canales a
las audiencias objetivo. Atendiendo a su objetivo y participacién, las campanas publicitarias previstas pueden ser: - Campaias short break.
Camparias para incentivar short breaks en mercados cercanos donde la estrategia es capturar a segmentos amplios, aprovechando el
crecimiento de las clases medias, con propuestas de formalo escapada de hasta una semana de duracién, - Campanas gran viaje.
Campaiias para mercados lejanos, donde la estrategia se centra en capturar segmentos de alto nivel de gasto que perciben a la Argentina
como un destino remoto para un viaje de mayor duracién y de caracter muy exploratorio. - Camparias cooperadas. Campaiias cooperadas
con olros organismosymarcas, coma son las cdmaras, asociaciones, provincias, camparias TaxFree, MERCOSUR o las camparias
emprendidas con regiones y destinos en mercados de interés. - Campanas de Marca Pais, Campanas disefadas y ejecutadas en
asociacion con las empresas que son parte de |a Estrategia Marca Pais en lodas las dreas del comercio exterior. - Campanas de producto.
Campaiias ad hoc de marketing segmentado dirigidas a targets bien definidos de la demanda y cenlradas en producto turistico de interés
especial, » Co-branding. Acciones de patrocinio o estrategias promocionales en colaboracion con otras marcas. - Camparias de fidelizacion.
Campafias especialmente dirigidas a paises limitrofes, donde el viaje a Argentina supone un desplazamiento de pocas horas y se pueden

Argentina Tourism Awards. Incrementar la proyeccién e impacto mediatico de Argentina en sus mercados prioritarios mediante un evento
anual de tematica argentina. Todo ello reforzando las relaciones profesiconales e institucionales. La Noche Argentina es un modela de evento
que se viene realizando con éxito en los principales mercados durante los Gltimos afios. Un acto social en el que normalmente actian como
anfitriones representantes del MINTUR yio el INPROTUR con representacion de la embajada del pais, al que se invita a operadores

Codigo Detalle
22.9.E1
conseguir mayores repeticiones.
22.9.E2
estratégicos, lideres de opinién y medios.
22.9E3

Grandes eventos. Mejorar la visibilidad de Argentina a nivel global aprovechando el impacto medidtico de los grandes eventos. Argentina debe
continuar atrayendo eventos especiales que, aunque se dirigen a segmentos muy definidos, reciben cobertura mediética por su singularidad
y contribuyen a la notoriedad del pais en sus mercados de origen. Los grandes eventos que se desarrollan en la Argentina contribuyen al
reconocimiento del pais en sus mercados objetivo, gracias al extracrdinario impacto mediatico que generan. En los préxmos anos es
necesario continuar capturando eventos de proyeccién mundial como el Rally Dakar o las competiciones deportivas de clase mundial,
mejorando su rendimiento promocional. Asimismo, se buscara la coparticipacién en eventos musicales y culturales de gran relevancia. El
posicionamiento de Argentina en sus mercados -especialmente en los lejanos- se ve favorecido porla mejora de la notoriedad del pais y, por



225E4

2289E5

22.9.E6

BENEFICIARIOS (6}

Beneficiario

tanto, su mayor conocimiento y apreciacién.

Gabinetes de relaciones publicas. Reforzar las relaciones profesionales e institucionales en los principales mercados emisores para la
gestion de la promocion en el pais y el mantenimiento de relaciones con socios estratégicos. Los mercados prioritarios (paises "A")
necesitan una representacion permanente de los intereses turisticos de Argentina, que promueva la visibilidad del pais en ese mercadoy
gestione tanto a los medios de comunicacion como a los profesionales del turismo, al objeto de mantener activa la agenda por la Argenlina.

Conferencias de prensa. Transmitir a los mercados prioritarios una imagen innovadora y dinamica de Argentina y dar a conocer el portfalio
AWCEB de experiencias del pais a los lideres de opinion. Se propone la convocatoria de conferencias de prensa en los mercados prioritarios
para la Argentina con el objetivo de presentar el nuevo Plan de Marketing y, de manera destacada, el nuevo Argentina World Class Experience
Books. Comunicar el nuevo Plan de Marketing emite una clara sefial a estos mercados de dinamismo y profesionalidad en la geslion
turistica, lo que eleva los niveles de confianza dentro del sector hacia el destino y mejora su proyeccion hacia el mercado. El portfolio de
experiencias es una herramienta clave para la promocién de Argentina. Es el instrumento que conecta los aspectos aspiracionales y
motivacionales de los targets de demanda con |a propuesta turistica del pais. El objetivo es capturar la atencidn de los prescriplores
wristicos, agencias emisoras y principales lour operadores, que deben reconocer en la Argentina un destino mas alla de sus elementos
icdnicos, con opciones atractivas para el nuewo turista.

Experience blogs & press trips. Incentivar la recomendacion de Argentina como destino turistico adecuado a distintos targets por parte de
lideres de opinién de reputacién en sus medios, promoviendo la difusién de las experiencias lristicas del pais. La actuacion de
prescriptores luristicos y lideres de opinién contribuye positivamente a la notoriedad del destino en un mercado altamente competitivo. Esta
actuacion propone la arganizacion de 85 viajes de familiarizacién basados en el Argentina World Class Experience Books dirigidos alos
principales periodistas ybloggers especializados en viajes, oclo, lifestyle, alta gama, LGBT, o actividades de interés especial (naturaleza,
aventura, gastranomia yvinos, eic.) en los mercados prioritarios para el pais. Estos viajes procuraran la propagacién y diwilgacion de la
Argentina desde una perspectiva vivencial, en linea con las preferencias del nuewo turista. El Experience blogs & press trips serd operado por
empresas capaces de incorparar experiencias de alto valor afiadido con componentes de caracter activo, cultural, gastronémico, etc.

Observaciones

Comunidades locales
Ciudadanos Argentinos

INPROTUR

Turistas extranjeros (potencial)

Turistas exranjeros (Real)

Administracion de Parques Nacionales

ARTICULACION CON OTRAS ORGANIZACIONES (5)

Organizacion

Ohservaciones

CAT - Cémara P}gentina de Turismo

CFT- Consejo Federal de Turismo

Aerolineas Argentinas

Ministerio de Turismo de la Nacién

AHT - Asociacién de Hoteles de Turismo de la Republica Argentina

MRECIC - Ministerio de Relaciones Exeriores y Culto de la Republica Argentina

METAS (6)

Codigo
22.9.M1

Indicador

22114 Porcentaje de
cumplimiento

Ohjetiva Detalle de meta

22.9.E1 Campafas pais y Realizar 60 acciones
productos. Transformar la
percepcian de Argentina por
parte de sus mercados ylargets
abjetivo, transmitiendo un
mensaje de destino turistico
capazde darrespuesta a sus
aspiraciones motivacionales.
Las campanas se disefian para
influir en la percepcion de la
Argentina como destino turistico
en la mente de los publicos
objetivo: el wrista o cliente final,
los prescriptores yel sector. Las
campafas genéricas en medios
tradicionales tienen como
objetivo impactar en el mayor
namero de personas yse
utilizan para transmitir los
atributos de pais. Porel
conlrario, las campanas por
producto utilizan un enfoque de
markeling segmentado para
ajustarlos mensajes ylos
canales a las audiencias
objetivo, Alendiendo a su
objetivo y participacion, las
camparias publicitarias
prevstas pueden ser. +
Campaiias short break,

Proyacciones!

2015 - 60 (accién) : 0



22.9.M2 22.114 Porcentaje de
cumplimiento

22.8M3 22114 Porcentaje de
cumplimiento

Campaiias para incentivar short
breaks en mercados cercanos
donde la estrategia es capturar
a segmentos amplios,
aprovechando el crecimiento de
las clases medias, con
propuestas de formato
escapada de hastauna semana
de duracién. - Campafias gran
viaje. Campafas para mercados
lejanos, donde la estrategia se
centra en capturar segmentos
de alto nivel de gasto que
perciben a la Argentina como un
destino remoto para un viaje de
mayor duracién y de caracter
muy exploratorio. » Campanias
cooperadas. Campanas
cooperadas con otros
organismosy marcas, comao son
las camaras, asociaciones,
provincias, camparias TaxFree,
MERCOSUR o las campanas
emprendidas con regiones y
destinos en mercados de
interés. « Campafias de Marca
Pais. Campafias disefiadas y
ejecutadas en asociacion con
las empresas que son parte de
la Estrategia Marca Pais en
todas las areas del comercio
exterior. - Campanas de
preducto. Campanas ad hoc de
marketing segmentado dirigidas
a targets bien definidos de la
demanda y centradas en
producto turistico de interés
especial, - Co-branding.
Acciones de patrocinio o
estrategias promocionales en
colaboracién con otras marcas. »
Campafias de fidelizacion.
Campafias especialmente
dirigidas a paises limitrofes,
donde el viaje a Argentina
supone un desplazamiento de
pocas horas y se pueden
conseguir mayores repeticiones.

22.9.E2 Argentina Tourism
Awards. Incrementar la
proyeccian e impacto mediatico
de Argentina en sus mercados
prioritarios mediante un evento
anual de tematica argentina.
Todo ello reforzando las
relaciones profesionales e
institucionales. La Noche
Argentina es un modelo de
evento que se viene realizando
con &xto en los principales
mercados durante los ultimos
afios. Un acto social en el que
normalmente actian como
anfitriones representantes del
MINTUR yfo el INPROTUR con
representacion de la embajada
del pais, al que se invita a
operadores estratégicos, lideres
de opinién y medios.

22.8.E3 Grandes evenlos,
Mejorar la visibilidad de
Argentina a nivel global
aprovechando el impacto
mediatico de los grandes
eventos. Argentina debe
continuar atrayendo eventos
especiales que, aungue se
dirigen a segmentos muy
definidos, reciben cobertura
mediatica por su singularidad y
contribuyen a la notoriedad del
pais en sus mercados de
origen. Los grandes evenlos

Argentina Tourism Awards en diferentes
lugares del mundo,

Realizar Grandes Eventos.

2015 -5 (Reconocimiento) : 0

2015-11 (Gran Evento): 0



22.9M4 22114 Porcentaje de
cumplimiento

22.9M5 22.114 Porcentaje de
cumplimiento

que se desarrollan en la
Argentina contribuyen al
reconocimiento del pais en sus
mercados objetivo, gracias al
exiraordinario impacto mediatico
que generan. En los proximos
afios es necesario continuar
capturando eventos de
proyeccion mundial como el
Rally Dakar o las competiciones
deportivas de clase mundial,
mejorando su rendimiento
promocional. Asimismo, se
buscara la coparticipacion en
eventos musicales y cullurales
de gran relevancia. El
posicionamiento de Argenlina
en sus mercados -
especialmente en los lejanos-
se ve faworecido porla mejora
de la notoriedad del pais y, por
tanto, su mayor conocimiento y
apreciacion.

22.9.E4 Gabinetes de relaciones
publicas. Reforzar las relaciones
profesionales e institucionales
en los principales mercados
emisares para la gestion dela
promocion en el pais yel
mantenimiento de relaciones
con sacios estratégicos. Los
mercados prioritarios (paises
“A") necesitan una
representacion permanente de
los intereses turisticos de
Argentina, que promueva la
visibilidad del pais en ese
mercado y gestione tanto a los
medios de comunicacién como
a los profesionales del turismo,
al objeto de mantener acliva la
agenda por la Argentina.

22.9.E5 Conferencias de
prensa. Transmitir a los
mercados prioritarios una
imagen innovadora y dindmica
de Argentina y dar a conocer &l
portfolio AWCER de experiencias
del pais a los lideres de opinion,
Se propone la convocatoria de
conferencias de prensa en los
mercados prioritarios para la
Argentina con el objetivo de
presentar el nuevo Plan de
Marketing vy, de manera
destacada, el nuevo Argentina
World Class Experience Books.
Comunicar el nuevo Plan de
Marketing emite una clara sefial
a estos mercados de
dinamismo y profesionalidad en
la gestidn turistica, lo que eleva
los niveles de confianza dentro
del sector hacia el destino y
mejora su proyeccion hacia el
mercado. El portiolio de
experiencias s una
herramienta clave para la
promocion de Argentina. Es el
instrumento que conecta los
aspectos aspiracionales y
motivacionales de los targets de
demanda con la propuesta
turistica del pais. El objetivo es
capturar la atencion de los
prescriptores wristicos,
agencias emisoras y principales
tour operadores, que deben
reconocer en la Argentina un
destino mas alla de sus
elementos icénicos, con
opciaones atractivas para el
nuewvo turista.

Contratacion de Gabinetes de
Relaciones Plblicas

Realizacién de conferencias de prensa.

2015 - 11 {Gabinete) : 0

2015 -6 (Conferencia) : 0



22.9M6 22.114 Porcentaje de 22 .9.E6 Experience blogs & Realizacion de Press Trips. 2015 - 40 (Press Trip) : 0
cumplimiento press trips. Incentivar la

recomendacion de Argentina
como destino turistico adecuado é
a distintos targets por parte de H J : 1 o
lideres de opinién de reputacion
en sus medios, promoviendo la
difusién de las experiencias
turisticas del pais. La actuacion
de prescriptores turisticos y
lideres de opinién contribuye
positivamente a la notoriedad
del destino en un mercado
altamente compelitivo. Esta
actuacion propone la
organizacion de 85 viajes de
familiarizacion basados en el
Argentina World Class
Experience Books dirigidos alos
principales periodistas y
bloggers especializados en
viajes, ocio, lifestyle, alta gama,
LGBT, o actividades de interés
especial (naturaleza, aventura,
gastronomia yvinos, etc.) en los
mercados prioritarios para el
pais. Estos viajes procuraran la
propagacian y divulgacion de la
Argentina desde una perspectiva
vivencial, en linea con las
preferencias del nuevo turista, El
Experience blogs & press trips
sera operado por empresas
capaces de incorporar
experiencias de alto valor
afiadido con componentes de
caracter activo, cultural,
gastronomico, elc.

2015 :indicador promedio anual estimado de cumplimiento de metas (%)



PFETS - Proyecto

SGP = Gestion y Planificacion = Ministerio de Turismo = Planificacion - PFETS

INFORMACION GENERAL

Programa:

g

éi

Numero; 10 _ ik
Nombre:  Unidad Operativa de PRODUCTO Y%ETWORKlNé"

Descripcion:  El portfolio de experiencias de clase mundial es el instrumento disefado para apelar directamente a los aspectos
aspiracionales y motivacionales de la decision de compra del turista intemacional.
Es necesario garantizar la implicacion de todos los agentes, plblicos y privados, en la consolidacion de Argentina
como destino de turismo intemacional. Solo desde la actuacion coordinada entre el sector, las administraciones
publicas y partners estratégicos como las aerolineas, se puede aportar valor al turista con iniciativas que mejoren el
atractivo y las posibilidades de consumo del pais.

Objetivo general:  Articular el producto turistico de Argentina como experiencias en conjunto con el sector publico y privado.
(Argentina World Class Experience Books; Clubes de Producto; Argentina Pass; NetWorking con Agentes
Institucionales; Conecta 3000; Creatividad para Camparias; Publicaciones y Materiales Promocionales)

Ubicacién espacial:  Republica Argentina y los actores del resto del mundo imwolucrados en donde se realiza la accion.

Recursos humanas.  Ailén Montesano

Recursos técnicos o tecnologicos:  Programas de escritorio, disefio y diagramacion de la tareas.

PERIODO

Recursos financierns:  Presupuesto asignado por Inprotur.

Supuestos:  Asignacion del presupueste como de los recursos humanos y tecnolégicos disponibles.

Fecha desde 01/01/2015
Fecha hasta:  31/12/2015

INFORMACION DE CONTROL

Fecha-Hora de alta:  13/02/2015 - 12:50:56

Fecha-Hora de vltima modificacion.  07/04/2015 - 16:13:27

Estado del registro:  [APR] Aprobado

Version: 3

AREAS A LA QUE PERTENECE E INTEGRANTES DEL EQUIPQ TECNICO (2)

Area Integrants Rol
Instituto Nacional de Promocion Turistica Ailen Montesano Responsable
Instituto Nacional de Promocion Turistica Ailen Montesano Participante

OBJETIVOS ESPECIFICOS (7)

Codigo
22.10.E1

2210.E2

2210E3

22.10.E4

22.10.E5

2210.E6
2210E7

Detalle

Argentina World Class Experience Books. Disponer de una coleccion de experiencias turisticas atractivas para el turismo internacional
permanentemente actualizada, aumentando su nimero en un 10% anual. La unidad de producto ynetworking del INPROTUR sera la
encargada de mantener el Argentina World Class Experience Books actualizado, para lo que debera ejecutar una revision anual del portfolio
de experiencias, El método de trabajo del responsable de producto del INPROTUR seran sesiones de coordinacion con el MINTUR y con las
regiones / provincias. Asimismo, se habilitara un punto de contacto con el sector (telefénico y via e-mail) que podra proponer la inclusién de
nuevas experiencias. Se abrirdn, ademas, canales para la parlicipacion de los usuarios del sitio web en la propuesta de nuevas experiencias
(crowdsourcing).

Clubes de producto, Presentar al mercado opciones de consumo turistico segmentadas desde la motivacion, ybasadas en la garantia de
experiencias de alto valor anadido y excelencia de sendcio. Los clubes de producte son programas de politica turistica de impulso a la oferta
que pretenden mejorar la percepcidn de la Argentina en el mercado turistico como destino capaz de satisfacer a una variedad de segmentos
de luristas internacionales de acuerdo con criterios de especializacion. Se trabajara con el MINTUR en el desarrollo de clubes de producto
que puedan lanzarse al mercado en el menor tiempo posible.

Argentina Pass. Incentivar la visita a los destinos de Argentina con un sistema bonificado de consumos turisticos atractivo para el visitante.
Este instrumento de probada eficacia implica la puesta en mercado de un pase /tarjeta para el visitante que incluye la entrada bonificada a
las principales atracciones del destino, descuentos en sendcios como fransporte, alojamiento, restaurantes o actiidades, y que ofrece
beneficios adicionales como ewitar colas en los lugares mas concurridos.

Network de agentes institucionales. Establecer redes de cooperacion con efecto mulliplicador, identificando planos de trabajo compartido con
el conjunto de agentes integrados en el network, cuyo gran objetivo es la promocion internacional de Argentina. Se llegara a acuerdos con las
provincias para la promocion y se desarrollaran talleres de aceleracion experiencial dirigidos a formar tanto a la operacidn recepliva como a
los propios organismos de promocion provinciales sobre las posibilidades del nuevo entorno, la isién experiencial del turismo y,
especialmente, los nuevos Argentina World Class Experience Books,

Conecta3000. Situar en primera linea de negocio a mas de 3.000 empresas turisticas de Argentina, estimulando asi el negocio turistico
internacional.

Creatividad para campanas. Idear nuevas lineas de comunicacion para las camparias promocionales de Argentina en 2012-2015,
Publicaciones y merchandising. Desarrollar las nuevwos soporles de apoyo para el Plan de Marketing yla nueva campana de publicidad en
clave experiencial, El lanzamienlo del nuevo Plan de Marketing ylas campanas de publicidad requieren de una coleccian de publicaciones
para su dislribucion en ferias, en el network y para el cliente final. Cada soporte se ideard leniendo en cuenta el uso proyectado y el target



objelivo, y se editaran para su publicacién en papel y digital (descargas). Se prewén las siguientes publicaciones: Argentina World Class
Experience Books Folletos de producto ylifestyle Soportes por producto Follelo nueva campaiia

BEMEFICIARIOS (8)
4 i«-m

Ghservacione

Beneficiario
Ciudadanos Argentinos

Emprendedores

INPROTUR

Medios de comunicacién

Turistas extranjeros (potencial)
Turistas extranjeros (Real)

Usuario de internet {lurista potencial)

Usuario de intemet (turista real)

ARTICULACION CON OTRAS ORGANIZAGIONES (3]

Organizacién Obsenadciones

Aerolineas Argentinas
CAT - Camara Argentina de Turismo

CFT- Consejo Federal de Turismo

METAS (7)

Ceédige  Indicador Oijetivo Detalle de metls Proyecciones Mediciones
22.10.M1 22.114 Porcentaje de 22.10.E1 Argentina World Class Sumar 10 experiencias turisticas al 2015-10 (Experiencias): 0
cumplimiento Experience Books. Disponerde Porfolio de experiencias,

una coleccion de experiencias
turisticas atractivas para el
turismo internacional
permanentemente actualizada,
aumentando su nimero en un
10% anual. La unidad de
producto y networking del
INPROTUR sera la encargada
de mantener el Argentina Word
Class Experience Books
actualizado, para lo que debera
ejecutar una revision anual del
portfolio de experiencias, El
método de trabajo del
responsable de producto del
INPROTUR seran sesiones de
coordinacion con el MINTUR y
con las regiones [ provincias.
Asimismo, se habilitara un
punto de contacto con el sector
(telefénico y via e-mail) que
podra proponerla inclusion de
nuevas experiencias. Se abriran,
ademas, canales parala
participacion de los usuarios del
sitio web en la propuesta de
nuevas experiencias
(crowdsourcing).

22.10.M2 22.114 Porcentaje de 2210.E2 Clubes de producto.  Disefio ypuesta en mercado de 1 club 2015 -1 (Clubes de Producto) : 0
cumplimiento Presentar al mercado opciones  de producto.

de consumo turistico
segmentadas desdela
molivacion, y basadas en la
garantia de experiencias de alto
valor afiadido y excelencia de
sendcio, Los clubes de producto
son programas de politica
luristica de impulso a la oferta
que prelenden mejorarla
percepcion de la Argentina en el
mercado turistico como destino
capaz de satisfacer a una
variedad de segmentos de
turistas internacionales de
acuerdo con criterios de
especializacion. Se trabajara
con el MINTUR en el desarrollo
de clubes de producto que
puedan lanzarse al mercado en



22.10.M3 22.114 Porcentaje de
cumplimiento

22.10.M4 22.114 Porcentaje de
cumplimiento

22.10.M5 22114 Porcentaje de
cumplimiento

22.10.M6 22.114 Porcentaje de
cumplimiento

22.10.M7 22.114 Porcentaje de
cumplimiento

e

el menor tiempo posible.
22 10.E3 Argentina Pass.

Disefio y puesta en mercado de 1 tarjeta 2015 -1 (PaselTarjeta) : 0

Incentivar la visita a los destinos Argentina de beneficios para turistas

de Argentina con un sistema
bonificado de consumos
turisticos atractivo para el
visitante. Este instrumento de
probada eficacia implica la

puesta en mercado de un pase /

tarjeta para el visitante que
incluye la entrada bonificada a
las principales atracciones del
destino, descuentos en
sendcios como transporte,
alojamiento, restaurantes o
actividades, y que ofrece
beneficios adicionales como
ewvitar calas en los lugares mas
concurridos.

22.10.E4 Network de agentes

interacionales que visiten el pais.

Realizacién de los talleres del Plan 2015-10 {Tal!eﬁ :0

institucionales. Establecer redes Conectar en las provincias yen la

de cooperacion con efecto
multiplicadaor, identificando
planos de trabajo compartido
con el conjunto de agentes
integrados en el network, cuyo
gran objetivo es la promocion
internacional de Argentina. Se
llegara a acuerdos con las
provincias para la promocién y
se desarrollaran talleres de
aceleracion experiencial
dirigidos a formartanto a la
operacion receptiva como a los
propios organismos de
promocion provinciales sobre
las posibilidades del nuevo
entorno, la visién experiencial
del turismo y, especialmente,
los nuevos Argentina World
Class Experience Books.

22.10.E5 Conecta30no. Situar
en primera linea de negocio a
mas de 3.000 empresas
turisticas de Argentina,
estimulando asi el negocio
turistico intemacional,

22.10.EB Creatividad para
campanas, [dear nuevas lineas
de comunicacion para las
camparas promocionales de
Argentina en 2012-2015.

22 10.E7 Publicaciones y

merchandising. Desarrollar los
nuewos soporles de apoyo para
el Plan de Marketing y la nueva

camparna de publicidad en clave

experiencial. El lanzamiento del
nuevo Plan de Marketing y las
camparias de publicidad
requieren de una coleccion de
publicaciones para su
distribucion en ferias, en el
network y para el cliente final.
Cada soporte se ideara
teniendo en cuenta el uso
proyectado y el target objetivo, y
se editaran para su publicacion
en papel y digital (descargas).
Se preven las siguientes
publicaciones: Argentina World
Class Experience Books
Folletos de producto ylifestyie
Soportes por producto Folleto
nueva campafia

Ciudad Autdnoma de Buenos Aires

Incorporar 1500 empresas turisticas de 2015 - 1500 (Empresas) : 0
Argentina al Plan Conectar para alcanzar
un total de 3000 prestadores adheridos,

Desarrollo de piezas creativas para la
camparia promocional de Argentina en
2014-2015.

2015 -1 (Pieza): 0

Publicacidn del Argentina World Class
Experience Books yfolletos de producto.

2015 - 1 (Material) : 0

2015 rindicador premedio anual estimado de cumplimiento de metas (%a)



PFETS - Proyecto

SGP = Gestion y Planificacion > Ministerio de Turismo = Planificacion - PFETS

INFORMACION GENERAL
Programa:
Numero.
Nombre;

Descripcion:

Objetivo general

Ubicacién espacial
Recursos humanos:
Recursos técnicos o tecnoldgicos
Recursos financieros.
Supuestos
PERIODO

Fecha desde
Fecha hasta;

INFORMACION DE CONTROL
Fecha-Hora de alta
Fecha-Hora de Gltima modificacion
Estado del registro

Version:

ristica Intemacional y Gestion del Pl : Marketing

S I

Unidad Operativa de E-MARKETING Y NUEVOS MEDIOS

Transformar a la Argentina en un referente del turismo intemacional implica aplicar las claves méas efectivas a la hora
de hacer del contenido el eje central de su estrategia de comunicacion online.

Contenido en el sentido mas amplio de la palabra, ya que incluye la identificacidn de las necesidades de informacién
del publico para satisfacerlas a través de los diferentes canales disponibles, vinculando a los usuarios a través de la
presencia digital de argentina.travel en buscadores y a través del social media, con el objetivo final de tejer una
comunidad fuerte y estable en tomo a la institucién,

Potenciar la presencia de Argentina en la web y llevarla a la vanguardia de las nuevas tecnologias.
(Web Experiencial; Aplicaciones méwviles; Analitica Web; Conversacion Social Media; Blogs; E-Campafias).

Republica Argentina y actores on line intemacionales.
Ariel Cohen

portal web turistico de Argentina y tecnologias de Intemet.
Presupuesto de Inprotur

Asignacion del presupuesto y recursos tecnoldgicos disponibles.

01/01/2015
3MM12/2015

13/02/2015 - 12:57:49
O7/04/2015 - 16:13:27
[APR] Aprobado

6

AREAS A LA QUE PERTENECE E INTEGRANTES DEL EQUIPO TECNICO (1)

Area

Instituto Nacional de Promacién Turistica

OBJETIVOS ESPECIFICOS (6)

Cadigo Detalle

22.11.E1

Integrante Rol

Ariel Cohen Responsable

Web experiencial. Ewvolucionar la web oficial de Argentina a los contenidos y funcionalidades que el mercado exige como principal herramienta

de acceso a los targets objetivo y convertiria en la gran vidriera del turismo en Argentina. El portal web es multiplataforma. El trabajo con
aplicaciones maviles que permiten la interaccidn directa con el publicoe refuerza la huella desde sus propios canales, convirtiendo al
INPROTUR en proveedor de informacion de interés sobre cuestiones relacionadas con el turismo internacional en Argentina.

22.11.E2
2211E3

Aplicaciones maviles. Trabajar en el desamollo de diversas aplicaciones para dispositivos moviles para dar mayor informacién al turista.

Micrositios. Desarrollar yo actualizar los diferentes micrositios para comunicar a nichos especificos. Los micrositios son paginas web mas

resumidas con foco en un tema particular.

22.11.E4

Conversacion social media. Crear conversacion con el turista a fin de generar comunidades, provocar trafico hacia el portal web

argentina.travel y amplificar los mensajes transmilides al mercado.

2211.ES
22.11E86

Blogs. Generar una corriente de opinién favorable a Argentina en la esfera de influencia del turista potencial.

e-campanas. Al igual que las campaiias en medios tradicionales, las camparias online tienen como objetivo influir positivamente en la

percepcion de la Argentina como destino turistico capaz de dar respuesta a las aspiraciones, expectativas y motivaciones de sus publicos
objetivo. Las campafias de e-markeling integran los siguientes instrumentos: - Bisquedas organicas (SEO). - Markeling en motores de
bisqueda (SEM). - Marketing en redes sociales (SMO). - Promacidn en sitios de contenido. » Newsletters / e-mail marketing.

BENEFICIARIOS (9]

Beneficiario

Ciudadanos Argentinos

INPROTUR

Medios de comunicacion

Sector privado turistico

Turistas extranjeros (potencial)
Turistas extranjeros (Real)
Administracion de Parques Macionales

Usuario de internet (turista potencial)

Obsenaciones



